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 شكر وعرفان 
قني لإتمام  

ّ
ا الملك سبحانه وتعالى، الذي ألهمني العلم والمعرفة، ووف

ً
ا، مالك

ً
الحمد لله حمدًا طيبًا مبارك

 شرف نيل درجة الماستر فيالحقوق تخصص قانون جنائي وعلوم جنائية 
ُ
 مسيرتي الدراسية بنجاح، ونلت

بدءًا من أستاذي المشرف  ، الإنجاز  أودّ أن أعبّر عن خالص شكري وتقديري لجميع من ساهم في إنجاز هذا كما 

 .إثراء بحثي وتوجيهه نحو أفضل النتائج   ينقطع فيتوجيهات قيّمة ودعمًا لا ألهمني بالذي ، الدكتور مراد أولاد نوى 

الذين خصّصوا من وقتهم الثمين لتقييم بحثي  ، كما أتقدم بجزيل الشكر والتقدير إلى أعضاء لجنة المناقشة الموقرين

 .في تحسينه وتطويرهبل شك ساهم سي مما ، وتقديم ملاحظاتهم البناءة

ر لنا بيئة تعليمية داعمة ، كما أتقدم بجزيل الشكر والتقدير إلى رئيس قسم الحقوق السيد مختار بن حمودة
ّ
الذي وف

زة على النجاح. 
ّ
 ومحف

 جميع موظفي الإدارة الذين بذلوا جهودًا كبيرة لتسهيل الأمور وتقديم المساعدة لنا خلال فترة دراستنا.  وإلى

الذين بذلوا قصارى جهدهم لتزويدنا بالمعرفة ، أتقدم بجزيل الشكر والتقدير إلى جميع أساتذة كلية الحقوق ، وطبعا

 .والمهارات اللازمة للنجاح في حياتنا المهنية

  تذليل كل العقبات التي واجهتهاو بيئة دراسية مناسبة وفري لي   الذي، السيد بوسنان محمد أخيرًالا يفوتني أن أشكر و 

 .ساعدتني على التركيز والإنجازالتي ، فترة الدراسة والبحث خلال في العمل

وأن يجعل ما  ، علمنيوأن ينفعني بما  ، الله تعالى أن يوفقني لخدمة العلم والمعرفة لا يسعني إلا أن أسألو 

 .قدمته خالصًا لوجهه الكريم

 
 

 عفاف 



 

 إهداء 

 باسم الله الرحمن الرحيم

 والصلاة والسلام على سيدنا محمد خاتم الأنبياء والمرسلين. 

ثمرة ، أهدي لكِ هذا النجاح، أمي الحبيبة، إلى من ربتني وأنارت دربي واعانتني بالصلوات والدعاء

ي كل الحب والتقدير. فلكِ ، عطائكِ وحنانكِ 
ّ
 من

 ، أهدي لكِ هذا الإنجاز، أبي الغالي، إلى من أعانني في سبيل الكفاح وأوصلني الى درب النجاح
ً
شكرا

 إلى ما أنا عليه اليوم. ، لتشجيعكِ ودعمكِ الدائم
ُ
 فبفضلكَ وصلت

 لحبكِ و ، أهدي لكَ هذا النجاح، شريك دربي وسندي في كل خطوة، إلى زوجي الحبيب
ً
دعمكِ  شكرا

 فوجودكَ بجانبي يُسعدني ويُقوّيني.، الدائم

 لوقوفكم ، أهدي لكم هذا الإنجاز، وزملائي الأعزاء، أصدقائي وصديقاتي، إلى أخوتي وأخواتي
ً
شكرا

 فأنتم من أجمل هدايا الحياة. ، ودعمكم لي في السراء والضراء ، معي في كل لحظة

 لدعمكم الدائم للتعليم والطلاب، النجاحأهدي لكم هذا ، إلى رئيس البلدية غرداية 
ً
ولجهودكم ، شكرا

 في سبيل توفير بيئة تعليمية مناسبة لنا. 

 أهدي لكم خالص شكري وتقديري. ، وإلى جميع من ساندني ووقف بجانبي خلال رحلتي الدراسية

 هذا الإنجاز هو نتاج جهودكم ودعمكم
ّ
 ولن أنس ى فضلكم أبدًا. ، إن

عفاف 
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 مقدمة 

 

ا فيييي مختليييا القطاعيييات الإنتاجيييية شيييهدت ، فيييي السييينوات ا  ييييرة الجزائييير تطيييورًا ملحو يييً
ممييييا أدى زلييييع ديييييادة عييييدد الشييييركات والموسسييييات العامليييية فييييي السييييوق   ييييذا النمييييو ، والتجارييييية

ودييييادة المنافسييية بيييين ، الاقتصيييادي أسيييتر عييين تنيييوا المنتجيييات والخيييدمات المتاحييية للمسيييتهلكين
العلامات التجارية أداة أساسييية للشييركات  في  ل  ذا التطور أصبحت،  الشركات لتقديم ا فضل

 ولتعزيز مكانتها في السوق ، لتمييز منتجاتها و دماتها عن تلك التي يقدمها المنافسون 
ا فييييي  تعتبيييير العلاميييية التجارييييية ميييين أ ييييم عناصيييير الملكييييية التكرييييية التييييي تلعيييي  دورًا حيويييييً

، وتعزيييز ةقيية المسييتهلكين، حيييث تسييا م فييي تحديييد  وييية المنتجييات والخييدمات، الاقتصاد الحديث
تمثييل  وييية فريييدة يمكيين للمسييتهلكين ميين  لالهييا تمييييز   فهييي،  وتسهيل عمليات التييرويو والتسييوي 
 مما يسا م في بناء ولاء العلامة التجارية وةقة المستهلك ، منتجات شركة معينة عن غير ا

د ميين أ مييية حماييية ممييا دا، تييي الجزائيير شييهدت التجييارة نمييواً ملحو يياً فييي العقييود ا  يييرةف
 يييذا النميييو الاقتصيييادي و ، العلاميييات التجاريييية كوسييييلة لضيييمان المنافسييية العادلييية ودعيييم الابتكيييار

والتجاري المتسارا أدى زلييع ديييادة الحاجيية زلييع آليييات قانونييية قوييية لحماييية الحقييوق التكرييية ومنيي  
 سواء   الانتهاكات التي قد تضر بأصحاب العلامات التجارية والمستهلكين علع حد

فيي ن انتشييار جريميية تقليييد العلامييات التجارييية أصييبً تحييدياً كبيييراً يواجيي  أصييحاب ،  وم  ذلييك
يسعع المقلدون زلع اسييتللال السييمعة الجيييدة للعلامييات التجارييية المسييجلة لتحقييي    حيث،  الحقوق 

هييذا الجريميية لا تييوةر فقيي  ف، ممييا يخليي  سييوقًا موادييية للمنتجييات المقلييدة، مكاسيي  غييير مشييروعة
بيييل تمتيييد آةار يييا ، علييع أصيييحاب العلاميييات التجاريييية اليييذين يخسيييرون حصييتهم السيييو ية وأر ييياحهم

حييييث تسيييا م فيييي تراجييي  الثقييية بالسيييوق ودعزعييية اسيييتقرار ، د اليييو ني ككيييلالسيييلبية زليييع الاقتصيييا
 المنافسة العادلة 

، يواجيي  المسييتهلكون مخييا ر كبيييرة نتيجيية اسييتخدام المنتجييات المقلييدة، بالإضييافة زلييع ذلييك
مميييا يعيييرم صيييحتهم ، حييييث غالبييياً ميييا تكيييون  يييذا المنتجيييات ذات جيييودة منختضييية وغيييير آمنييية

بييير مكافحيييية جريميييية تقلييييد العلامييييات التجارييييية أميييراً حيوييييياً لحماييييية لييييذلك تعت ، وسيييلامتهم للخطيييير
 المستهلكين وضمان جودة المنتجات في السوق 



 مقدمة 

 

بييرد كيةييية تييوفير الحماييية الجزائييية التعاليية للعلامييات فميين  ييلال  ييذا الدراسيية نحيياول أن ن 
ي التصيييدي مييين  يييلال تحلييييل الإ يييار القيييانوني الحيييالي وتقيييييم فعاليتييي  فييي ، التجاريييية فيييي الجزائييير

فهييم وتطييوير  ييذا االيييات القانونييية يعييد ضييرورياً لضييمان حماييية حقييوق الملكييية و ، لجريميية التقليييد
 التكرية وتعزيز بيئة تجارية صحية وآمنة في الجزائر 

 ا البحث نوضحها في العناصر التالية:ذعن ا  داف ا ساسية له  عو دون أن نتلاض
بميييا فيييي ذليييك القيييوانين ، ت التجاريييية فيييي الجزائيييرتوضييييً الإ يييار القيييانوني لحمايييية العلاميييا

تحلييييل العقو ييات المقييررة لجريمييية التقليييد وتقيييييم فعاليتهييا فيييي كييذلك  الو نييية والاتتا يييات الدوليييية 
دراسة الحالات العملية لتقليد العلامات التجارية فييي الجزائيير لتحديييد الثلييرات أيضا    الردا والمن  

تقيييديم توصييييات لتعزييييز الحمايييية القانونيييية للعلاميييات مييي   انون والتحيييديات التيييي تواجييي  تطبيييي  القييي 
 التجارية في الجزائر 

 صوصيياً فييي ، تييأتي أ مييية  ييذا البحييث ميين الحاجيية الملحيية لحماييية حقييوق الملكييية التكرييية
تييوفير حماييية فعاليية للعلامييات التجارييية لا يعييزد ف،  ييل التطييورات الاقتصييادية والتجارييية السييري 

بيييل يسيييا م أيضييياً فيييي حمايييية المسيييتهلكين ، ن وأصيييحاب العلاميييات التجارييييةفقييي  ةقييية المسيييتثمري 
 وضمان جودة المنتجات في ا سواق 

الميييول الشخصييي  وكما  و الحال  ناك أسييباب كثيييرة لإ تيارنييا  ييذا الموضييوا نييذكر منهييا:
تقليييد انتشييار جريميية ، الزيييادة فييي حجييم التجييارة والتطييور الاقتصييادي للبحييث فييي  ييذا الموضييوا 

التييزام ، دعييم الابتكييار والمنافسيية العادليية، الحاجيية زلييع تعزيييز الإ ييار القييانوني،  العلامات التجارييية
  أ مية حماية المستهلك، الجزائر بالاتتا يات الدولية

 نقييص :منهييا نييذكر واجهتنييا التييي والعوائ  الصعو ات من ب  نقوم بحث و أ عمل  أي  لايخلو 
 فييي الميدانييية والدراسييات الكتيي  حيييث سييوء ميينحسيي  علمنييا،    نابموضييوا دراسييت   المتعلقيية  المراج 

 التييي للخصوصييية نظييرا كبير بقدر ا جنبية المراج  علع الاعتماد  زمكانية  عدم  وكذا  المجال   ذا
  الوةائ  القانونية  من  عليها  المعتمد المراج   معظم  كانت لذاا دراستن   موضوا  بها  يميز



 مقدمة 

 

تبيييرد الإشيييكالية الرئيسيييية لهيييذا البحيييث فيييي كيييان مييين ا نسييي  أن ، فيييي ضيييوء  يييذا التحيييدي
 السوال التالي:

كيف يمكن للنظام القانوني الجزائــري تــوحير ةمايــة حعالــة للعلامــا  التجاريــة مــن جريمــة 
 التقليد؟
وتنيييدرح تحيييت  يييذا الإشيييكالية مجموعييية مييين التسيييا لات التر يييية التيييي يمكييين زيراد يييا عليييع  

وكيييي  ،  ييار القييانوني الحيييالي لحماييية العلامييات التجاريييية فييي الجزائييرمييا  يييو الإ النحييو التييالي:
ميييا  يييي العقو يييات المقيييررة فيييي القيييانون  يتماشيييع مييي  الاتتا ييييات الدوليييية لحمايييية الملكيييية التكريييية 

مييا  ييي تييأةيرات  وكي  يتم تطبيقها في الواقيي  العملييي ، الجزائري لجريمة تقليد العلامات التجارية
وميييا  يييي ، العلاميييات التجاريييية عليييع الاقتصييياد اليييو ني والمسيييتهلكين فيييي الجزائيييرجريمييية تقلييييد 

 الإجراءات المقترحة لتعزيز الحماية القانونية 
، ميين  ييلال تحليييل النصييون القانونييية، لإجراء  ذا الدراسيية يسيتم استخدام المنهو الوصت
سيييتم و  ة التقليييد فييي الجزائييرودراسيية الحييالات العملييية لجريميي ، مراجعة ا دبيات والدراسييات السييابقة

  الدراسةأيضاً الاستتادة من المصادر القانونية والمراج  ا كاديمية لضمان دقة وشمولية  
تنيياول ومن أجييل ذلييك زنتهجنييا  طيية تحقيي  أ ييداف  ييذا الدراسيية متمثليية فصييلين زةنييين حيييث 

بتوضييييً متهيييوم  سييينبدأو ، في التصيييل ا ولالإ يييار النظيييري والقيييانوني لحمايييية العلامييية التجاريييية
وميين ةييم سييننتقل زلييع مناقشيية الإ ييار القييانوني الييذي ،  العلامة التجارية وأ ميتها الكبيرة في السوق 

 يحدد كيةية حماية العلامات التجارية 
فسنركز علع جريميية تقليييد العلاميية التجارييية والعقو ييات المقييررة لهييذا ،  أما في التصل الثاني

بعييد ، قانونييياً  ا ونوضييً كييي  يييتم تحديييد، ليييد بشييكل متصييلستعرم متهوم جريميية التقب   الجريمة
مبينييين القييوانين واللييوائً ، سنناقش العقو ات والجييزاءات المطبقيية علييع مرتكبييي  ييذا الجريميية،  ذلك

 التي تحكم  ذا العقو ات في النظام القانوني الجزائري 
ي
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ا لتهييم متهييوم العلاميية التجارييية وأ ميتهييا،  يُشييك ل التصييل ا ول ميين  ييذا الدراسيية مييد لًا  امييً
بالإضييافة زلييع الإ ييار القيييانوني الميينظم لحمايتهييا فيييي الجزائيير  ينقسييم  يييذا التصييل زلييع مبحثيييين 

 رئيسيين:
هييا، المبحث ا ول: يتناول متهوم العلاميية التجارييية وأ ميتهييا، بييدءًا بتقييديم تعريتييات قانونييية ل

ةييم اسييتعرام  صائصييها الرئيسييية  كمييا يُنيياقش  ييذا المبحييث دور العلاميية التجارييية فييي تحديييد 
 الهوية التجارية وتأةير ا علع المستهلكين والسوق 

المبحييث الثيياني: يُركييز علييع الإ ييار القييانوني لحماييية العلاميية التجارييية فييي الجزائيير، وذلييك 
لجزائييري والإجييراءات القانونييية لتسييجيل العلاميية ميين  ييلال اسييتعرام قييانون العلامييات التجارييية ا

التجارييية  كمييا ينيياقش  ييذا المبحييث دور الاتتا يييات الدولييية، مثييل اتتا ييية بيياري  لحماييية الملكييية 
 الصنا ية، في تعزيز حماية العلامات التجارية 
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 الأول: مفهوم العلامة التجارية وأهداحها ووظائفها  المبحث
ا فييي تمييييز المنتجييات والخييدمات ن المسييتهلكين ، تُعد  العلامة التجارييية عنصييرًا  امييً ا يُمكيي  مميي 

قهييا عيين غير ييا   يجيي ، شيياملتعرييي  العلاميية التجارييية بشييكل ول، ميين التعيير ف علييع مصييدر ا وفنرغ
 بالإضافة زلع الشر ية ،  والقضائيةتناول مختلا جوانبها القانونية والتقهية  

 تعريف العلامة التجارية المطلب الأول: 
 القانونية للعلامة التجارية  الأول: التعريفا الفرع 
 التعريف اللغوي أولا: 

  ي كل أةر يُوض  علع شيء ما للدلالة علي  ومعرفت  وتمييزا عن غيرا     العلامة
 التعريف القانوني ثانيا: 

بأنهييا "كييل رمييز قابييل للتمثيييل  03/06يُعيير ف القييانون الجزائييري العلاميية التجارييية فييي ا ميير 
ال لا سيييما الكلمييات بمييا فيهييا ا سييماء وا حييرف وا رقييام والرسييومات أو الصييور وا شييك، الخطييي

والتيييي تسيييتعمل كلهيييا لتميييييز سيييل  أو ، وا ليييوان بمترد يييا أو مركبييية، الممييييزة للسيييل  أو توضييييبها
 1 دمات شخص  بيعي أو معنوي عن سل  و دمات غيرا" 

 التعريف الفقهي ثالثا: 
يُعييير ف بعيييه التقهييياء الجزائيييريين العلامييية التجاريييية بأنهيييا "كيييل رميييز قابيييل للتمثييييل الخطيييي 

، ت  اصيية بيي  وجديييدة ومبتكييرة وغييير مخالتيية للنظييام العييام وااداب العامييةيتميييز عيين غيييرا بصييتا
أيًا كان تمثيل الرمز سواء كان ممثلًا كلمات أو أسماء أشخان أو أحييرف أو أرقييام أو رسييومات 
أو صييور أو توضيييباً للسييل  أو ا لييوان المتييردة أو المركبيية أو ا صييوات المميييزة أو الرائحيية التييي 

 2" تتميز بها السلعة
 

اللادي،  ديجة، وحاجي، كريم  "تأةير العلامة التجارية علع السلوك الشرائي للمستهلك النهائي: دراسة حالة العلامة التجارية    1
'condor633، ن  2024، 01، العدد 13الجزائر، المجلد  -' " مجلة الاقتصاد الجديد، جامعة  مي  مليانة   

الد  طومیح  2 التجار   ةيالقانون   ةيالحما،  حمودة  فةیبلع،  نیشهاب  التشر   ةيللعلامة  لنيل شهادة  ،  الجزائري   عيحي  مقدمة  مذكرة 
السنة ،  هيميبرجبوعريريوا جامعةمحمدالبشيرالإبر ،  قسم الحقوق ،  كلية الحقوق والعلوم السياسية،  ماستر أكاديمي في قانون ا عمال

 7ن  ، 2020-2019الجامعية: 
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 التعريف القضائي رابعا: 
د القضييييياء الجزائيييييري عليييييع و يتييييية العلامييييية التجاريييييية فيييييي تميييييييز المنتجيييييات وجيييييذب  يُوكييييي 
د علييع ضييرورة مراعيياة شييرو  معينيية لاعتبييار العلاميية صييالحة للتسييجيل ، المسييتهلكين  كمييا يُشييد 

 1مثل قابلية تمثيلها  طيًا وتمييز ا عن السل  والخدمات ا  رى 
منهيييا كميييا يليييي:  15( العلامييية التجاريييية فيييي الميييادة TRIPSتا يييية تيييريب   وقيييد عرفيييت ات 

"تعتبر أي علامة أو مجموعة علامات تسييمً بتمييييز السييل  والخييدمات التييي تنتجهييا المنشييأة عيين 
تليييك التيييي تنتجهيييا المنشيييحت ا  يييرى صيييالحة  ن تكيييون علامييية تجاريييية  وتشيييمل  يييذا العلاميييات 

وأي ، ومجموعيية ا لييوان، وا شييكال، وا رقييام، والحييروف، صيييةبمييا فيهييا ا سييماء الشخ ، الكلمييات
مزيو من  ذا العلامات مو لة للتسجيل كعلامات تجارييية  وفييي حييال عييدم وجييود مييا يميييز السييل  

يجود للبلييدان ا عضيياء أن تجعييل الصييلاحية للتسييجيل مشييرو ة بييالتميز ،  والخدمات ذات الصلة
المكتس  من  لال الاستخدام  كما يجود لهييا اشييترا  أن تكييون العلامييات المزميي  تسييجيلها قابليية 

 2للإدراك بالنظر كشر  لتسجيلها "
أو  ييدمات اشارة تميز سل  :علع أنها المنظمة العالمية للملكية التكرية  الويبو(كما عرفتها 

 3وتُحمع العلامات التجارية بقوانين الملكية التكرية ، شركة عن سل  أو  دمات سائر الشركات
 خصائص العلامة التجارية الفرع الثاني: 
م  " Marketing Managementفييي كتابهمييا " Bernard Duboisو Philip Kotlerيُقييد 

ا لخصيييائص العلامييية التجاريييية يتكيييون مييين 2002  يتمثيييل كيييل منهيييا فيييي ، سيييتة أقطييياب( نموذجيييً
 4و ي:،  جوان  محددة تسا م في تكوين  وية العلامة التجارية وتأةير ا علع المستهلكين

 

   08ن، المرج  نتس ، حمودة تةيبلع، نيشهاب الد طوميح 1
-جامعة الجلتة،  مجلة أفاق العلوم،  أهمية العلامة التجارية ودورها حي إضاحة الحماية القانونية الازمة لها،  دكدول  دى  2

  02ن،  م2016، العدد الراب ، الجزائر
،  / https://www.wipo.int/trademarks/arعبر الراب  التالي:  ،  العلامة التجارية،  (WIPOالمنظمة العالمية للملكية التكرية    3

   22:00علع الساعة ، 2024أفريل  22، تاريخ الإ لاا
   633ن ، مرج  ساب ، حاجيكريم، اللاديخديجة4

https://www.wipo.int/trademarks/ar/
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 الفوائد  أولا:

 1تُقسم التوائد زلع نوعين رئيسيين:  
الوظيفية • محددة  :الفوائد  حاجة  تلبية  أو  مشكلة  حل  من  المستهلكين  سرعة ،  تُمك ِّن  مثل 

سيارة ذات استهلاك منخته للوقود تقدم فائدة و يةية  ،  ا داء أو المتانة  علع سبيل المثال
 واضحة للمستهلك   

العاطفية  • المستهلكين   :الفوائد  في  التجارية  العلامة  تُثير ا  التي  بالمشاعر  مثل  ،  ترتب  
الثقة،  التخر،  السعادة سبب ،  أو  تكون  أن  يمكن  العا ةية  التوائد  ا تيار   ذا  في  رئيسياً  اً 

حيث يتجاود القرار  نا التائدة المادية ليشمل  ،  المستهلك لعلامة تجارية معينة علع أ رى 
 الجان  العا تي والتجر ة الكلية التي تقدمها العلامة  

 الخصائص ثانيا: 
، تُشييير الخصييائص زلييع الميييزات الملموسيية للعلاميية التجارييية التييي يمكيين ملاحظتهييا بسييهولة

والمكونات   ذا الخصائص ليست مجييرد تتاصيييل جماليييةل بييل تلعيي  ،  المواد،  اللون ،  الشكلمثل  
يمكيين للييون المميييز أو التصييميم التريييد ،  دورًا حاسمًا في تمييز العلامة التجارية عن غير ا  فمثلاً 

 أن يجعل العلامة التجارية تتبادر زلع ذ ن المستهلك فوراً عند ر يت   تُسهم  ذا الخصائص فييي
ممييا يجعييل العلاميية التجارييية أكثيير قابلييية للتعييرف والتمييييز فييي ، بنيياء  وييية مرئييية قوييية ومتميييزة

 2ويمكن تتصيلها في:،  السوق المزدحم
يج  أن تكون العلامة التجارية قادرة علع تمييز سل  و دمات مقدم الطل  عن    التمييز:  •

 سل  و دمات اا رين  
الوصفية: • العلا   عدم  تكون  أن  يمكن  أو لا  السل   لخصائص  لللاية  وصةية  التجارية  مة 

 الخدمات  
 

   633ن ، مرج  ساب ، حاجي كريم، اللادي  ديجة1
2tanding Committee on the Law of Trademarks, IndustrialDesigns and Geographical Indications, GROUNDS FOR 

REFUSAL OF ALL TYPES OF MARKS, AUGUST 30, 2010, p 14 
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 لا يمكن أن تكون العلامة التجارية عامة جدًا أو غير محددة   عدم العمومية: •
الإيهام: • لدى   عدم  انطباعًا  ا ئًا  تخل   أو  مضللة  التجارية  العلامة  تكون  أن  يمكن  لا 

 المستهلكين  
التسجيل: • على  الت   القدرة  العلامة  تكون  أن  براءات يج   مكت   في  للتسجيل  قابلة  جارية 

 الا تراعات والعلامات التجارية 
 القيم ثالثا: 

وتعكيي  ةقافيية الموسسيية ، تُعبر القيم عن المعتقدات والمعييايير التييي تمثلهييا العلاميية التجارييية
القيييييم تخليييي  رابطيييية قوييييية بييييين العلاميييية التجارييييية والمسييييتهلكين الييييذين  ور يتهييييا ورسييييالتها   ييييذا

علامييية تجاريييية تركيييز عليييع الاسيييتدامة والبيئييية ، يشييياركونها نتييي  المعتقيييدات  عليييع سيييبيل المثيييال
سييييتجذب المسييييتهلكين الييييذين يقييييدرون  ييييذا القيييييم ويبحثييييون عيييين منتجييييات تتماشييييع ميييي  مبييييادئهم 

 1لاء العا تي بين المستهلكين والعلامة التجارية الشخصية  تمثل القيم أساساً لبناء الو 
 الثقاحةرابعا: 

تُشير الثقافة زلع الانتماء زلع ةقافة معينة أو مجموعة اجتما ييية  العلاميية التجارييية لا تبييي  
العلاميية التجارييية المسييتهلكين ميين  بييل تبييي  تجر يية وانتميياءً لثقافيية معينيية  تُمكيين، منتجييات فحسيي 

، ممييا يعييزد شييعور م بالانتميياء والهوييية  مييثلاً ، الشعور بأنهم جييزء ميين مجتميي  أو مجموعيية محييددة
علامييية تجاريييية رياضيييية قيييد تعيييزد شييييعور الانتمييياء زليييع مجتمييي  الرياضييييين وا شيييخان الييييذين 

 2با هم بهذا الثقافة مما يجعل المستهلكين يشعرون بالتخر لارت ،  يعيشون حياة نشطة وصحية
 الشخصية خامسا: 

، مثييل الجييرأة ، تُشييير الشخصييية زلييع الصييتات الإنسييانية التييي تُنسيي  زلييع العلاميية التجارييية
، أو الميير    ييذا الصييتات تجعييل العلاميية التجارييية أكثيير قر يياً ميين المسييتهلكين، ا مانيية، الابتكييار

 

   633ن ، مرج  ساب ، حاجي كريم، اللادي  ديجة1
مريم2 مريم،  ،  علال  لدىدور جو ري  الولاء  بناء  في  التجارية  في  ،  الز ون   العلامة  أكاديمي  ماستر  شهادة  لنيل  مقدمة  مذكرة 

   47ن، 2012-2011السنة الجامعية: ،  قالمة 1945ماي  08جامعة ، كلية العلوم الإنسانية، زتصال وعلاقات عامة 
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التواصييل معيي  عا ةييياً  تُمكيين الشخصييية  حيث يتعاملون معها كما لو كانت كيانيياً حقيقييياً يمكيينهم
ممييا يجعلهييا أكثيير سييهولة فييي التييذكر ، المستهلكين من تكوين علاقة عا ةية م  العلامة التجارية

والتتاعييل معهييا  شخصييية العلاميية التجارييية القوييية تسيياعد فييي بنيياء  وييية مميييزة تجعلهييا تبييرد بييين 
 1المنافسين 
 الفائدة للمستعملسادسا: 

دة للمسييتعمل زلييع التوائييد التردييية التييي يحصييل عليهييا كييل مسييتهلك ميين العلاميية تُشييير التائيي 
، التجارية   ذا التوائد تتجاود الجان  الجماعي لتلبية احتياجات ورغبات كل مسييتهلك علييع حييدة

علييع سييبيل المثييال يمكيين لعلاميية تجارييية متخصصيية فييي مستحضييرات التجميييل أن تقييدم منتجييات 
تسييا م و ، ا يلبييي احتياجييات فردييية د يقيية ويعييزد رضييا المسييتهلكينمميي ،  مخصصة لنوا بشرة محدد

حيث يشعرون بأن العلامة تتهمهييم وتلبييي احتياجيياتهم ، في بناء ولاء المستهلكين للعلامة التجارية
ز ييارًا شيياملًا  Duboisو Kotlerيقييدم ، ميين  ييلال  ييذا ا قطيياب السييتة 2الشخصييية بشييكل مميييز 

وكي  يمكن لهذا العناصر التتاعل معًا لتكييوين ، لتهم كيةية بناء العلامة التجارية القوية والمميزة
 3 وية قوية وجاذبة للمستهلكين 

 
 
 
 
 
 

 

   46ن، جو ري مريم، المرج  نتس ، علال مريم1
ز هار الولاء للعلامة التجارية  دراسة علع عينة الطلبة  دور الشعار البصري في ، فيصل شاوش، منال حمدي، كريمة بوشمال2

  08جامعة  ،  كلية العلوم الإنسانية،  زتصال وعلاقات عامةمذكرة مقدمة لنيل شهادة ماستر أكاديمي في  ،  الجامعيين الجزائريين(
   58ن، 2022-2021السنة الجامعية: ، قالمة 1945ماي 

   633ن ، مرج  ساب ، حاجي كريم، اللادي  ديجة3
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 :المطلب الثاني: أهمية العلامة التجارية
 .دور العلامة التجارية حي تحديد الهوية التجاريةالفرع الأول: 

 المنتجا  والخدما  تعريف أولا: 
تعميييل العلامييية التجاريييية كوسييييلة لتحدييييد وتميييييز منتجيييات و يييدمات الشيييركة عييين تليييك التيييي 
يقييدمها المنافسييون   ييذا التمييييز يسيياعد المسييتهلكين فييي التعييرف بسييهولة علييع منتجييات الشييركة 

 1وةقتهم بها 
 ناء الولاء والانتماء ب ثانيا:

عملاء من  لال تقديم  وية مميزة ومستمرة تظل فييي تسهم العلامة التجارية في بناء ولاء ال
أذ انهم  العملاء الييذين ير طييون تجر يية زيجابييية بعلاميية تجارييية معينيية غالبيياً مييا يظلييون مخلصييين 

لا تقتصيير ا  مييية علييع التعييرف علييع ، مما يعزد علاقة  ويلة ا مد بييين الشييركة والعمييلاء،  لها
 2بل الهدف  و زنشاء عملاء يستمرون في العودة ،  فق العلامة التجارية واستخدامها مرة واحدة 
ا زنسييانيًا يمكيين للعمييلاء الارتبييا  بيي  ، ميين  ييلال العلاميية التجارييية الجيييدة يمكيين منحهييا جانبييً

تتيييً جييذب مشيياعر النييا  وجعلهييم يشييعرون بارتبييا  فهييي ، أكثيير ميين مجييرد كونهييا شييركة تجارييية
أعميييي  ميييي  الشييييركة  بنيييياء علاقييييات ميييي  الجمهييييور يمكيييين أن يحييييولهم فييييي النهاييييية زلييييع عمييييلاء 

يمكيين للشييركة أن تضيي  نتسييها فييي ، مخلصينمن  لال زنشاء علامة تجارية يهتم بهييا النييا  فعييلاً 
نيييياء  ييييذا الارتبييييا  العييييا تي ميييي  مقدميييية الشييييركات التييييي لا تسييييتتيد ميييين قييييوة العلاميييية التجارييييية لب 

 3العملاء 
 
 
 

 

  61ن، مرج  ساب ، فيصل شاوش، منال حمدي، كريمة بوشمال1
 26، ن2010المعلوماتي للعالمة التجارية، دار الثقافة للنشر والتودي ، عمان،  رالكسواني، التزويعامر محمود 2
 27نالمرج  نتس ، ، عامر محمود الكسواني3
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 تعزيز القيمة التناحسية ثالثا: 
حيييث يمكيين أن تكييون ، تسيياعد العلاميية التجارييية القوييية فييي تعزيييز القييدرة التنافسييية للشييركة

الهوييية المميييزة عيياملًا حاسييماً فييي تتوقهييا علييع منافسيييها فييي السييوق  العلامييات التجارييية المتميييزة 
 1وذ علع حصة أكبر من السوق وتتمت  بقدرة أعلع علع جذب العملاء الجدد غالباً ما تستح 

 سهولة الوصول والتعرف رابعا: 
وجيييود علامييية تجاريييية قويييية يجعيييل مييين السيييهل عليييع المسيييتهلكين التعيييرف عليييع المنتجيييات 
والخييدمات بسييرعة وفييي أي مكييان   ييذا التعييرف السييري  يعييزد ميين احتمالييية ا تيييار المسييتهلكين 

ا أكثيير ميين ف، منتجييات بييدلًا ميين المنافسييينلهييذا ال العلاميية القوييية تجعييل النشييا  التجيياري ملاحظييً
مما يسيياعد فييي تمييييزا و قائيي  فييي ذ يين المسييتهلكين لتتييرة ، الشركات التي تتتقر زلع  ذا العناصر

 2أ ول 
ا عميييييال التجاريييييية التيييييي تحتيييييوي عليييييع عناصييييير مثيييييل الشيييييعار الممييييييز وا ليييييوان الجذابييييية 

المرئية ا  ييرى تكييون أكثيير قابلييية للتييذكر  حتييع زذا رأى شييخص مييا علامتييك التجارييية والعناصر  
فيي ن الظهييور بشييكل زيجييابي يزيييد ميين احتمالييية أن يتييذكر ا  حتييع زذا لييم يكيين ، للحظيية واحييدة فقيي 

ف نيي  عنييدما يكييون مسييتعدًا لاتخيياذ ، الشييخص مسييتعدًا لاسييتخدام منتجاتييك أو  ييدماتك فييي الحييال
 3فمن المرجً أن يعود زليك ،  زذا كانت علامتك التجارية قد علقت في ذ ن   ،الخطوة التالية
 تأثير العلامة التجارية على المستهلكين والسوق الفرع الثاني: 

د الثقيية والمصييدا ية ، تُعد  العلامة التجارية القوية حجيير ا سييا  لنجييا  أي شييركة فهييي تُعييز 
ز الابتكيييار، وتُوجييي   قيييرارات الشيييراء، ليييدى العميييلاء وة ر عليييع ا سيييعار والقيمييية السيييو ية، وتُحتييي  ، وتيييُ

ا يجعلهييا عنصييرًا أساسيييًا لجييذب الموا يي  و نيياء علاقييات قوييية ميي  ، وتُوسيي   الحصيية السييو ية  مميي 
 وتسهيل التوس   في أسواق جديدة ، وحماية الشركة من المنافسة، الشركاء

 

  59ن  ، مرج  ساب ، فيصل شاوش، منال حمدي، كريمة بوشمال1
 27ن، المرج  نتس ، عامر محمود الكسواني2
  61ن  ، مرج  ساب ، فيصل شاوش، منال حمدي، كريمة بوشمال3
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 بناء الثقة والمصداقية أولا: 
دوراً حيوييياً فييي بنيياء الثقيية والمصييدا ية لييدى المسييتهلكين  العلامييات  تييودي العلاميية التجارييية

ممييا يييدفعهم لتتضيييل ،  التجارية المعروفة بجودتها واستمراريتها تخل  شعوراً با مييان لييدى العمييلاء
منتجاتهييا علييع المنتجييات غييير المعروفيية أو الجديييدة  تُعتبيير الثقيية ميين الجمهييور أحييد أ ييم العوائييد 

ا بييا مر السييهل، ققهييا أي شييركةالتييي يمكيين أن تح  الشييركات ف، لكيين تحقييي   ييذا الثقيية لييي  دائمييً
 1التي تتتقر زلع العناصر ا ساسية للعلامة التجارية ستواج  صعو ة أكبر في كس  ةقة النا  

وقييد يعتبيير ، هييي عنصيير يتوقيي  الكثيييرون ر يتيي  عنييد النظيير زلييع الشييركات فييي أي صييناعةف
بييدون العلاميية التجاريييةيكون لييدى الشييركة القليييل لتظهييرا ميين ،  نييا غيابها علامة سييلبية لييبعه ال

 ويتها ومييا تقدميي  عنييد المقارنيية بييين شييركة ذات علاميية تجارييية واضييحة ومظهيير احترافييي وأ ييرى 
فهييي ، من المرجً أن يثيي  النييا  أكثيير بالشييركة التييي تحمييل علاميية تجارييية،  لم تبذل الجهد نتس 

ويمكيين اسييتخدامها لإ بييار العمييلاء ، خة وذات مصييدا يةفييي ز هييار الشييركة موسسيية راسيي تسيياعد 
يُعتبيير  ييذا اسييتثمارًا تقييوم بيي  الشييركة و ، المحتملين في وقييت مبكيير عمييا يمكيينهم توقعيي  ميين الشييركة

 2وسيلاحظ العملاء المحتملون الجهود المبذولة في زنشاء العلامة التجارية ،  لتحسين نتسها
 تأثير على قرار الشراء ثانيا: 
العلامات    الشراء   وقرارات  المستهلك  سلوك  علع  كبير  بشكل  التجارية  العلامة  توةر 

،  التجارية القوية يمكنها توجي  تتضيلات المستهلكين نحو منتجاتها حتع في وجود بدائل أر ص
حيث يتضل المستهلكون دف  أسعار أعلع للحصول علع منتجات تحمل علامة تجارية يثقون  

 3بها  
 

 

في ،  منتظر د ير حسن1 الاسمنت  بالتطبي  علع معامل  العملاء دراسة ميدانية  التجارية علع ديادة درجة ولاء  العلامة  أةر 
  –جامعة قناة السوي   ،  كلية التجارة الإسماعيلية،  العدد الراب ، جلد الساب الم،  المجلة العلمية للدراسات التجارية والبيئية،  العراق
   748ن ، 2016، مصر

  61ن  ، مرج  ساب ، فيصل شاوش، منال حمدي، كريمة بوشمال2
   62ن ،  ساب المرج  ال، فيصل شاوش، منال حمدي، كريمة بوشمال3



 الإطار النظري والقانوني لحماية العلامة التجارية الفصل الأول: 

- 15  - 

 تحفيز الابتكار والتطويرثالثا: 
تشج  العلامات التجارية الشركات علع الابتكار والتطوير المستمر لضمان الحتاظ علع  
الرائدة تعمل علع تحسين منتجاتها وتقديم   رضا العملاء وتعزيز سمعتها في السوق  الشركات 

 1منتجات جديدة بتضل ةقة المستهلكين في علاماتها التجارية  
 التأثير على الأسعار والقيمة السوقية رابعا: 

العلامات التجارية القوية يمكنها فرم أسعار أعلع علع منتجاتها نظراً لقيمتها المضافة 
السو ية  القيمة  ديادة  في  ويسا م  الر حية  من  يعزد  أن  يمكن  التأةير  تحملها   ذا  التي  والثقة 

 للشركة 
 توسيع الحصة السوقية خامسا: 

ة المعروفة والمحبو ة تسهم في توسي  الحصة السو ية للشركة  المنتجات  العلامات التجاري 
ا سواق  في  أوس   انتشاراً  وتضمن  أفضل  مبيعات  تحق   قوية  تجارية  علامات  تحمل  التي 

 المختلتة  
  

 

   748ن مرج  ساب ، ، منتظر د ير حسن1
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 الثاني: الإطار القانوني لحماية العلامة التجارية حي الجزائر  المبحث
بميييا فيييي ذليييك الشيييرو  ، سييينُناقش الإ يييار القيييانوني لحمايييية العلامييية التجاريييية فيييي الجزائييير

والعقو يييات ، وحقيييوق حاميييل العلامييية، وإجيييراءات التسيييجيل، الموضيييو ية لصيييحة العلامييية التجاريييية
دور الاتتا يييات الدولييية فييي تعزيييز حماييية العلامييات كمييا سنُسييل   الضييوء علييع ، علييع المخييالتين

  التجارية
 المطلب الأول: القوانين الوطنية

 استعراض قانون العلاما  التجارية الجزائري الفرع الأول: 
: الشروط الموضوعية لصحة العلامة التجارية  أولاا

ة تتضييييمن الشييييرو  الموضييييو ية لصييييحة العلاميييية التجارييييية ةلاةيييية شييييرو  رئيسييييية: الصييييت
 والمشرو ية ، الجدة،  المميزة
يجييي  أن تكيييون العلامييية التجاريييية ممييييزة لتسيييتتيد مييين الحمايييية  :. شـــرط الصـــفة المميـــزة1

يج  أن تتمت  العلامة بصتة فارقيية تمنيي  الخليي  بينهييا و ييين أي علامييات ،  القانونية  بمعنع آ ر
 06-03ميين ا ميير  02أ ييرى مشييابهة تُسييتخدم علييع منتجييات أو  ييدمات مماةليية  تيينص المييادة 

 1علع ضرورة أن تكون العلامة ذات صتة مميزة 
  زلا أنيي ، رغييم أن شيير  الجييدة لييم يييذكر صييراحة فييي النصييون القانونييية :. شــرط الجــدة2

أي لييم تُسييتخدم ميين ، يُستنتو من التشريعات ذات الصلة  ينبلي أن تكون العلامة التجارية جديييدة
ولكيين زذا ، فييلا تُعييد جديييدة، قبييل لتحديييد نتيي  السييلعة  زذا اسييتُخدمت العلاميية سييابقًا ليينت  السييلعة

يمكيييين اعتبار ييييا جديييييدة  يشييييتر  أن تكييييون العلاميييية غييييير ، اسييييتُخدمت لنييييوا مختلييييا ميييين السييييل 
تتمتيي  العلاميية بيينت  الحماييية المنصييون عليهييا ، وميي  ذلييك، سييتخدمة سييابقًا دا ييل زقليييم الدولييةم

 

في  03/06ا مر  من    02المادة    1 بالعلامات2003جويلية    19المورخ  المتعل   الجزائرية،  ،  الرسمية  الجريدة  في  ، الصادر 
  2003جويلية  23، المورخ في 44عددال
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ا للمييادة ، ميين اتتا ييية "بيياري " زذا تييم تسييجيلها فييي الجزائيير 5/6فييي المييادة  ميين التشييري   19وفقييً
 1الجزائري 
ــروعية3 ــرط المشـ و يشيييتر  فيييي العلامييية التجاريييية ألا تكيييون مخالتييية للنظيييام العيييام أ :. شـ

تُمن  العلامات التي تحتوي علع رمييود   06-03من ا مر    07كما تنص المادة  ،  ااداب العامة
أو التي يُحظر استخدامها بموج  القوانين الو نييية أو ، أو كلمات مخالتة للنظام العام أو ااداب

ا فيهيييا تييياهيم تختليييا محييييث ، الاتتا ييييات الثنائيييية أو المتعيييددة ا  يييراف التيييي تكيييون الجزائييير  رفيييً
زلا أن العلامييات التييي ، النظام العام وااداب من بلد ا ر بناءً علع معتقدات وعادات كل شع 

ا علييع العلامييات التييي و ، تعتبيير فجيية أو غييير لائقيية تُمنيي  ميين التسييجيل تنطبيي   ييذا ا حكييام أيضييً
لجما ييية وعلييع العلامييات ا، انتهت فترة حمايتها منذ سنة أو أكثر قبل تاريخ تقديم  ل  التسجيل

 2التي انتهت فترة حمايتها منذ ةلاث سنوات أو أكثر 
 ثانياا: الشروط الشكلية الواجب توحرها حي العلامة التجارية 

ميين ا ميير المتعليي  بالعلامييات شييكليات زبييداا العلاميية وكيةيييات فحصييها  13تناولييت المييادة 
 2المييورخ فييي  277-05وحييدد المرسييوم التنتيييذي رقييم ، وتسييجيلها ونشيير ا لييدى الجهيية المختصيية

كيةية تنتيذ  ذا العمليات لضمان الحماية القانونييية للعلاميية التجارييية  ينبلييي احتييرام   2005  أوت
 3الإجراءات القانونية التي تنظم عملية الإبداا والتسجيل والنشر 

ــداع1 التسيييجيل أوليييع مراحيييل تسيييجيل العلامييية  ييييتم تقيييديم  لييي   يُعيييد زييييداا  لييي  :. الإبـ
أو زرسييال  عبيير البريييد أو بييأي ،  التسجيل مباشرة زلع المعهييد الييو ني الجزائييري للملكييية الصيينا ية

يتلقع المودا نسييخة ميين الطليي  تحمييل تأشيييرة المصييلحة ،  ريقة أ رى مناسبة  بعد تقديم الطل 

 

أيوب  1 الجزائري ،  حريزي عبد الله،  غانم  التشري   التجارية في  العلامة  أكاديمي في  ،  حماية  لنيل شهادة ماستر  مذكرة مقدمة 
السنة الجامعية:  ،  وير يبرح بوعر   مييالإبا ره   ريجامعة محمد البش،  قسم الحقوق ،  لية الحقوق والعلوم السياسيةك،  قانون ا عمال

 25ن، 2022-2023
،  الدراسات القانونية والسياسية  مجلة،  الحماية الجزائية للعالمة التجارية في القانون الجزائري ،  سالمي ميلود،  والي عبد اللطي   2

   98-97ن ،  اجلزائر-ا غوا   جامعة عمار ةليجي، 2018جانتي 07 العدد
   54العدد ، الجريدة الرسمية الجزائرية، 2005أوت   2المورخ في   277-05المرسوم التنتيذي رقم من   13المادة  3
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ودفيي  ، رقييم التسييجيل، تحرييير محضيير يثبييت تيياريخ الإيييداايييتم ، المختصيية  زذا كييان الطليي  مقبييولًا 
 1الرسوم  تعتبر  ذا الوةيقة ذات أ مية باللة لحل النزاعات المحتملة بين عدة مودعين 

تليهيييا مرحلييية تسيييجيل العلامييية التيييي يخيييتص بهيييا ميييدير ، بعيييد عمليييية الإييييداا :. التســـجيل2
العلاميية فييي سييجل  ييان بالمعهييد يحتييوي المعهييد الييو ني الجزائييري للملكييية الصيينا ية  يييتم قيييد 

عليييع كافيييية البيانييييات المتعلقييية بالعلاميييية وحقييييوق الملكييييية الصييينا ية والتجارييييية ا  ييييرى  يتطليييي  
التسجيل توافر نموذح العلامة وكافة البيانات الخاصيية بالتسييجيل  يميينً الإيييداا القييانوني للعلاميية 

سيينوات قابليية  10الحماييية سييارية لمييدة  وتكييون ، التجارييية شييهادة تسييجيل تُعييد سييند ملكييية للعلاميية
 2للتجديد 
يصييدر المعهييد الييو ني للملكييية الصيينا ية نشييرة رسييمية تتضييمن كييل مييا يتعليي   :. النشــر3

بالعلاميييات مييين تسيييجيلات أو تجدييييدات أو زللييياءات أو زبطيييالات للعلاميييات التجاريييية  يُعيييد  يييذا 
ممييا يتيييً لهييم تقييديم اعتراضييات علييع  ،النشيير بمثابيية زعييلان لإبييداا العلاميية وإعييلام الجمهييور بهييا

ا بحييد ذاتيي  بييل  ييو وسيييلة لإةبييات حيي  موجييود بالتعييل عيين ،  ليي  التسييجيل  النشيير لا ينشييح حقييً
 ري  الإيداا الساب   يتحييدد تيياريخ الاعتييرام علييع العلاميية التجارييية ميين تيياريخ التسييجيل ولييي  

تخضيييي  ليييينت  الشييييرو  ، رميييين تيييياريخ النشيييير  بالنسييييبة للعلامييييات الدولييييية المسييييجلة فييييي الجزائيييي 
بشر  أن يكون مقييدم  ليي  التسييجيل ميين ، الموضو ية والشكلية اللادمة لتسجيل العلامة الو نية

 3رعايا زحدى الدول المرتبطة باتتا ية دولية توفر الحماية المتبادلة للعلامات التجارية المسجلة 
 الإجراءا  القانونية لتسجيل العلامة التجارية الفرع الثاني: 

 

مجليةالبحوث في  ،  بين النصون التشريعية والواق   06/03مر  الحماية القانونية للعلامة التجارية في  ل ا ،  سعيداني ليليا  1
 26ن، 2023، 02العيييدد: ، 08المجلد ،  العقود وقانون ا عمال

  26ن، المرج  نتس ، سعيداني ليليا 2
  98ن ، مرج  ساب ، سالمي ميلود، والي عبد اللطي  3
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يصيييبً صييياح  العلامييية متمتعيييا ، اسييتيتاء جميييي  الشيييرو  الموضيييو ية والشيييكلية للتسييجيلب 
، كاحتكييار اسييتللالها، و ييو مييا يخوليي  جمليية ميين الحقييوق عليهييا،  بحماية قانونية لحق  فييي العلاميية

 والتصرف فيها بكافة التصرفات الجائزة قانونا بيعا ور نا وتر يصا 
 العلامة التجارية أولاا: اةتكار استغلال 

المتعليي  بالعلامييات: يصييبً صيياح  العلاميية متمتعييا بحماييية  06/03ميين ا ميير  5المييادة  
 يليية المييدة القانونييية المحييددة ، قانونية لحق  في استللالها علع السييل  والخييدمات التييي يعينهييا لهييا

ا يُعييد  حييي  احتكييار اسييتللال العلامييي ف، بعشيير سيينوات قابلييية للتجديييد لتتييرات متتاليييية ة التجارييية حقيييً
ويمنحيي  السيييطرة الكامليية علييع كيةييية اسييتخدام علامتيي  علييع السييل  والخييدمات ، حصييريًا لصيياحبها

سيينوات قابليية للتجديييد لتتييرات  10مييدة احتكييار اسييتللال العلاميية  كييم  ،  المحددة في  ليي  التسييجيل
 1بشر  استيتاء شرو  التجديد ،  متتالية

 ية ثانياا: ةق التصرف حي العلامة التجار 
بمعييزل عيين التحويييل الكلييي أو الجزئييي  المتعلــق بالعلامــا : 06/03من الأمر  14المادة  

يمكيين نقييل الحقييوق المخوليية عيين  ليي  التسييجيل أو تسييجيل العلاميية كليييا أو جزئيييا أو ، للموسسيية
تشييمل التنييادل ، يُمكيين لصيياح  العلاميية التصييرف فييي علامتيي  التجارييية بعييدة  ييرق حيييث ، ر نهييا

اوأيضييا ، وميينً ر صيية اسييتللال  البييي ( واليير ن ميي  ، يُمكيين التنييادل عيين العلاميية كاملييةً أو جزئيييً
لة لها أو جزء منها فقيي  يُمكيين ر يين العلاميية التجارييية بشييكل وكمييا ، جمي  السل  والخدمات المُسج 

انتقييال وفييي حاليية نقييل الملكييية  نيياك شييرو  ، أو ميي  بيياقي عناصييرا، مسييتقل عيين المحييل التجيياري 
 2:و ي  لتجاريةملكية العلامة ا

 يج  أن يتم  التنادل عن العلامة كتابةً م  تو ي  جمي  ا  راف   »

 

جامعة محمد  يضر ،  العدد الخام ،  مجلة المنتدى القانوني،  الجزائري التنظيم القانوني للعلامات في التشري   ،  رمزي حوحو1
 40ن ، بسكرة

 40المرج  نتس ، ن رمزي حوحو2
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يج  تسجيل انتقال ملكية العلامة في سجل العلامات لدى المعهد الو ني الجزائري للملكية   »
 الصنا ية  

 لا يصبً انتقال ملكية العلامة نافذًا في ح   اللير زلا بعد تسجيل     »
 استغلال العلامة التجارية ثالثاا: رخصة 
أن تكيييون الحقيييوق المرتبطييية  يمكييين بالعلامـــا :المتعلـــق  06/03مـــن الأمـــر  16المـــادة 

لكيييل أو جيييزء مييين ، أو اسيييتئثارية أو غيييير اسيييتئثارية، بالعلامييية موضيييوا ر صييية اسيييتللال واحيييدة
ميية ميينً يُمكيين لصيياح  العلاوأيضييا ، السل  أو الخدمات التي تم زيداا أو تسجيل العلامة بشييأنها

، بشكل حصري أو غييير حصييري ، ر صة لشخص آ ر لاستللال علامت  التجارية كليًا أو جزئيًا
بل حقًا شخصيًا يخييول للميير ص ، لا يُعد  عقد ر صة استللال العلامة حقًا عينيًاو ،  مقابل زتاوات

 اكتسييياب الحييي  فيييي العلامييية التجارييييةو ، لييي  حييي  اسيييتللالها عليييع الوجييي  المتتييي  عليييي  فيييي العقيييد
ا  صييحاب ا عمييال حيييث يُتيييً لهييم حماييية علاميياتهم التجارييية والييتحكم فييي ،  واستللالها أمرًا  امييً

ييينص  القييانون الجزائييري علييع شييرو  محييددة لاكتسيياب الحيي  فييي العلاميية  كمييا، كيةييية اسييتخدامها
يجييي  عليييع و ، بميييا فيييي ذليييك التنيييادل والييير ن ومييينً ر صييية اسيييتللال، التجاريييية والتصيييرف فيهيييا

عمال التأكد من اتباا جمي  الشييرو  القانونييية لضييمان حماييية حقييوقهم فييي علاميياتهم أصحاب ا 
 1التجارية 

 
 
 
 
 
 

 

 41المرج  نتس ، ن رمزي حوحو1
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 المطلب الثاني: الاتفاقيا  الدولية 
 اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية الفرع الأول: 

تُعد  اتتا ية باري  لحماييية الملكييية الصيينا ية معا ييدة دولييية  اميية تهييدف زلييع حماييية حقييوق 
الملكيييية الصييينا ية عليييع الصيييعيد اليييدولي  وتشيييمل  يييذا الحقيييوق البيييراءات، والعلاميييات التجاريييية، 
والرسييوم والنميياذح الصيينا ية، ونميياذح المنتعيية، وعلامييات الخدميية، وا سييماء التجارييية، والبيانييات 

 1لرافية، وقم  المنافسة غير المشروعة الج 
 أولا: النطاق 

تُطبيييي   اتتا ييييية بيييياري  علييييع أوسيييي  متيييياهيم الملكييييية الصيييينا ية، وتشييييمل الييييدول المتعاقييييدة 
 2وا  راف غير المتعاقدة التي تلبي شروً ا محددة 

 الأساسية  الأةكامثانيا: 
رئيسية   فئات  ةلاث  زلع  للاتتا ية  ا ساسية  ا حكام  وح   وتنقسم  الو نية  المعاملة   ي 

 3ا ولوية والقواعد العامة  
بموجيي  ا حكييام الخاصيية بالمعامليية الو نييية، تيينص اتتا ييية بيياري   :الوطنيــة المعاملــة. 1

علييع وجييوب أن تُميينً كييل دوليية متعاقييدة مييوا ني الييدول المتعاقييدة ا  ييرى حماييية متسيياوية لتلييك 
التي تمنحها لرعايا ا في مجال الملكية الصنا ية  بالإضافة زلع ذلك، ف ن  يُميينً موا نييو الييدول 

ة الو نيييية زذا كيييانوا يقيميييون فيييي دولييية متعاقيييدة أو يمتلكيييون فيهيييا غيييير المتعاقيييدة حقيييوق المعاملييي 
 4موسسة صنا ية أو تجارية حقيقية وفعلية 

 

،  مجلة العلوم القانونية واالجتما ية ،  1883الحماية القانونية الدولية لبراءة الإ تراا في  ل اتتا ية باري  لسنة،  علام بن عودة1
   663ن ، 2023مار ، العدد ا ول، المجلد الثامن

ن  ،  2021،  ن ادد ،  35:دلمجلا،  1ائرد لجا  جامعةتلياو ح،  لصنا يةا   لملكيةا  ون قاندر ليلمصادو لا   اب  لا،  ر فا  عائشة2
338  

الدين الصلير3 الدولي للحماية في مجال العلامات  ،  حسام  ندوة الويبو دون الإقليميةعن العلامات التجارية  ،  التجاريةالإ ار 
   13، ن 2004أكتو ر ، الدار البيضاء، ونظام مدريد

سمية4 دري   ا،  بن  التريب لإبراءة  واتتا ية  الصنا ية  الملكية  لحماية  باري   اتتا ية  بين  للدراسييييييييات ،   تراا  البيبيييييييييان  جملة 
  92، ن2023، ديسمبر 01العدد:، 08:، المجلديييييياسيةالقييييييييانونية والسيي
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تنص الاتتا ية علع ح  ا ولوية فيمييا يتعليي  ببييراءات الا تييراا، ونميياذح   :الأولوية  ةق.  2
ا لهييذا ال حيي ، يُميينً مييودا المنتعة عند الاقتضاء، والعلامات، والرسوم، والنماذح الصنا ية  ووفقييً
شييهرًا لبييراءات  12الطل  الذي يُودا أول  ل  قانوني في زحييدى الييدول المتعاقييدة مهليية محييددة  

أشييهر للرسييوم والنميياذح الصيينا ية والعلامييات( لطليي  الحماييية فييي  6الا تييراا ونميياذح المنتعيية، و 
تييم تقديميي  فييي  أي دوليية متعاقييدة أ ييرى  وفييي  ييذا الحاليية، يُعتبيير الطليي  اللاحيي  كمييا لييو كييان قييد

تاريخ زيداا الطل  ا ول  و معنع آ ر، تتمت  الطلبييات اللاحقيية با ولوييية بالنسييبة للطلبييات التييي 
تييُودا بشييأن الا تييراا ذاتيي  أو نمييوذح المنتعيية ذاتيي  أو العلاميية ذاتهييا أو الرسييم الصييناعي ذاتيي  أو 

 ن الطلبييات اللاحقيية لا النمييوذح الصييناعي ذاتيي   ييلال المهليية المييذكورة  و الإضييافة زلييع ذلييك، فيي 
تتأةر بأي حدث يحدث في  ذا ا ةناء، مثل نشر الا تييراا أو بييي  السييل  التييي تحمييل العلاميية أو 

 تجسيد الرسم أو النموذح الصناعي، نظرًا لاستناد ا زلع الطل  ا ول 
ومن أ م المزايا العملية لهذا الح  أن مودا الطل  الذي يلتم  الحماية فييي عييدة بلييدان لا 

شييهرًا  12أشييهر و  6يضطر زلع تقديم كل  لبات  في وقت واحد، بل يُمنً فترة دمنية تتراو  بين 
لا تيار البلييدان التييي يرغيي  فييي الحصييول علييع الحماييية فيهييا واتخيياذ الإجييراءات اللادميية لضييمان 

 1الحماية بعناية تامة 
يجيي  أن تتبعهييا الييدول تيينص الاتتا ييية علييع بعييه القواعييد العاميية التييي    :القواعدالعامة.  3

 المتعاقدة بأجمعها، وتتضمن  ذا القواعد:
 براءا  الاختراع:  -أ(

بينهييا، ولا يُمكيين  فيمييالا تييرتب  البييراءات الممنوحيية فييي مختلييا الييدول المتعاقييدة للا تييراا ذاتيي   -
 رفه براءة ا تراا أو زللا  ا في دولة متعاقدة بسب  رفضها أو زللا  ا في دولة أ رى 

 

   663عودة، مرج  ساب ، ن بن   علام 1
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للمختيييرا أن يُسيييمع فيييي البيييراءة بوصيييت  صييياح  الا تيييراا، ولا يُمكييين رفيييه مييينً بيييراءة يحييي   -
ا تيييراا أو زبطالهيييا بسيييب  قييييود متروضييية عليييع بيييي  السيييل  المشيييمولة بيييالبراءة أو السيييل  المنتجييية 

 بطريقة تمتاد بالبراءة 
حالييية عيييدم توضيييً الاتتا يييية شيييروً ا محيييددة لمييينً تيييرا يص زجباريييية لاسيييتخدام البيييراءات فيييي  -

 1استللالها بشكل كافٍ 
 العلاما :  -ب(
لا تيينظم الاتتا ييية شييرو  زيييداا العلامييات وتسييجيلها، ولا يُمكيين رفييه  ليي  تسييجيل علاميية أو  -

 زللاء تسجيلها بسب  عدم زيداعها في بلد المنشأ 
ت تلييزم الييدول المتعاقييدة بحماييية العلامييات المسييجلة بشييكل صييحيً فييي بلييد المنشييأ وقبييول  لبييا -

 التسجيل بنت  الشكل في الدول المتعاقدة ا  رى 
 الرسوم والنماذج الصناعية:  -ج(
يجيي  حماييية الرسييوم والنميياذح الصيينا ية فييي جمييي  الييدول المتعاقييدة، بلييه النظيير عيين مكييان  -

 صناعة السل  
 الأسماء التجارية: -د(
زلييييع زييييييداعها أو  يجيييي  حماييييية ا سييييماء التجارييييية فييييي جمييييي  الييييدول المتعاقييييدة دون الحاجيييية -

 تسجيلها 
 بيانا  المصدر:  -ه(
يجييي  عليييع اليييدول المتعاقيييدة اتخييياذ التيييدابير اللادمييية لمكافحييية اسيييتخدام البيانيييات الزائتييية حيييول  -

 مصدر السل  أو  وية المنتو أو المصن  أو التاجر 
 المناحسة غير المشروعة:  -و(
 منافسة غير المشروعة يج  علع الدول المتعاقدة ضمان الحماية التعلية من ال -

 

 92ن، المرج  الساب ، بن دري  سمية 1
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 إدارة الاتفاقية : ثالثا 
 يُشرف علع تنتيذ اتتا ية باري  "اتحاد باري " الذي يتكون من جمعية ولجنة تنتيذية   »
 تُعقد اجتماعات الجمعية كل سنتين لوض  برنامو عمل المنظمة وميزانيتها   »
 1تتكون اللجنة التنتيذية من ممثلين من الدول ا عضاء في الاتحاد   »

 التاريخ والتعديلا  : رابعا
كان آ ر ا عام ،  وتم تنقيحها عدة مرات منذ ذلك الحين   1883أُبرمت اتتا ية باري  عام   »

1979   
 الاتتا ية متتوحة لانضمام جمي  الدول   »

ة لضيييمان حمايييية حقيييوق الملكيييية  تُعيييد  اتتا يييية بييياري  لحمايييية الملكيييية الصييينا ية أداة  امييي 
ا فيييييي تعزييييييز الابتكيييييار والإبيييييداا والنميييييو  الصييييينا ية عليييييع الصيييييعيد اليييييدولي  وتلعييييي  دورًا حيوييييييً

 2الاقتصادي 
 الاتفاقيا  الدولية حي تعزيز ةماية العلاما  التجارية  الفرع الثاني: دور
يات الدولية دورًا محوريًا في تعزيز حماييية العلامييات التجارييية ميين  ييلال تييوفير تلع  الاتتا 

 ز ار قانوني موحد يحكم تسجيل واستخدام العلامات التجارية عبر الحدود 
: تعزيز ةماية العلاما  التجارية   أولاا

 تعزيز حماية العلامات التجارية علع المستوى العالمي يكون من  لال:
تضيي  الاتتا يييات الدولييية معييايير موحييدة لحماييية العلامييات التجارييية،  ير:توةيــد المعــاي .1

مما يسهل علع الشييركات تسييجيل وحماييية علاماتهييا التجارييية فييي بلييدان متعييددة  تسيياعد المعييايير 
 الموحدة علع تقليل التكالي  والتعقيدات التي تواجهها الشركات عند التوس  في أسواق جديدة 

 

السنة  ،  جامعة قاصدي مر ا  ورقلة،  كلية الحقوق والعلوم السياسية،  الحماية القانونية للعلامة التجارية الجزائرية،  كرود فطيمة1
  40ن  ، 2015-2014الجامعية: 

  40ن  ، ، المرج  نتس كرود فطيمة22
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تجيييرم الاتتا ييييات الدوليييية التقلييييد والتزويييير، وتليييزم اليييدول التزويـــر: الحـــد مـــن التقليـــد و  .2
ا عضيييياء باتخيييياذ زجييييراءات لمنيييي   ييييذا الممارسييييات ومكافحتهييييا  تُسييييا م الاتتا يييييات فييييي حماييييية 
المسييييتهلكين ميييين شييييراء منتجييييات مقلييييدة أو مزيتيييية، وتحييييافظ علييييع سييييمعة الشييييركات وعلاماتهييييا 

 التجارية 
الاتتا يات الدولية آليات لحل النزاعييات المتعلقيية بالعلامييات توفر    . تسهيل ةل النزاعا :3

التجارييية بييين الشييركات ميين مختلييا البلييدان  تسيياعد آليييات حييل النزاعييات علييع تسييوية النزاعييات 
 بشكل سري  وفعال، وتجن  اللجوء زلع التقاضي المكلا 

ات للاسييتثمار فييي توفر حماييية العلامييات التجارييية القوييية حييافزًا للشييرك. تشجيع الابتكار:  4
اتييية الابتكار وتطوير منتجات و دمات جديدة  تُسا م حماية العلامات التجارية في  ليي  بيئيية مو 

 للنمو الاقتصادي والادد ار 
 ثانياا: أهم الاتفاقيا  الدولية لحماية العلاما  التجارية: 

ملكييية الصيينا ية، بمييا أول اتتا ية دولييية لحماييية ال  اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية:  .1
 1وتمت تعديلها عدة مرات منذ ذلك الحين   1883في ذلك العلامات التجارية  تم زبرامها عام 

ــربس(:2 ــة  تـ ــة الفكريـ ــوق الملكيـ ــن ةقـ ــارة مـ ــلة بالتجـ ــب المتصـ ــة الجوانـ تُليييزم اليييدول  . اتفاقيـ
ا عضاء في منظميية التجييارة العالمييية بتييوفير حماييية معينيية لحقييوق الملكييية التكرييية، بمييا فييي ذلييك 

  1994العلامات التجارية  تم زبرامها عام 
يسييمً للشييركات بتسييجيل علاماتهييا . اتفاق مدريد بشأن التسجيل الــدولي للعلامــا  التجاريــة: 3

وتييم تعديليي  عييدة مييرات  1891ليي  واحييد  تييم زبراميي  عييام التجارييية فييي بلييدان متعييددة ميين  ييلال  
بالإضييافة زلييع الاتتا يييات الدولييية،  نيياك العديييد ميين الاتتا يييات الإقليمييية التييي  منييذ ذلييك الحييين 

 تعزد حماية العلامات التجارية، مثل:

 

فطيمة1 الجزائرية،  كرود  التجارية  للعلامة  القانونية  السياسية،  الحماية  والعلوم  الحقوق  ورقلة،  كلية  مر ا   قاصدي  ، جامعة 
   40ن ، 2015-2014السنة الجامعية: 
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تُطبييي  علييع اليييدول ا عضيياء فيييي  . اتفاقيــة بــانغي لحمايــة الملكيــة الصــناعية حــي إحريقيــا:4
 ( OAPIظمة ا فريقية للملكية التكرية  المن 
 1 تُطب  علع الدول ا عضاء في الاتحاد ا ورو ي. المعاهدة الأوروبية للعلاما  التجارية:  5

  

 
  41ن  ، المرج  نتس ، فطيمةكرود 1
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 خلاصة الفصل 
 ذا التصل نظرة شاملة علع متهوم العلامة التجارية وأ ميتهييا، بالإضييافة زلييع الإ ييار   يقدم

القيييانوني المييينظم لحمايتهيييا فيييي الجزائييير، ويُسيييل  الضيييوء عليييع دور العلامييية التجاريييية فيييي تميييييز 
المنتجييات والخييدمات، وتعزيييز القيميية السييو ية، و نيياء علاقييات قوييية ميي  المسييتهلكين  كمييا يُوكييد 

ة حمايييية العلاميييات التجاريييية مييين  يييلال القيييوانين الو نيييية والاتتا ييييات الدوليييية، وذليييك عليييع أ ميييي 
 لضمان حقوق أصحابها ومن  المنافسة غير المشروعة 

 
 

 

 

 



 

 

 تقليد العلامة التجارية والعقوبات المقررة لها جريمة
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 تمهيد
بعييد تناولنييا فييي التصييل ا ول أ مييية العلامييات التجارييية كعنصيير أساسييي فييي حماييية حقييوق 

ننتقيييل فيييي  يييذا التصيييل زليييع ، القانونيييية المتاحييية لحمايتهيييا فيييي الجزائيييرواالييييات ، الملكيييية التكريييية
تناول  ييذا التصييل تعرييي  جريميية سييي ، دراسة جريمة تقليد العلاميية التجارييية والعقو ييات المقييررة لهييا

كمييا سيينناقش العقو ييات الجنائييية المقييررة ، وأشييكالها المختلتيية، وتوضيييً أركانهييا ا ساسييية، التقليييد
ونسييتعرم حييالات تطبييي   ييذا العقو ييات فييي ، ي الجزائيير وفقيياً لقييانون العقو يياتلجريميية التقليييد فيي 
سيينتناول الإجييراءات المدنييية والإدارييية المتاحيية لمكافحيية ، بالإضييافة زلييع ذلييك، المحيياكم الجزائرييية

يهيييدف  يييذا التصيييل زليييع تقيييديم فهيييم شيييامل و ، وآلييييات رفييي  اليييدعاوى المتعلقييية بهيييا، جريمييية التقلييييد
وكيةية التعامل معها قانونييياً لحماييية العلامييات التجارييية وضييمان بيئيية تجارييية آمنيية لجريمة التقليد  

 ونزيهة 
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 التجارية  العلامة تقليد جريمة مفهوم: الأول المبحث
زن وجيييود العدييييد مييين السيييل  المتشيييابهة فيييي السيييوق دفييي  بعيييه ا فيييراد زليييع تقلييييد بعيييه 

ممييييا يشييييكل جريميييية تقليييييد العلامييييات ، مشييييروعة العلامييييات التجارييييية لتحقييييي  اليييير ً بطييييرق غييييير
ولييذلك قييام المشييرا الجزائييري بتجييريم ، التجارييية   ييذا الجريميية تييوةر سييلبًا علييع الاقتصيياد الييو ني

   ذا التعل
 التقليد جريمة  تعريف : الأول المطلب
 الفرع الأول: تعريف جريمة التقليد 

 أولا: لغة 
التقلييييد فيييي الللييية يعنيييي اتبييياا الليييير فيييي القيييول أو التعيييل  وقيييد أورد التقهييياء عيييدة تعريتيييات 

 1منها:،  للتقليد
التارق   » من  الاستتادة  بقصد  ل   ومشاب   القديم  الشيء  من  أقل  يمة  جديد  شيء  "صن  

 2بينهما"  
تي لخداا  يك،  سواء كان التقليد متقنًا أو لا،  "اصطناا شيء مزي  يشب  ا شياء ا صلية »

 3الجمهور"  
 4"اصطناا شيء كاذب والادعاء بأن  حقيقي دون اشترا  الإتقان"   »

 الإصطلاةيالتعريف ثانيا: 
  06-03من ا مر رقم    108تُعر ف جريمة تقليد العلامة التجارية في الجزائر، وفقًا للمادة  

في   لعناصر    2003يونيو    3المورخ  عمدي  تقليد  "كل  بأنها:  التجارية،  بالعلامات  المتعل  

 

 754 ن ، 2008، مكتبة الشروق الدولية، 4 بعة ، المعجم الوسيط، الللة العر ية مجم 1
 .52ن،  2010، ردنا ، دار دجلة للنشر والتودي ، الحدودية لحماية الملكية الفكرية رالتدابي، زسماعيلشيروان  ادي 2
،  2015،  سكندريةالإ،  مكتبة الوفاء القانونية  ،ائري تقليد العالمة التجارية حي ظل التشريع الجز   ةجريم ،  أحمدو يبة لعوارم بن  3

  32ن
، جنائيمذكرة مقدمة لنيل شهادة ماستر أكاديمي في قانون  ،  ائري جريمة تقليد العالمة التجارية فيالتشريع الجز ،  مريم  روب4

   23ن ، 2018-2017السنة الجامعية: ،  ضير بسكرةجامعة محمد ، قسم الحقوق ،  كلية الحقوق والعلوم السياسية
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ميزتها  يشكل  آ ر  أي عنصر  أو  اسمها، ورسمها، وعلامتها،  ذلك  في  بما  المسجلة،  العلامة 
 1ك بقصد الإضرار بحقوق صاحبها المشروعة " المميزة، وذل

لم يُعر ِّف  ، المتعل  بالعلامات 03/06من ا مر رقم   1فقرة  26و الرجوا زلع نص المادة 
للعلامة جريمة تقليد  وعرَّف جريمة    المشرا التقليد بل اعتبر كل عمل يم  الحقوق الاستئثارية

جنحة بأنها  العلامة  علع  ،  تقليد  التقليد  بحجية  والقول  النص  لسريان  ذا  التسجيل  واشتر  
تقليد العلامة المسجلة كل عمل يم  بالحقوق  ،  العلامة حيث نصت المادة علع: "يعد جنحة 

 2الاستئثارية لعلامة قام ب  اللير  رقًا لحقوق صاح  العلامة"  
يُعيييييرَّف التقلييييييد كصيييييناعة  يييييتم أو علامييييية مزيتييييية تشيييييب  العلامييييية ا صيييييلية بحييييييث يخيييييدا 

أو كنقييل حرفييي للعلاميية ، أو كصناعة شيء كاذب مطيياب  للصييل ممييا يلييير الحقيقيية،  المستهلك
 3ا صلية بحيث تصبً العلامة المقلدة  بقًا مطابقًا للعلامة الحقيقية 

التقليد بأنيي : "اصييطناا علاميية مزيتيية مشييابهة للشييياء يُعرف ،  في مجال العلامات التجارية
 4يكتي أن يكون قادراً علع  داا الجمهور" ،  سواء كان التقليد متقنًا أم لا،  الصحيحة في الشكل

كميييا يمكييين تعريتييي  بأنييي  "تلييييير الحقيقييية باصيييطناا شييييء كييياذب أو الادعييياء بأنييي  الشييييء  
بييل ، ا لدرجيية يصييع  اكتشييافها ميين التيياحص المييدق دون اشييترا  أن يكييون التقليييد متقنييً ، الحقيقييي

 5يكتي أن يضلل الشخص العادي ويدفع  للاعتقاد بأنها العلامة ا صلية" 
نستنتو أن جريمة التقليد تتمثل في صن  علامة مشابهة  ،  من  لال جم   ذا التعريتات

 العلامة ا صلية  للعلامة ا صلية بحيث يمكنها تضليل الجمهور وجذبهم للاعتقاد بأنها 
 
 

 

   390ن ، 2016جوان  ، ورقلةجامعة قاصدي مر ا  ، العدد الخام  عشر، السياسة والقانون  دفاتر،  سارةبنصال1ً
  24ن ، ، مرج  ساب مريم  روب2
  24ن، المرج  نتس ، مريم  روب3
  32ن، مرج  ساب ، أحمدو يبة لعوارم بن 4
   319التزيي  والتزوير، مكتبة الوفاء القانونية، الإسكندرية، دون سن  نشر، ن ئم رار وف عبيد، ج5
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 أركان جريمة تقليد العلامة التجارية الفرع الثاني: الفرع الثاني: 
لها المكونة  توافر ا ركان  القانوني  ي جريمة  النموذح  اكتمال  تقوم جريمة  ،  يتطل   ولا 

  تقليد العلامة التجارية من الناحية القانونية زلا بتحق   ذا ا ركان  تتكون جريمة تقليد العلامة
الشرعي الركن  رئيسية  ي:  أركان  ةلاةة  المادي،  من  سنتناول  ذا  ،  والركن  المعنوي   والركن 

 .ا ركان بالتتصيل في المطال  التالية
 الركن الشرعي أولا: 

لتقييوم جريميية تقليييد العلاميية ، الييركن الشييرعي يتمثييل فييي اليينص القييانوني الييذي يجييرم التعييل
ايجيي  أن تكييون  نيياك نصييون ، التجارييية ، قانونييية تجييرم المسييا  بعلاميية تجارييية مسييجلة قانونييً

ويشييتر  أن تكييون العلاميية ، يحدد  ذا الييركن ا سييا  القييانوني الييذي يُسييتند زلييي  فييي تجييريم التعييل
 1التجارية مسجلة بشكل رسمي وفقًا للقوانين واللوائً المعمول بها 

ا لقانون العقوبا   مبدأ.  1  ألاييينص مبييدأ الشيير ية فييي قييانون العقو ييات علييع   :الشرعية وحقا
يعاقييي  شيييخص زلا بنييياءً عليييع قيييانون يجيييرم ا فعيييال المنسيييو ة زليييي   يحيييدد قيييانون العقو يييات 

ا ويقتضييي  ييذا المبييدأ أن يكييون  نيياك نييص ،  ا فعال التي تُعتبر جييرائم والمعاقيي  عليهييا قانونييً
لا يمكيين متابعيية أو معا بيية أي شييخص علييع ، تعييل  بييدون  ييذا اليينصقييانوني واضييً يجييرم ال

 2مما يضمن حماية ا فراد من التعسا والظلم ،  أي فعل
  ف ن مبدأ الشر ية يستدعي وجود نص قانوني يجرم،  بالنسبة لجريمة تقليد العلامة التجارية

علع   التجارية  العلامات  تقليد  بتهمة  ا فراد  متابعة  مشرو ية  تعتمد  محدد   بشكل  التعل   ذا 
 وجود نصون قانونية تجرم  ذا التعل في قانون العقو ات  

ا لقــانون العلامــا  .2 تسيييتمد جريمييية تقلييييد العلامييية التجاريييية  :تجــريم تقليــد العلامــا  وحقــا
التجارييية  وقييد اسييتمد المشييرا الجزائييري مشييرو ية تجريمهييا ميين القييوانين الخاصيية بالعلامييات 

، تجريم  لهذا الجريميية ميين نصييون المعا ييدات الدولييية التييي انضييمت زليهييا الدوليية الجزائرييية
 

 119، ن 2010حمادي دو ير، تقليد العلامة التجارية في القانون الجزائري: زددواجية في التجريم والعقاب، 1
 119ن ، المرج  الساب ، حمادي دو ير2
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وأ مهييا اتتا ييية مدريييد المتعلقيية بتسييجيل العلامييات واتتا ييية بيياري  لحماييية الملكييية الصيينا ية 
 1 1883لعام 

ويجرم أي  ،  ئري علع حماية العلامات المسجلة قانونًاينص قانون العلامات التجارية الجزا
  03/06من ا مر رقم    1فقرة  ،  26فعل يم  الحقوق الاستئثارية لهذا العلامات  وفقًا للمادة  

ويعاق  عليها القانون  يشتر   ،  يُعتبر تقليد العلامة المسجلة جنحة،  المتعل  بالعلامات التجارية
ر  مسجلة  العلامة  تكون  أن  التقليدالقانون  ضد  القانونية  بالحماية  صاحبها  يتمت   حتع  ،  سميًا 

 2ويحدد ا فعال التي تشكل مساسًا بالحقوق الاستئثارية للعلامة  
القانونية  ،  بالتالي النصون  في  التجارية  العلامات  تقليد  لتجريم  القانوني  ا سا   يتمثل 

بالإضافة زلع الالتزامات الدولية  ،  الواردة في كل من قانون العقو ات وقانون العلامات التجارية
 الناشئة عن انضمام الجزائر زلع اتتا يات مدريد و اري   

 الركن الماديثانيا: 
يعاق  القانون علع ا فكار السيئة أو النوايييا الدا لييية القبيحيية  المييا لييم تتجسييد فييي فعييل   لا

يجيي  أن يكييون ، مادي ملمو  يم  بالمصلحة المحمية قانونًا  فييي حاليية تقليييد العلاميية التجارييية
ليعتبيير  ييذا ،  نيياك فعييل مييادي يتجسييد فييي  التعييدي علييع العلاميية التجارييية المسييجلة دون تيير يص

 3جريمة  ا فعال المادية التي تشكل جرم التقليد تشمل:  التعل
يتضمن التقيد بالنقل  يام الجاني بنسخ العلاميية التجارييية ا صييلية بشييكل   :التقيد بالنقل.  1

دقي  علع المنتجات أو الخدمات التي يقدمها  يُعتبر  ذا التعل جريمة تقليد عندما يكييون الهييدف 
ممييا يييودي زلييع تضييليلهم بشييأن مصييدر ،  لية و داا المسييتهلكينمن  استللال سمعة العلامة ا ص
 4وجودة المنتجات أو الخدمات 

 

  35ن، المرج  نتس ، مريم  روب1
 120ن ، مرج  ساب ، حمادي دو ير2
 120ن ، مرج  ساب ، حمادي دو ير3
  32ن  ، المرج  نتس ، مريم  روب4
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التقليييد بالتشييبي  ينطييوي علييع زنشيياء علاميية تجارييية مشييابهة للعلاميية  :التقليــد بالتشــبي . 2
ا صييلية زلييع درجيية تجعلهييا تبييدو وكأنهييا العلاميية ا صييلية فييي نظيير المسييتهلكين العيياديين  علييع 

ا للعلامييية ا صيييلية اليييرغم مييين زلا أنييي  يكتيييي لخيييداا ، أن التقلييييد بالتشيييبي  قيييد لا يكيييون نسيييخًا د يقيييً
 1الجمهور وجعلهم يعتقدون أن المنتو أو الخدمة تأتي من نت  المصدر 

يتحق   ذا الترا ميين الييركن المييادي عنييدما يسييتخدم   :استعمال علامة مقلدة أو مشبهة.  3
مثييل وضيي  العلاميية علييع منتجاتيي  أو ، ة فييي أنشييطت  التجاريييةالجيياني العلاميية المقلييدة أو المشييبه

ا بييالحقوق الاسييتئثارية لصيياح  العلاميية  اسييتخدامها فييي حملاتيي  التسييويقية  يعييد  ييذا التعييل مساسييً
 2ا صلية ويشكل جريمة تقليد عندما يتم بدون تر يص أو زذن 

ــدة. 4 ــة مقلـ ــائع ذا  علامـ ــلع أو بضـ ــع سـ ــرض للبيـ ــع أو عـ لتعيييل بيييي  يشيييمل  يييذا ا: بيـ
أو عرضييها للبييي  فييي ا سييواق  يعتبيير ، المنتجييات أو السييل  التييي تحمييل علاميية مقلييدة أو مشييبهة

 ذا التعل جريمة تقليد  ن  يسا م في انتشييار المنتجييات المقلييدة ويضيير بسييمعة العلاميية ا صييلية 
 3و حقوق صاحبها 

 : الركن المعنوي ثالثا 
بالجان    يرتب   المعنوي  للجانيالركن  التعل  ،  النتسي  لارتكاب  زرادت   باتجاا  ويتعل  

المجرم  يشتر  في  ذا الركن أن يكون الجاني علع علم بأن العلامة التي يقوم بتقليد ا مسجلة  
قانونًا وأن أفعال  ستودي زلع تضليل الجمهور والإضرار بصاح  العلامة ا صلية  يتطل   ذا  

ال لدى  اللش والخداا  نية  المجرم والنتائو  ،  جانيالركن توفر  التعل  بحيث يكون مدركًا لطبيعة 
 .4المترتبة علي 

 
 

 
1 

  120ن ، مرج  ساب ، حمادي دو ير2
   121ن ، المرج  نتس ، حمادي دو ير3
  392ن ، مرج  ساب ، سارةبنصال4ً
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 يج  أن تتوافر الشرو  التالية:،  لتحقي   ذا الركن
يشييتر  أن يكييون الجيياني علييع علييم بييأن العلاميية التييي يقييوم  :العلــم بالعلامــة المســجلة. 1

ا   يييذا يعنيييي أن الجييياني ييييدرك أن العلامييية  التيييي يقليييد ا محميييية بموجييي  بتقلييييد ا مسيييجلة قانونيييً
 1وأن تقليد ا يمثل انتهاكًا للحقوق الاستئثارية لصاح  العلامة ا صلية ،  القانون 
يتطليي  الييركن المعنييوي أن يكييون الجيياني قييد قصييد ارتكيياب   إرادة ارتكاب الفعل المجــرم:.  2

العلاميية التجارييية واسييتخدامها التعل المجرم ب رادة كاملة  يج  أن تكون  ناك نية صريحة لتقليد 
 2بشكل يودي زلع تضليل الجمهور 

بحييييث يكيييون ، يجييي  أن يتيييوفر ليييدى الجييياني نيييية الليييش والخيييداانيــة الغــل والخــداع: . 3
ميييدركًا لطبيعييية التعيييل المجيييرم والنتيييائو المترتبييية عليييي   يتطلييي   يييذا أن يكيييون الجييياني قيييد قصيييد 

مما يدفعهم للاعتقاد بأن المنتجييات ، داا المستهلكيناستخدام العلامة المقلدة بطريقة تودي زلع   
 3أو الخدمات التي تحمل العلامة المقلدة  ي من نت  مصدر العلامة ا صلية 

ممييا يتيييً زمكانييية ، يكتمييل الييركن المعنييوي لجريميية تقليييد العلاميية التجارييية، هييذا العناصييرب 
ا للقييوانين المعمييول بهييا  يجيي  علييع النيابيية زةبييات تييوفر  ييذا النييية  مقاضيياة الجيياني ومعاقبتيي  وفقييً

،  تحقيييي   يييذا ا ركيييان الثلاةييية  الشيييرعيو ، السييييئة ليييدى الجييياني لإةبيييات الجريمييية بشيييكل كاميييل
ويكييون بالإمكييان ،  تكتمل جريمة تقليييد العلاميية التجارييية ميين الناحييية القانونييية،  والمعنوي(،  المادي

 .المعمول بهامحاسبة الجاني ومعاقبت  وفقًا للقوانين 
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 53ن ، المرج  نتس ، حريزي عبد الله، غانم أيوب3



 جريمة تقليد العلامة التجارية والعقوبا  المقررة لها  الفصل الثاني:  

- 36  - 

 المطلب الثاني: صور وأشكال جريمة التقليد
 الصور المختلفة لتقليد العلاما  التجاريةالفرع الأول: 

حيييث يمكيين للجيياني أن يقييوم بتقليييد ، تتخييذ جريميية تقليييد العلامييات التجارييية أشييكالًا متعييددة
 من سمعة العلامة العلامة التجارية بطرق مختلتة تستهدف تضليل المستهلكين والاستتادة 

 ا صلية   
 المختلفة لتقليد العلاما  التجارية الأشكال  الفرع الثاني:

 فيما يلي أبرد الصور التي يمكن أن يتجسد فيها تقليد العلامات التجارية:
يتضييمن التقليييد المباشيير نسييخ العلاميية التجارييية ا صييلية بشييكل كامييل   :التقليد المباشــر.  1

ودقي  علع المنتجات أو الخدمات التي يقدمها الجاني   ذا النوا من التقليد يُعد ا كثيير وضييوحًا 
 .1حيث يهدف زلع جعل المنتو المقلد يبدو وكأن  المنتو ا صلي تمامًا،  وا كثر  طورة

من التقليد بالتشاب  زنشاء علامة مشابهة للعلامة ا صييلية بشييكل يتض  :التقليد بالتشاب .  2
يجعييل ميين الصييع  التمييييز بينهمييا ميين قبييل المسييتهلك العييادي   ييذا النييوا ميين التقليييد قييد يتضييمن 

ا لإحييداث ، تليييير بعييه العناصيير البسيييطة فييي العلاميية مثييل اللييون أو التصييميم ولكنيي  يظييل كافيييً
 2 لب  لدى المستهلكين

يشمل  ذا النوا من التقليد استخدام العلامة المقلييدة : ام علامة مقلدة أو مشبهةاستخد.  3
مثييييل وضييييعها علييييع المنتجيييات أو اسييييتخدامها فييييي الإعلانييييات ، أو المشيييبهة فييييي أنشييييطة تجاريييية

وحمييلات التسييوي   الهييدف  نييا  ييو الاسييتتادة ميين شييهرة العلاميية ا صييلية فييي جييذب المسييتهلكين 
 3 وديادة المبيعات

 

  99ن ، مرج  ساب ، سالمي ميلود، والي عبد اللطي 1
 Revue Académique de la Recherche،  الجزائري  القانون  في   التقليد  جريمة  من  التجارية   العلامات  حمايةسعيدة راشدي،  2

Juridique  ، 225، ن 2012، 01 العدد ، 03المجلد   
 52ن ، مرج  ساب ، حريزي عبد الله، غانم أيوب3
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يتضييمن  ييذا التعييل بييي  المنتجييات  :يع أو عــرض للبيــع منتجــا  تحمــل علامــة مقلــدةب.  4
سواء كان الجاني  و المنييتو أو المييودا أو ، أو عرضها للبي  و ي تحمل علامة مقلدة أو مشبهة

ا مباشييرًا بحقييوق صيياح  العلاميية ا صييلية ويييودي زلييع  البائ   يعتبيير  ييذا النييوا ميين التقليييد مساسييً
 .1ت المقلدة في ا سواقانتشار المنتجا

يتضمن  ذا الشكل ميين التقليييد نسييخ تصييميمات التللييي  أو :  تقليد التغليف أو العبوا .  5
العبييوات التييي تحمييل العلاميية التجارييية ا صييلية   ييذا يشييمل ا لييوان والشييعارات وأسييلوب العييرم 

للمنييتو ا صييلي  الييذي تسييتخدم  العلاميية ا صييلية  الهييدف  ييو جعييل المنييتو المقلييد يبييدو مشييابهًا
 .2عند عرض  في السوق 

مثييل شييعار ، يييتم نسييخ جييزء ميين العلاميية التجارييية، فييي التقليييد الجزئييي: التقليــد الجزئــي. 6
بشييكل يمكيين أن يضييلل المسييتهلكين بشييأن أصييل المنتجييات أو ، معين أو جزء من الاسييم التجيياري 

 .الخدمات   ذا النوا من التقليد قد يكون أقل وضوحًا لكن  لا يزال يحمل نية الخداا
يتضييمن  ييذا النييوا ميين التقليييد اسييتخدام عناصيير :  تقليد عناصر العلامة غير المســجلة.  7

كل كامييل ولكنهييا مميييزة ومعروفيية لييدى معينيية ميين العلاميية التجارييية التييي قييد لا تكييون مسييجلة بشيي 
 .مثل الشعارات أو ا لوان المميزة،  الجمهور

وكلهييا تهييدف زلييع اسييتللال سييمعة العلاميية ا صييلية ، تتعييدد صييور تقليييد العلامييات التجارييية
لتحقييي  مكاسيي  غييير مشيييروعة  يتطليي  كييل نيييوا ميين  ييذا ا نييواا تيييوافر الييركن المييادي واليييركن 

  أن يكون  ناك فعل مييادي ملمييو  يعكيي  نييية الخييداا واللييش لييدى حيث يج ،  المعنوي للجريمة
الجاني  تعتبيير مكافحيية  ييذا ا شييكال المختلتيية ميين التقليييد أساسييية لحماييية حقييوق الملكييية التكرييية 

 3 وضمان نزا ة ا سواق
  

 

   225ن ،  المرج  الساب ، سعيدةراشدي1
 226، المرج  نتس ، ن سعيدةراشدي2
  390ن ، مرج  ساب ، سارةبنصال3ً
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 المبحث الثاني: العقوبا  والجزاءا  المقررة لجريمة التقليد حي الجزائر 
 با  الجنائية المطلب الأول: العقو 

 العقوبا  المقررة حي قانون العقوبا  الجزائري الفرع الأول: 
ميين ا ميير  32تناول المشرا الجزائري العقو ات المتعلقة بجنحة تقليييد العلامييات فييي المييادة 

يعاقيي  بييالحب  ميين سييتة ، والتييي تيينص علييع أن: "كييل شييخص ارتكيي  جنحيية تقليييد، 06/03رقييم 
دح( زليييع عشيييرة  2,500,000و لرامييية مييين ملييييونين و مسيييمائة أليييا دينيييار  أشيييهر زليييع سييينتين 

 م :،  دح( أو ب حدى العقو تين فق   10,000,000ملايين دينار  
 اللل  الموقت أو النهائي للموسسة »
 ا شياء والوسائل وا دوات التي استُعملت في المخالتة   مصادرة »
 زتلاف ا شياء محل المخالتة " »

ويعتبييران ، يتضً من النص المييذكور أن العقييو تين الرئيسيييتين  مييا الحييب  واللراميية المالييية
فقييد أقيير المشييرا ، و الإضييافة زلييع ذلييك، عقو تين أصليتين تطبقان علييع ميين ارتكيي  جنحيية التقليييد

و ييي العقو ييات التييي تُتييرم بجانيي  العقييو تين الرئيسيييتين لزيييادة فعالييية الييردا ، تكميليييةعقو ييات 
مصيييادرة ، وتحقيييي  العدالييية الجنائيييية   يييذا العقو يييات تشيييمل الللييي  الموقيييت أو النهيييائي للموسسييية

وإتييلاف ا شييياء التييي تييم اسييتخدامها ،  ا شياء والوسائل وا دوات المستخدمة في ارتكاب الجريميية
تكيياب التقليييد  تُعتبيير  ييذا العقو ييات تكميلييية  نهييا تسييا م فييي تعزيييز فعالييية تنتيييذ العقو ييات فييي ار 

 1الرئيسية وتعزيز الردا الجنائي 
  تتمثل العقو ات الجزائية بشكل أساسي في الحب  واللرامة المالية  . العقوبا  الأصلية:1

ا تلاف  بيعيية الجريميية  يعتبيير الحييب  عقو يية أصييلية سييالبة للحرييية تختلييا بيي  أ( الحــبس:
من قانون العقو ات الجزائري علع أن مدة الحب  فييي الجيينً تتييراو  بييين شييهرين   5نصت المادة  

فيي ن عقو يية ، أمييا فييي المخالتييات فهييي ميين يييوم واحييد زلييع شييهرين  و التييالي، زلييع  ميي  سيينوات

 
   391ن ، المرج  الساب ،  سارةبنصال1ً
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و يية  ي المييذكورة تعتبيير عق 32الحب  من سييتة أشييهر زلييع سيينتين المنصييون عليهييا فييي المييادة 
 1سواء كان تاجرا أو صانعا أو مقدم  دمات ،  شخص يرتك  تقليدا لعلامة مسجلة

تعيييد اللرامييية عقو ييية ماليييية تُتيييرم عليييع الشيييخص اليييذي يخيييل بيييبعه القواعيييد ب( الغرامـــة:
 20,000حيييث يييدف  المحكييوم علييي  مبللييا لييلإدارة المالييية المختصيية  تتجيياود اللراميية ، القانونييية

تتييييراو  اللراميييية بييييين مليييييونين ، 06/03ميييين ا ميييير رقييييم  32  وفقيييياً للمييييادة دح فييييي مييييواد الجيييينً
و مسيييمائة أليييا دينيييار جزائيييري وعشيييرة ملاييييين دينيييار جزائيييري لمييين يرتكييي  جنحييية تقلييييد علامييية 

ميين قييانون العقو ييات الجزائييري تقضييي بييأن  2مكييرر  18مسييجلة  تجييدر الإشييارة زلييع أن المييادة 
 500,000ص المعنيييوي غيييير الخاضييي  للقيييانون العيييام  يييو الحيييد ا قصيييع لللرامييية الماليييية للشيييخ 

 2دح 
ركييز المشييرا الجزائييري علييع حماييية حقييوق مالييك العلاميية التجارييية   . العقوبا  التكميليــة:2

م  فرم عقو ات تكميلييية لوقييا التعييل ، بتقرير عقو ات جنائية ومدنية ضد أي تعد علع ملكيت 
 3والإتلاف ، صادرةالم،  الضار  تشمل  ذا العقو ات غل  الموسسة

يعتبيير غليي  الموسسيية عقو يية تكميلييية يحكييم بهييا القاضييي علييع مرتكيي  أ( غلــق المسسســة:
ويترتيي  علييي  منيي  المحكييوم علييي  ميين ممارسيية النشييا  فييي الموسسيية التييي ارتُكبييت ،  جريمة التقليد

فيها الجريمة  يمكن أن يكييون اللليي  بصييتة نهائييية أو موقتيية لمييدة لا تزيييد عيين  ميي  سيينوات فييي 
 4حالة الإدانة بارتكاب جنحة التقليد 

ــادرة: نهيييا ا يلولييية مييين قيييانون العقو يييات الجزائيييري المصيييادرة بأ 15تعيييرف الميييادة ب( المصـ
 1مكييرر  15النهائية زلع الدولة  موال معينيية أو مييا يعييادل  يمتهييا عنييد الاقتضيياء  تيينص المييادة 

ومر بمصيييادرة ا شيييياء التيييي اسيييتُعملت أو كانيييت ، عليييع أنييي  "فيييي حالييية الإدانييية لارتكييياب جنحييية ييييُ

 

  232ن ، مرج  ساب ، سعيدةراشدي1
   06، ن سة وصةية تحليليةائري دراالعالمة التجارية في القانون الجز جنحة تقليد سعيدي صالً، 2
  394ن ، مرج  ساب ، سارةبنصال3ً
  32ن ، مرج  ساب ، مريم  روب4
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لنت منهييا " تشييمل المييادة   06/03رقييم ميين ا ميير  32ستسييتعمل فييي تنتيييذ الجريميية أو التييي تحصييَّ
ويمكييين اعتبيييار ، مصيييادرة المنتجيييات وا دوات المسيييتخدمة فيييي ارتكييياب الجنحييية كعقو ييية تكميليييية

 1من قانون العقو ات  16المصادرة تدبيراً أمنياً ولي  عقو ة تكميلية وفقاً للمادة 
علييع أنيي  يُعاقيي  ميي  زتييلاف ا شييياء  06/03من ا مر رقم   32تنص المادة    ج( الإتلاف:

خالتة  يُلاحييظ أن القاضييي يحكييم بيي تلاف ا  تييام والكليشييات ونميياذح العلاميية فييي جمييي  محل الم
ا لمعا بيية و ، الحالات سواء وق  التقليد أم كان وشيك الوقوا  ينما يوفر قانون العقو ييات ز ييارًا عامييً

 ،يأتي قانون العلامات ليقدم تتصيلات د يقة وحماييية  اصيية للعلامييات التجارييية، الخداا التجاري 
ممييا ،  ذا الحماية تتضمن تجريم أي تقليد للعلامات المسييجلة ومعا بيية كييل ميين يقييوم بهييذا التعييلو 

 2يعزد من حماية حقوق الملكية التكرية ويسا م في من  اللش والتضليل في السوق 
 دراسة ةالا  تطبيق العقوبا  حي المحاكم الجزائرية الفرع الثاني: 

وعليييع قيييدر ، ا فيييي التنظييييم العيييام للمجتمعيييات الحديثيييةتلعييي  السيييلطة القضيييائية دورًا محورييييً 
فعالية  ذا الدور تسييتقر الحييياة فييي المجتميي  وتييتقلص زلييع حييد كبييير درجيية الاحتقييان الاجتميياعي  
 ذا الدور يتمثل فييي ضييمان احتييرام التشييريعات التييي تحمييي الحقييوق والحريييات وكتاليية زنتيياذ فعييال 

ا توكييد أصييل الحيي   النصييون الموضييو ية( لهييا  زذ لا يكتييي أن تحمييل  ييذا التشييريعات  نصوصييً
بييييل يتعييييين أن يكييييون بلييييول  ييييذا الحيييي  عبيييير الوسييييائل ، أو وسيييييلة بلوغيييي   النصييييون الإجرائييييية(

تكييون ، المختلتيية مكتييولًا ميين  ييلال قنييوات فعاليية تسييهر علييع ضييمان انسييياب مييياا العداليية  و كييذا
ن لصاح  الملكييية الصيينا ية الحيي  ف ذا كا،  السلطة قوية قادرة علع حماية الح  من أي انتهاك
فكييذلك يجيي  أن تُصييان  ييذا الحقييوق ميين أي ، فييي حماييية حقوقيي  الاسييتئثارية ميين أعمييال التقليييد

زذ أن ا صل فييي ا فعييال ، يتمت  المتهم بح  الحماية حتع زةبات زدانت ،  عبث  في الوقت نتس 
 والشخص بريء حتع تثبت زدانت    ،   و الإباحة
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ا زلا زذا كييان التعييل يييد ل ضييمن  ا عييدم مسيياءلة الشييخص جزائيييً ميين المبييادم المسييتقرة قانونييً
ا فعال المجرمة  ولا شك أن التقليد فعل مجرم بموج  نصون الملكييية الصيينا ية  زلا أن ذلييك 

ضيييارة بحقيييوق الملكيييية وليييو كانيييت ، لا يعنيييي أن جميييي  ا فعيييال التيييي يرتكبهيييا التجيييار والصيييناا
تعد تقليدًا يستوج  زةارة المسوولية الجنائية  لا بد أن تتوافر في التعييل المشييكوك فييي  ،  الصنا ية

وقيييد أكيييدت المحكمييية العلييييا عليييع مبيييدأين ، العناصييير وا ركيييان التيييي تقيييوم عليهيييا جنحييية التقلييييد
 أساسيين في  ذا الشأن:

ا » المسائل  من  التقليد  تقدير  أن  متادا  دون  ا ول  الموضوا  لقاضي  تقدير ا  أمر  يعود  لتي 
 الخضوا لرقابة المحكمة العليا 

يتعين علع القاضي زبراد أركان الجريمة و رق زسناد ا  ،  الثاني متادا أن  في جريمة التقليد »
 زلع المتهم في ضوء ا دلة المتوفرة والنصون القانونية واجبة التطبي   

تتنيياول  ييذا الورقيية كيةييية تقييدير التقليييد فييي ضييوء ، عنهييا أعييلاابنيياءً علييع الاعتبييارات المنييوا 
وذلك من  لال التعرم في مرحلة أولع زلييع كيةييية تقييدير القاضييي للييركنين ، الممارسة القضائية
ةيييم الانتقيييال فيييي مرحلييية ةانيييية زليييع كيةيييية تقيييدير القاضيييي لليييركن الميييادي فيييي ، الشيييرعي والمعنيييوي 

 1جريمة التقليد 
 دير القاضي للركنين الشرعي والمعنوي حي جريمة التقليدكيفية تق :أولاا 

التقليد لا يُعتبر جريمة زلا زذا توافر في  عنصران أساسيان: الركن المادي والركن الشييرعي  
يُعتبييير اليييركن الميييادي وجيييود التعيييل اليييذي يُنيييدب عنييي  القيييانون فيييي نطييياق المحظيييور  أميييا اليييركن 

ا أن ، عقو يية ويُجييرم التعييل المرتكيي الشرعي فيج  أن يتضييمن قييانون ييينص علييع ال ويُشييتر  أيضييً
ا للميييادة ا وليييع مييين ا مييير رقيييم  ا مييين زرادة التاعيييل  وفقيييً المتضيييمن  156-66يكيييون التعيييل نابعيييً

ف نيي  لا يُعاقييي  أو يُتخييذ زجيييراء أمنييي دون وجيييود قييانون يييينظم ، لقييانون العقو يييات المعييدل والميييتمم
 2 ذلك
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ــدتقـــدير الـــركن الشـــرعي لجريمـــة التقل. 1 تجمييي  النصيييون القانونيييية النا مييية للملكيييية : يـ
الصيينا ية علييع تجييريم التقليييد وترتيي  علييي  عقو ييات جزائييية  غييير أنيي  لا يكتييي وجييود نييص يجييرم 

وإنمييا عييلاوة علييع ذلييك لابييد أن يتأكييد القاضييي بييأن التعييل قييد أتييع ضييمن ، التعييل ويقييرر عقو يية
وألا يكيييون مباحييياً أو ، قيييائمبمعنيييع أن يكيييون الاعتيييداء واقييي  عليييع حييي  ، الشيييرو  المحيييددة قانونييياً 

أي ، يشييتر  أن يكييون الحيي  الاسييتئثاري محييل الاعتييداء قائميياً وقييت الاعتييداءف،  مسموحاً بيي  قانونيياً 
، أن يكون مسجلًا لدى المعهد الو ني الجزائري للملكية الصيينا ية ومنحييت بشييأن  شييهادة تسييجيل

 دة صلاحية  ذا الشهادة  وأن يق  الاعتداء  لال م
و ي أن الشخص لا يسييأل مييثلًا عيين التقليييد زذا ،  ويترت  علع ذلك نتيجة في غاية ا  مية

أو قام باسييتللال رسييم ، قام ب عادة صن  منتجات كانت موضوا ا تراا لم تمنً عن  براءة ا تراا
الصيينا ية أو أنيي   أو نموذح صناعي لم يكن محل تسجيل لدى المعهييد الييو ني الجزائييري للملكييية

يوكيييد القيييانون أن الوقيييائ  السيييابقة لتسيييجيل  لييي  بيييراءة و ، كيييان محيييل زييييداا زلا أنييي  ليييم ينشييير بعيييد
، الا تراا لا تُعتبر ماسة بالحقوق الناجمة عن البراءة ولا تستدعي الإدانيية حتييع ولييو كانييت مدنييية

 86-66رقييم  ميين ا ميير 2/25كمييا تيينص المييادة ، 07-03ميين ا ميير رقييم  57بموجيي  المييادة 
ولا تسييتلزم ا عمييال ، علييع أن ا عمييال السييابقة للإيييداا لا تسييتلزم أي دعييوى بموجيي   ييذا ا ميير

زلا زذا قييام الطييرف المتضييرر ب ةبييات ، اللاحقة للإبداا والسابقة للنشر أي دعوى مدنييية أو جزائييية
وقييائ  وأفعييال  يمكيين للمالييك رفيي  دعييوى التقليييد بعييد تيياريخ السييقو  حييولوأيضييا ، سييوء نييية التاعييل

لا يسأل الشخص عيين حيث ،  بشر  احترام تقادم الدعوى بالنسبة للجنً،  حدةت قبل سقو  الح 
التقليد زذا صدر حكم نهائي يقضييي بييبطلان الحيي  المزعييوم الاعتييداء علييي   وأكثيير ميين ذلييكل فقييد 

مرفوعيية أجاد القانون للشخص المتاب  قضائياً علع أسا  التقليييد بييأن يطليي  فييي نتيي  الييدعوى ال
 1وينظر القاضي في مدى صحة الطل  ،  ضدا زبطال الح  المدعع بأن  أعتدي علي 
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الييركن المعنييوي يُعنييع بالجانيي  النتسييي : تقدير القاضي للركن المعنــوي لجريمــة التقليــد.  2
ولكيين ، حيث لا يتم تنتيذ الجريمة فق  بوجود التعييل الييذي يخضيي  للتجييريم،  أو الشخصي للجريمة

ا أن يكييون للتاعييل زرادة وصييلة معنوييية أو نتسييية بالتعييل المرتكيي    ييذا يُعتبيير ضييمانًا  يجيي  أيضييً
حيييييث يُعاقيييي  الشييييخص فقيييي  زذا كانييييت  نيييياك صييييلة نتسييييية بينيييي  و ييييين التعييييل ، لتحقييييي  العداليييية

لييم يُحييدد موقييا موحييد بشييأن الييركن المعنييوي فييي جييرائم التقليييد  ، فييي القييانون الجزائييري و ، الجنييائي
أن تكييييون ا فعييييال عمدييييية فييييي حاليييية ارتكيييياب التقليييييد لبييييراءات الا تييييراا أو فقييييد اشييييتر  القييييانون 

التصيياميم الشييكلية لييدوائر متكامليية أو لتسييمية منشييأ  ولكنيي  لييم يشيير زلييع القصييد فييي حاليية التقليييد 
ا، للعلامييات والرسيييوم أي قصيييد فعيييل ، ممييا يعنيييي أن القصيييد الجنييائي فيييي  ييذا الحالييية يكيييون عامييً

يُشيييتر  فيييي التقلييييد غيييير المباشييير أن يكيييون الميييتهم قاصيييدًا ، ية بالمقابلالتقلييييد والنمييياذح الصييينا  
ا بييأن المنتجييات ، و ذا يعني أن  يقصد بي  المنتجات واستخدامها تجاريًا،  للاتجار وأن يكون عالمييً
 مقلدة 

ويُمكييين ، ويمكييين ذليييك بجميييي  وسيييائل الإةبيييات، يترتييي  عليييع الشيييخص زةبيييات علمييي  بالتقلييييد
ا للتاعييل أن  تبقييع  نيياك تبيياين ، لا يُعاقيي  التاعييل، وفييي حاليية الإةبييات، يثبييت ا تيييارا للتقليييدأيضييً

حيييث اعتبييرت المحكميية العليييا فييي قييرار ، فييي آراء القضيياة بشييأن متييع يُعتبيير التقليييد غييير قييانوني
" أن اسييتبعاد التقليييد علييع أسييا  أن FRICTUSبشييأن علاميية " 2002/06/25صييادر بتيياريخ 

ضيياعة بحسيين نييية يُعتبيير  طييأ فييي تطبييي  القييانون يُمكيين زصييلاح  المطعييون ضييد ا اكتسيي  الب 
 1بالنقه 

 كيفية تقدير القاضي للركن المادي حي جريمة التقليد: ثانياا 
فيييالقول بوجيييود اليييركن الميييادي مييين عدمييي  يشيييتر  أن يكيييون القاضيييي ملمييياً بيييبعه الجوانييي  

كن المييادي لجريميية التقليييد فييي التنية نظراً الخصوصية وتعقيد حقوق الملكييية الصيينا ية يتمثييل اليير 
وقييد ، التصرفات وا فعال التي تم  بالحقوق الاستئثارية التي يتمت  بها صاح  شهادة التسييجيل
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، حدد المشرا الجزائري في نصون الملكية الصنا ية الحقوق الاستئثارية التييي يمتيي  بهييا المالييك
لتقليييد عيين دائييرة الحقييوق الاسييتئثارية لتي يمكيين اعتبار ييا صييوراً للا تخرح ا فعالا،  و ناء علع ذلك

تقييييديروجود التقليييييد يقتضييييي مقارنيييية التعييييل المشييييكوك فييييي  بييييالح  ، وعلييييي ، التييييي حييييدد ا المشييييرا
التقليييد فييي مجييال حقييوق الملكييية الصيينا ية يتضييمن اسييتخدام أو و ،  الاستئثاري المحدد في القانون 

 ا ا صلي تصني  منتجات أو استعمال علامات تجارية دون زذن من مالكه
يُعتبيير التقليييد مخالتيية قانونييية ويخضيي  لتنظيمييات محييددة فييي القييوانين والنصييون القانونييية  

ميين قييانون الملكييية الصيينا ية رقييم  54ييينص المييادة ، فييي القييانون الجزائييري ، علييع سييبيل المثييال
علع حماية حقوق الملكية الصنا ية ويجيز للمالييك منيي  أي شييخص ميين تقليييد منتجاتيي    03-07
التقليييد يمكيين أن يكييون مباشييرًا أو غييير مباشيير  وأيضييا ، اسييتعمال علاماتيي  التجارييية دون زذنيي أو 

أو ، التقلييييد المباشييير يتضيييمن تصيييني  منتجيييات تشيييب  المنتجيييات ا صيييلية بشيييكل كاميييل أو جزئيييي
فيتضييييمن ، أمييييا التقليييييد غييييير المباشيييير، اسييييتخدام علامييييات تجارييييية مشييييابهة للعلامييييات المسييييجلة

يُعاقييي  ، بموجييي   يييذا القيييوانينف، يييي  منتجيييات مقليييدة أو عرضيييها للبيييي  دون زذناسيييتخدام أو تود 
المتور ييون فييي أعمييال التقليييد بلييه النظيير عمييا زذا كييان التقليييد مباشييرًا أم غييير مباشيير  يشييمل 
العقو ييييات القانونييييية غرامييييات مالييييية وحتييييع السييييجن فييييي بعييييه الحييييالات الخطيييييرة  تهييييدف  ييييذا 

لك ا صلي ومنيي  الاسييتللال غييير المشييروا لمنتجاتيي  أو علاماتيي  العقو ات زلع حماية حقوق الما
 1التجارية 
فييي تقييدير الييركن المييادي  المعايير القضائية لتقدير الــركن المــادي حــي جريمــة التقليــد:.  2

تعتميييد المحييياكم والقضييياة عليييع معيييايير وأسييي  قضيييائية لتحدييييد ميييا زذا كانيييت ، فيييي جريمييية التقلييييد
 ا فعال المشتب  فيها تشكل تقليداً للحقوق الاستئثارية المدعع بها  وتتضمن  ذا المعايير:
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ا صلي   » بالمنتو  المقلد  المنتو  مقارنة  يتم  المقلد:  والمنتوح  ا صلي  المنتوح  بين  المقارنة 
بي التشاب   مدى  الشكل ،  نهمالتحديد  في  و ريقة  ،  التصميم،  اللون ،  سواء  الاسم  حتع  أو 

 النط   
أو الارتباك في عقول   » اللب   زلع زحداث  التقليد  يهدف  المستهلك:  اللب  في ذ ن  زحداث 

 المستهلكين بحيث يصع  عليهم التمييز بين المنتوح ا صلي والمقلد 
وعندما  ،  التقليد عندما يكون جزئياً التقليد الجزئي ومحاولة الإ تاء: قد يصع  التعرف علع   »

   يحاول المقلد ز تاء التقليد وراء تلييرات ةانوية أو تعديلات  ةيتة 
وتوضييحها القييرارات القضييائية ، تسييتند  ييذا المعييايير علييع التشييريعات والقييوانين المعمييول بهييا
ليييع قيييرارات يُمكييين الإشيييارة ز، التيييي تثبيييت التقلييييد وتحيييدد العقو يييات المناسيييبة  عليييع سيييبيل المثيييال

تيييي القضيييايا المتعلقييية ف، المحكمييية العلييييا التيييي أكيييدت وجيييود التقلييييد بنييياءً عليييع المعيييايير الميييذكورة
ويُتهييم ، يعتمييد القضيياء علييع معيييار التشيياب  كمعيييار رئيسييي لتحديييد وجييود التقليييد، بجريميية التقليييد

ت المحكميية العليييا أن  ذا المعيار من  لال المقارنة بين المنتو المقلد والمنتو ا صلي  وقد أكييد
حييييث ييييتم التركييييز عليييع أوجييي  الشيييب  ، تقيييدير التشييياب  يخضييي  لسيييلطة تقديريييية لقضييياة الموضيييوا
 قراراتهيييا أكيييدتفيييي ، عليييع سيييبيل المثيييالو ، الإجماليييية بيييين المنتجيييين بيييدلًا مييين التروقيييات الثانويييية

ر اسيييتنادًا زليييع التشييياب  الشيييامل بيييين المنتجييي  دون الانتبييياا زليييع ، ينالمحكمييية العلييييا أن التقلييييد يُقيييد 
 التتاصيل الد يقة  

وتمثييل ذلييك فييي حكييم قضييائي بشييأن قضييية معامييل الجييبن "بييال" ضييد معمييل الجييبن ديلييي  
وأيضييا ، حيييث تييم التأكيييد علييع أن التقليييد يُقييدر بنيياءً علييع التشيياب  الشييامل بييين المنتجييين، اللييرب

، علييع سييبيل المثييال، والا تراعييات تُطبيي   ييذا المعييايير فييي القضييايا المتعلقيية بالعلامييات التجارييية
أكييدت المحكميية العليييا أن القاضييي ملييزم بتوضيييً أوجيي  ، فييي القضييية المتعلقيية بالعلاميية "نسييرين"

ويعتميييد القضييياء فيييي ، التشييياب  بدقييية ولا يكتيييي الاكتتييياء بيييذكر وجيييود التشييياب  دون ز هيييار أوجهييي 
حييدث فيييي قضيييية المقيييلاة  كميييا، بعييه ا حييييان عليييع  بييراء لتقيييدير ميييدى التشييياب  بييين المنتجيييين

زذ ، حيث تم تعيين  بييير لتقييدير التشيياب  بييين المقييلاة المقلييدة وا صييلية، الكهر ائية لتخزين الحرارة
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يجييدر بالييذكر أن القاضييي يسييتند فييي بعييه الحييالات زلييع العلاميية التجارييية وشييكلها دون النظيير 
يُحظيير اسييتخدام العلامييات المشييهورة حتييع ،  زلع نوا البضاعة أو المنتجات  وفي بعه الحييالات

 1ويُعتبر أي تقليد لهذا العلامات جريمة ،  لتمييز منتجات مختلتة
ويييتم فهميي  ميين ، التشاب   و المعيار الرئيسي لتحديد وجود التقليييديُعتبر المعيار  ،  با تصار

وقد يستند القضاء في بعه الحالات زلييع الخبييراء ،  لال مقارنة شاملة بين المنتجين المتور ين
 ويُركز القضاء أحيانًا علع العلامة التجارية وشكلها في تقديرا لوجود التشاب  ،  لتقدير التشاب 

معيييار  ليي  اللييب  فييي ذ يين المسييتهلك يُعتبيير أحييد  ن المســتهل :خلــق اللــبس حــي ذه ــ. 3
اعتبييرت ، المعايير ا ساسية التي يعتمد عليها القضاء في تحديد وجود التقليد  فعلع سبيل المثال

" والعلامييييية SINGERمحكمييييية الجزائييييير أنييييي  يمكييييين للمسيييييتهلك أن يرتكييييي   طيييييأً بيييييين العلامييييية "
"SINCER حييييث أشيييارت زليييع أن تقلييييد العلاميييية ، فيييي قراراتهييييا"  وأكيييدت المحكمييية العلييييا ذليييك

ا فييي ذ يين المسييتهلك ويجعليي  غييير قييادر علييع التمييييز بييين السييلعة ا صييلية  المسييجلة يخليي  لبسييً
ويُتهييم المسييتهلك المقصييود فييي  ييذا السييياق علييع أنيي  المسييتهلك العييادي المتوسيي  الييذي ، والمقلييدة

 يتميز بالحرن والانتباا المعتدلين   
يتطل  تقدير وجود التقليد من عدميي  أن يييتم التركيييز علييع تييأةير  ييذا التقليييد علييع ،  و التالي

وعنييد مقارنيية العلاميية ا صييلية ، تصييور المسييتهلك المتوسيي  وقدرتيي  علييع التمييييز بييين المنتجييين
يجييي  أن ييييتم النظييير زليهميييا بشيييكل منتصيييل لتهيييم تيييأةير كيييل منهميييا عليييع ذ ييين ، بالعلامييية المقليييدة

، دون النظيير زلييع وجود مييا متجيياورتين، بنظر زلع كل علاميية بشييكل مسييتقل  المستهلك  ويتم ذلك
،  نيي  ميين غييير المييألوف عييرم المنتجييات المقلييدة بجييوار المنتجييات ا صييلية فييي الواقيي  العملييي

ا أن المسييتهلك لا يكييون بحودتيي  العلاميية ا صييلية عنييد اتخيياذا قييرار حيث   يُو ذ في الاعتبار أيضييً
يض  في اعتبارا  ريقة تتكير المسييتهلك دون وجييود العلاميية ا صييلية   مما يجعل القضاء،  الشراء

معيييار  ليي  اللييب  فييي ذ يين المسييتهلك يعتمييد علييع قييدرة التقليييد علييع زةييارة فكييل تلييك  للمقارنيية 
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ممييا يسييهم ، اللييب  وعييدم القييدرة علييع التمييييز بييين المنتجييين فييي ذ يين المسييتهلك العييادي المتوسيي 
 1م  بموضو ية وعدالة في تحديد وجود التقليد من عد

 لرحع دعوى التقليد  المطلب الثاني: الإجراءا  المدنية والإدارية
علييع زرسيياء آلييية  اميية لحماييية الحقييوق  06-03المشرا الجزائري من  ييلال ا ميير   حرن

تتمثل في دعوى ضييد كييل معتييدٍ علييع تلييك الحقييوق وتعييرف بييدعوى ،  التي يتمت  بها مالك العلامة
وكيييذلك المحكمييية ، نبيييين فيييي  يييذا القسيييم ا  يييراف اليييذين يمكييينهم مباشيييرة دعيييوى التقلييييد 2التقلييييد 

 ر فيها الدعوى المختصة التي تُباشن 
 طراف دعوى التقليد : أالفرع الأول

لا يجييود رفيي  دعييوى التقليييد زلا ميين قِّبييل مالييك البييراءة ، وفقًا للتشييري  الجزائييري   . المدعي:1
فيي ن  ييذا الحيي  ، أو ميين يملييك الحيي  فييي ذلييك  وإذا شييارك شخصييان أو أكثيير فييي زنجيياد ا تييراا

ل لكل واحد منهم  يج  علييع المييدعي فييي دعييوى  أي أنيي  يجيي  ، التقليييد زةبييات عملييية التقليييد يُخوَّ
فيح  ل  ملاحقة ا فعال التي تمت قبييل نشيير ، أما بالنسبة للمتنادل ل ،  أن يتحمل ع ء الإةبات

ولا يمكن ل  الاحتجاح بعدم نشر العقد لتبرير اعتدائيي  بعييد العقييد  يجيي  التمييييز بييين ، عقد التنادل
لا يمكيييين ، سييييتئثاري  فييييي حالييية التيييير يص البسييييي التييير يص البسييييي  والتيييير يص المطلييي  أو الا

ا رفيي  الييدعوى ، للمر ص ل  مباشرة دعوى التقليييد ا مطلقييً مييا لييم ، بينمييا يمكيين للميير ص ليي  تر يصييً
يييينص العقيييد عليييع  يييلاف ذليييك  لكييين يشيييتر  عليييع المييير ص لييي  فيييي رفييي  اليييدعوى العموميييية أن 

ح  الحيي  ا صييلي بييأي وفييي حاليية عييدم  يييام صييا، يُخطيير الميير ص بوجييود اعتييداء علييع الحيي 
 3يمكن للمر ص ل  تحريك الدعوى في حدود التر يص ، زجراء

ترف  دعييوى التقليييد زلييع المحكميية المختصيية زمييا ميين قبييل صيياح  الحيي   :لنيابة العامةا.  2
المعتيييدى عليييي  أو مييين قبيييل وكييييل الجمهوريييية  فييي ذا وجيييد نائييي  وكييييل الجمهوريييية أن الجريمييية قيييد 
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يقوم برفعهييا زلييع المحكميية المختصيية لتقرييير معا بيية المييتهم أو ،  توافرت أركانها وتكاملت أوصافها
ة بييالتتب  بموجيي  الإةييارة التييي ينشييح فعييلًا التقليييد   براءتيي  ا وحرييي  جنحيية جزائييية معاقيي  عليهييا قانونييً

واعتبييارًا لطبيعتهييا المتميييزة كجريميية مندرجيية ضييمن أحكييام ، تتعهد بها النيابة العاميية كسييلطة زحاليية
والجدير بالذكر في  ذا الخصون أن  لم يكن ميين الضييروري الحييد ،  القانون الجنائي الاقتصادي

فييلا شييك أن أعمييال التقليييد تهييدد بالدرجيية ا ولييع مصييلحة المسييتهلك ، العامييةميين سييلطات النيابيية 
ا للتييد ل ووضيي  حييد  ولييي  فقيي  مصييلحة مالييك الحيي   تبقييع النيابيية العاميية الهيكييل المو ييل قانونييً

 لمثل  ذا ا فعال متع توفرت المصلحة العامة و ي حماية النظام العام الاقتصادي 
كييل شييخص قييام بأفعييال غييير مشييروعة تميي  بحقييوق   المييدعع علييي   ييو   :مدعى عليــ . ال3

ويسمع  ذا الشخص بالمقلد لقيام  بأفعال وصتها المشرا بأنها جنحيية ،  استثنائية يحميها القانون 
ا ، تقليد  ويمكن أن يكون المدعع علييي   ييو الشييخص الييذي يصيين  المنتييوح المحمييي ويجسييدا ماديييً

الذي يستورد البضائ  المقلييدة أو يبيعهييا أو أو يقوم بنسخ  وتزويرا  كما يمكن أن يكون الشخص 
ا  يعرضيييها للبيييي  أو حتيييع يحود يييا ويختيهيييا بقصيييد البيييي   والميييدعع عليييي  يمكييين أن يكيييون شخصيييً

ا ا أو معنويييً ا عيين الجييرائم التييي ترتكيي  لحسيياب  ميين قبييل ممثليي  ،  بيعيييً الييذي يعتبيير مسييوولًا جزائيييً
تاركيية ا ميير ، لملكية الصيينا ية صييراحةفلم تنص علي  قوانين ا،  أما بخصون الشريك،  الشرعي

، للقواعد العامة  ويعتبر شريكًا في جريمة التقليد عند اتتاق عدة أشخان علييع القيييام بتعييل واحييد
 ن مجمييوا ، حيث يسا م كل واحد منهم بدور في تنتيذا  ويشتر  كذلك الرابطة المادية للجريميية

ومنيي  فيي ن الشييريك يشييتر  فييي  ، واحييدة عمييل  ييولاء ا شييخان يييودي زلييع تحقييي  واقعيية زجرامييية
 1 العلم بأن العلامة المقلدة أو العلامة المراد تقليد ا مسجلة

 المحكمة المختصة  :الفرع الثاني 
ولييذلك يمكيين لكييل محكميية أن تنظيير ، زن النظام المعمول ب  فييي الجزائيير  ييو وحييدة المحيياكم

في موضوا الجريمة دون تحديد لا تصان نوعي معين  أما الا تصان المكاني فهو ضييرورة 

 

   77 ن، المرج  نتس ، جمال الدين، جتال محمد1



 جريمة تقليد العلامة التجارية والعقوبا  المقررة لها  الفصل الثاني:  

- 49  - 

لا بييد ميين ا  ييذ بهييا لتسييهيل زجييراءات الييدعاوى  القاعييدة العاميية  ييي أن المحكميية المختصيية  ييي 
المكييان   ولكييل فعييل ضييار مكييان معييين تخييتص بيي  محكميية ذلييك، محكميية مكييان ارتكيياب الجريميية

أو تقليييد ، مثييل تقليييد ا تييراا و يعيي  فييي عييدة أميياكن، وقييد ترتكيي  الجريميية وتظهيير فييي عييدة أميياكن
المشييرا التونسييي فييي القييانون عييدد  أمييا، علاميية تجارييية و ييي  السييل  التييي تحملهييا فييي عييدة أميياكن

المتعليييييي  بحماييييييية علامييييييات الصيييييين  والتجييييييارة والخييييييدمات فقييييييد نييييييص علييييييع  2001لسيييييينة  36
 الحكمي والترابي للمحكمة المختصة علع النحو التالي:الا تصان  

ا جزائييية  :الاختصاص الحكمي.  1 فيي ن المتضييرر ميين ، نظييرًا  ن أعمييال التقليييد تشييكل جنحييً
يمكنيي  القييييام باليييدعوى ، مييين مجلييية الإجييراءات الجزائيييية 7وحسيي  أحكيييام التصييل ، تلييك ا عميييال

أو القيييام ، مييام المحكميية الجزائييية المتعهييدةالمدنييية للتعييويه فييي آن واحييد ميي  الييدعوى العمومييية أ
يوقييا النظيير فييي الييدعوى المدنييية ، بييدعوى مدنييية مسييتقلة أمييام المحيياكم المدنييية  فييي  ييذا الحاليية

 1زلع حين البت في الدعوى العمومية 
فييي ن المجلييي  الجنييياحي ، زذا كانيييت أعميييال التقلييييد تشيييكل جريمييية :الاختصـــاص الترابـــي. 2

ميين القييانون  53و  52و  51وذلييك بييالر   بييين أحكييام التصييول ،  التقليييديختص بالنظر في دعييوى  
ا عليهييا بخطييية تتييراو  بييين  مسيية  2001لسيينة  36عييدد  ا معا بييً الييذي اعتبيير أعمييال التقليييد جنحييً

ميين مجليية الإجييراءات الجزائييية الييذي نييص علييع   124وأحكام التصل  ،  آلاف و مسين ألا دينار
ر الجنً باستثناء ما كان منها من أنظييار حيياكم الناحييية  أمييا أن المحكمة الابتدائية تنظر في سائ 

زذا كانت أعمال التقليد لا تشكل سييوى جنحيية مدنييية تعييديًا علييع حيي  مالييك العلاميية فييي الاسييتئثار 
فيي ن الا تصييان يعييود ، باسييتعمال العلاميية علييع المنتجييات أو الخييدمات التييي يحميهييا التسييجيل

 2 زلع المحاكم المدنية
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 الإجراءا  التحفظية : الفرع الثالث
يجود لصاح  العلامة أن يطل  بمقتضييع أميير ميين رئييي  المحكميية زجييراء وصييا متصييل 

للمنتجييات التييي يييدعي أنهييا تحمييل ، ميي  الحجييز أو بدونيي ، للسييل  بمسيياعدة  بييير عنييد الانقضيياء
لكنهييا تعييد وسيييلة تسييمً للمييدعي ، عملييية حجييز التقليييد زجبارييية علاميية تسييب  ليي  ضييررًا  ليسييت

ب ةبات ارتكاب الجنحة  يختلا الحجز الذي يلجأ زلي  صاح  العلامة عن الحجز الذي يقوم بيي  
 1الدائن لاستيتاء دين  

نجييد أنهييا ، المتعليي  بالعلامييات 06-03ميين ا ميير  34باسييتقراء نييص المييادة  :الحجــز. 1
ة زمكانيييية  لييي  زجيييراء وصيييا متصيييل للسيييل  التيييي ييييزعم أن وضييي  العلامييية تمييينً لماليييك العلامييي 

عليها قد ألح  ب  ضييررًا   ييذا الإجييراء ا تييياري  ن المشييرا لييم يجبيير مالييك العلاميية بالقيييام بهييذا 
 2ولكن  يسهل عملية زةبات ارتكاب جنحة التقليد ،  ولم يعتبرا شرً ا لرف  دعوى التقليد، الوصا
تشييييمل الإجييييراءات الحمائييييية التييييي تهييييدف زلييييع منيييي  التقليييييد عبيييير  :يـــةالتـــدابير الحدود. 2
ا ، الاسييتيراد حجييز البضييائ  لييدى مصييالً الجمييارك ومنيي  رواجهييا   ييذا الإجييراءات تتضييمن تنظيمييً

 ييول ، المن  الموقت وتقديم ضمانيخص    وفيما،  محكمًا لمن  د ول البضائ  المقلدة زلع السوق 
سيييتئثاري فيييي الاسيييتللال القييييام بيييدعوى اسيييتعجالية لمنييي  القيييانون لماليييك العلامييية وصييياح  حييي  ا

مواصييلة أعمييال التقليييد المزعومييية بصييتة موقتيية مييي  دفيي  غراميية أو تعليييي  مواصييلتها علييع تقيييديم 
  ضمان  يتم القيام بهذا الدعوى أمام رئي  المحكمة المتعهدة بدعوى التقليد

، د وعييدم المسييا  با صييلوتخض  لإجراءات القضية الاستعجالية ميي  احتييرام شيير ي التأكيي 
لقييد وضيي  القييانون وسيييلتين وقتيتييين تمكنييان ميين تييوفير حماييية موقتيية زلييع حييين الحصييول علييع و 

 حماية موضو ية:  
والمطالبييية بتقيييديم ضيييمان ييييومن تعيييويه ماليييك العلامييية أو ، المنييي  الموقيييت  عميييال التقلييييد

لتقليييد   اتييان الوسيييلتان المنتتيي  بحيي  اسييتئثاري فييي اسييتللالها فييي حاليية الحكييم لصييالً دعييوى ا
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كمييييا أن لييييرئي  المحكميييية ، التحتظيتييييان  ييييياران للمتضييييرر الييييذي يمكنيييي  الا تيييييار بييييين أحييييد ما
المتعهدة بالتقليد الخيييار بينهمييا بنيياءً علييع اجتهييادا المطليي  وعلييع ضييوء الوقييائ  المعروضيية علييي  

 1دون التقيد بالطلبات 
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 خلاصة الفصل 
حييييث بيييدأ ، الثييياني جريمييية تقلييييد العلامييية التجاريييية مييين مختليييا جوانبهييياالتصيييل فيييي تنييياول 

ةييييم اسييييتعرم ا شييييكال المختلتيييية لتقليييييد ، بتعرييييي  جريميييية التقليييييد وتوضيييييً أركانهييييا ا ساسييييية
انتقلنييا زلييع مناقشيية العقو ييات الجنائييية المقييررة لهييذا الجريميية وفقيياً ، العلامييات التجارييية  بعييد ذلييك

واستعرضنا حالات تطبي   ييذا العقو ييات فييي المحيياكم الجزائرييية  كمييا ،  ري لقانون العقو ات الجزائ 
تنيياول التصييل الإجييراءات المدنييية والإدارييية المتاحيية لمكافحيية جريميية التقليييد وآليييات رفيي  الييدعاوى 
المتعلقة بها   لص  ذا التصل زلع أن التشييريعات الجزائرييية تييوفر ز يياراً قانونييياً شيياملًا لمكافحيية 

زلا أن فعاليييييية  يييييذا الإ يييييار تعتميييييد عليييييع التطبيييييي  الصيييييارم والعيييييادل للقيييييوانين ، ييييييدجريمييييية التقل
 والإجراءات المتاحة 
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نستطي  أن نستنتو أن  ،  بنهاية  ذا الدراسة المتعلقة بحماية العلامات التجارية في الجزائر
فعالة   قانونية  استجابة  تتطل   والمستهلكين  التجارية  العلامات  أصحاب  تواج   التي  التحديات 

 ومنظمة لضمان الحماية الكافية لهذا العلامات وضمان جودة المنتجات في السوق   
ا فييي السيياحة الاقتصيياديةو  ة  اصيي ، يتبييين أن حماييية العلامييات التجارييية أصييبحت أمييرًا حيويييً

ا فييي القطاعييات التجارييية  تحتييل حيييث ، والإنتاجيييةفييي السييياق الجزائييري الييذي يشييهد نمييوًا ملحو ييً
لكيين ميي  اددييياد ، العلامات التجارية مكانة باردة كأداة للتمييز وتعزيز المنافسة العادلة فييي السييوق 

واقيييي   ييييذا الو ، أ ميتهييييا جيييياءت التحييييديات واضييييحة أمييييام ديييييادة حييييالات تقليييييد العلامييييات التجارييييية
يستدعي زجراء دراسات معمقيية وتحليلييية للإ ييار القييانوني والتطبييي  العملييي لهييذا القييوانين لتحقييي  

  الحماية التعالة للعلامات التجارية في الجزائر
أتي لتسييلي  الضييوء علييع الاسييتجابة القانونييية لهييذا التحييدي تيي في  ذا الموضييوا    الدراسةزن   

بمييا ، ة تجارييية صييحية وآمنيية لجمييي  ا  ييراف المعنيييةوتحسين التشريعات والسياسات لضييمان بيئيي 
 .في ذلك أصحاب العلامات التجارية والمستهلكين

 نقدم ااتي:،  والتحليل الذي قمنا ب  ذلكبناءً علع  
 تعزيز التشريعا  القانونية: .1

أكثر   » لتكون  التجارية  العلامات  بحماية  المتعلقة  والتشريعات  القائمة  القوانين  تحديث  يج  
 وفعالية في مكافحة جرائم التقليد  صرامة 

ينبلي أن تكون العقو ات المتروضة علع المخالتين كافية لتكون رادعة وتحد  من انتشار    »
  ذا الجرائم 

 تحسين الإجراءا  التنفيذية: .2
 يتوج  تعزيز زجراءات التنتيذ والرقابة لضمان تنتيذ القوانين بشكل صحيً وفع ال   »
القضائي  » الجهات  تدري   بكتاءة ينبلي  التقليد  حالات  م   التعامل  علع  ا منية  وا جهزة  ة 

 وفعالية  
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 :توعية المستهلكين.  3
يج  تعزيز الحملات التوعوية للمستهلكين حول أضرار استخدام المنتجات المقلدة وضرورة  »

 دعم العلامات التجارية ا صلية  
 يمكن استخدام وسائل الإعلام والشبكات الاجتما ية لنشر الوعي بشأن  ذا المسألة   »

 تعزيز التعاون الدولي:.  4
عبر   » التقليد  جرائم  ومكافحة  التكرية  الملكية  حماية  مجال  في  الدولي  التعاون  تعزيز  يج  

 التعاون م  الجهات المعنية في الدول ا  رى  
 لمبادرات الدولية المتعلقة بحماية الملكية التكرية  ينبلي المشاركة في الاتتا يات وا »

 تعزيز الرقابة والمراقبة:.  5
وفييييي حييييال ، ينبليييي تعزيييييز الرقابييية علييييع ا سيييواق لضييييمان عييييدم تيييداول المنتجييييات المقليييدة

 وجود ا يج  اتخاذ الإجراءات اللادمة بسرعة 
 .تشجيع الابتكار والإبداع:6

بييداا ميين  ييلال تييوفير بيئيية تجارييية تحمييي حقييوق يجيي  تشييجي  الشييركات علييع الابتكييار والإ
 الملكية التكرية وتحد من جرائم التقليد 

 تعزيز التعاون بين القطاعين العام والخاص:  .7
ينبليييي تعزييييز التعييياون والتنسيييي  بيييين الحكومييية والشيييركات الخاصييية لمكافحييية جيييرائم التقلييييد 

 وحماية العلامات التجارية 
يتطل  مكافحة جريمة التقليد وحماية العلامات التجارية تضافر جهييود متعييددة وفي ا  ير  

مييين  يييلال تنتييييذ التوصييييات الميييذكورة و ، مييين قبيييل الحكومييية والقطييياا الخيييان والمجتمييي  الميييدني
وضييمان بيئيية تجارييية سييليمة  يمكن تعزيز الحماية القانونية للعلامييات التجارييية فييي الجزائيير،  أعلاا

ومزد يييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييرة للجميييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييي  
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 المصادر والمراجعقائمة 
 

 الأوامر والمراسيم: ❖
، المتعليييي  بالعلامييييات، 2003جويلييييية  19المييييورخ فييييي  03/06ميييين ا ميييير  02المييييادة   1

  2003جويلية   23المورخ في  ،  44عددال، الصادر في الجريدة الرسمية الجزائرية
الجرييييدة ، 2005أوت  2الميييورخ فيييي  277-05المرسيييوم التنتييييذي رقيييم مييين  13الميييادة   2

  54العدد ،  الرسمية الجزائرية
 الكتب: ❖
دون سييين  ، الإسيييكندرية، مكتبييية الوفييياء القانونيييية، ئم التزييييي  والتزوييييرراجييي ، ر وف عبييييد  1

  نشر
دار دجلييية للنشييير ، لحمايييية الملكيييية التكرييييةالحدوديييية  رالتيييدابي ، زسيييماعيلشييييروان  يييادي   2

  2010،  ردنا ،  والتودي 
دار الثقافييييية للنشييييير ، المعلومييييياتي للعالمييييية التجاريييييية رالتزويييييي ، الكسيييييوانيعيييييامر محميييييود   3

  2010،  عمان،  والتودي 
  2008، مكتبة الشروق الدولية،  4 بعة  ،  المعجم الوسي ،  مجم  الللة العر ية  4
مكتبيية ، ائييري تقليييد العالميية التجارييية فييي  ييل التشييري  الجز  ةجريميي ، أحمييدو يبيية لعييوارم بيين   5

  2015،  سكندريةالإ،  الوفاء القانونية
 المذكرا : ❖
  ي فييييي التشيييير  ةييييي للعلاميييية التجار  ةييييي القانون ةي الحما، حمييييودة تييييةي بلع، ني شييييهاب الييييد طييييومي ح   1

كلييية الحقييوق ، أكيياديمي فييي قييانون ا عمييالمييذكرة مقدميية لنيييل شييهادة ماسييتر ، الجزائييري 
السييينة ، بيييوعريريو بيييرح الإبراهيميييي البشيييير جامعةمحميييد، قسيييم الحقيييوق ، والعليييوم السياسيييية

  2020-2019الجامعية:  
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ميييذكرة ، العلامييية التجاريييية فيييي بنييياء اليييولاء ليييدى الز يييون  دور، جيييو ري ميييريم، عيييلال ميييريم  2
، كلييية العلييوم الإنسييانية، لاقييات عامييةمقدميية لنيييل شييهادة ماسييتر أكيياديمي فييي زتصييال وع

  2012-2011السنة الجامعية:  ،  قالمة 1945ماي   08جامعة  
مييذكرة مقدميية ، حماية العلامة التجارية في التشري  الجزائري ،  حريزي عبد الله،  وبأي   مغان   3

قسيييم ، كليييية الحقييوق والعليييوم السياسيييية، لنيييل شيييهادة ماسيييتر أكييياديمي فييي قيييانون ا عميييال
  2023-2022السنة الجامعية:  ،  وي ر ي برح بوعر   ميي الإبارهر ي جامعةمحمد البش،  الحقوق 

ميييذكرة مقدمييية لنييييل شيييهادة ، الحمايييية القانونيييية للعلامييية التجاريييية الجزائريييية، كيييرود فطيمييية  4
جامعيية قاصييدي مر ييا  ، كلية الحقوق والعلييوم السياسييية، جنائيماستر أكاديمي في قانون 

  2015-2014:  السنة الجامعية، ورقلة
دور الشيييعار البصيييري فيييي ز هيييار اليييولاء ، فيصيييل شيياوش، منيييال حميييدي، كريميية بوشيييمال  5

ميييذكرة مقدمييية لنييييل ، للعلامييية التجاريييية  دراسييية عليييع عينييية الطلبييية الجيييامعيين الجزائيييريين(
 08جامعيية ، كلييية العلييوم الإنسييانية، زتصييال وعلاقييات عامييةشييهادة ماسييتر أكيياديمي فييي 

  2022-2021سنة الجامعية:  ال، قالمة  1945ماي 
مييذكرة مقدميية لنيييل شييهادة ، ائييري جريمة تقليد العالمة التجارية فيالتشري  الجز ،  مريم  روب  6

جامعيية ، قسييم الحقييوق ، كلييية الحقييوق والعلييوم السياسييية،  جنييائيماستر أكيياديمي فييي قييانون  
  2018-2017السنة الجامعية: ،   ضير بسكرةمحمد  

 المجلا  العلمية: ❖
لميية التجارييية دراسيية مقارنيية بييين التشييري  الجزائييري والتشييري  ، جمييال الييدين، محمييدجتييال   1

  2022السنة ،  02العدد ،  03المجلد ،  المجلة الجزائرية لقانون ألاعمال،  التونسي
تقليييييد العلاميييية التجارييييية فييييي القييييانون الجزائييييري: زددواجييييية فييييي التجييييريم ، حمييييادي دو ييييير  2

  2010، والعقاب
، ة العلامة التجارية ودورها حي إضاحة الحمايــة القانونيــة الازمــة لهــاأهمي،  دكدول  دى  3

  2016، العدد الراب ، الجزائر-جامعة الجلتة، مجلة أفاق العلوم
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، مجليية المنتييدى القييانوني، التنظيم القييانوني للعلامييات فييي التشييري  الجزائييري ،  رمزي حوحو   4
  جامعة محمد  يضر بسكرة،  العدد الخام 

جامعييية قاصيييدي مر يييا  ، العيييدد الخيييام  عشييير، السياسييية والقيييانون  دفييياتر، سارةبنصالً  5
  2016جوان  ، ورقلة

سيييية وصييييةية ائييييري دراجنحيييية تقليييييد العالميييية التجارييييية فييييي القييييانون الجز ، سييييعيدي صييييالً  6
 ،  المجلة الجزائرية للعلوم القانونية والسياسية تحليلية
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 ملخص
التقليد   وتأةير جريمة  الجزائر  في  التجارية  العلامات  الدراسة حول حماية  تمحورت  ذا 

الضوء علع أ مية العلامات التجارية كأداة  علع الاقتصاد والمستهلكين  بدأت المقدمة بتسلي   
الشركات و دمات  المنتجات  العلامات  ،  لتمييز  أصحاب  يواجهها  التي  التحديات  زلع  وأشارت 

حيث تم استعرام الإ ار القانوني الحالي ،  التجارية والمستهلكين في  ل انتشار جريمة التقليد
  في مكافحة جريمة التقليد  كما تمت مناقشة  في الجزائر لحماية العلامات التجارية وتقييم فعاليت 

العملي الواق   في  تطبيقها  كيةية  وتحليل  التقليد  لجريمة  المقررة  استعرام  ،  العقو ات  وأيضا 
حيث تم التركيز علع ااةار السلبية  ،  تأةيرات جريمة التقليد علع الاقتصاد الو ني والمستهلكين

المقل المنتجات  استخدام  الجريمة و طر  المستهلكينلهذا  ،  بشكل عام .دة علع صحة وسلامة 
التكرية   الملكية  من  أساسي  التجارية كجزء  العلامات  حماية  أ مية  علع  الضوء  الدراسة  تسل  
 وتقديم توصيات عملية لتعزيز الحماية القانونية وضمان بيئة تجارية آمنة وصحية في الجزائر  

 تعزيز الحماية القانونية. ،  جريمة التقليد، التجارية كلما  المفتاةية: ةماية العلاما  ال
Abstract : 

This study focused on the protection of trademarks in Algeria and the impact of 

counterfeit crime on the economy and consumers. The introduction began by highlighting the 

importance of trademarks as a tool to distinguish products and services of companies, and 

pointed out the challenges faced by trademark owners and consumers in the face of the spread of 

counterfeiting. The current legal framework in Algeria for the protection of trademarks was 

reviewed, and its effectiveness in combating counterfeiting was evaluated. The penalties 

prescribed for counterfeiting were discussed, along with an analysis of their practical application. 

Furthermore, the study reviewed the effects of counterfeiting on the national economy and 

consumers, with a focus on the negative consequences of this crime and the danger of using 

counterfeit products on consumer health and safety. 

In general, the study sheds light on the importance of protecting trademarks as an 

essential part of intellectual property and provides practical recommendations to enhance legal 

protection and ensure a safe and healthy business environment in Algeria . 

Keywords: Trademark protection, Counterfeiting, Legal protection enhancement 
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