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 وتقدير شُكر

َْ يشَْكُرِْ ل امنَّاسَْ يشَْكُرِْ لَْ وَمَنْْ"  "اللََّ

تمام على أ عاهنا الذي لله الحمد  الله خلق خير على وامسلام وامطلاة المتواضع، امعمل ىذا ا 

 .وسلم عليو الله ضلى محمد س يدنا

لى وامعرفان امشكر بجزيل أ ثلدم  علًّْ ثبخل لم امتي مكحلْسعاد الدنتورة المشرفة ال س تاذة ا 

عداد مسيرة طوال والمرشدة الموجّّة هعم وكاهت امليمّة، وهطائحيا امسديدة بتوجيهاتها  ىذا ا 

 .امبحث

لى الجزيل بامشكر أ ثوجو نلٌ  مناكشة بلبول ثفضّليم على الموكرة المناكشة لجنة أ عضاء امسادة ا 

 .وثلييميا المذهرة ىذه

 ومعرفة علم من منا كدموه ما على ،ال علامْوالثطال كسم أ ساثذة جميع أ شكر أ ن يفوثني ول

 .الدراس ية مسيرثنا طوال

نجاز في بعيد من أ و كريب من وأ سيم امعون يد لي مدّْ من كل وامتلدير بامشكر أ خص نلٌ  ا 

 .مفيد ثوجيو أ و طيبة بكلمة ومو امعمل، ىذا

َّتِيْ هِعْمَتمََْ أَشْكُرَْ أنَْْ أوَْزِعْنِيْ رَبِّْ" يَّْ وَعلََىْ علًَََّْ أهَعَْمْتَْ ام  "وَالِدَ

  



 
 

 

 إهـداء

 

لى  ...شفتيّْ كبل كلبي في اسَميهلٌ حملا من ا 

لى  وعرفانا ، ثناءْ  الدهيا كللٌت تكفيهلٌ ل مَن ا 

لى  امكريميَن وأ بي أُمّي وامعطاء الحنان هبع ا 

لى  والدراسة، الجد أ يام شارهوني ومن الدرب رفاق ا 

لى خوتي ا   لي، ودعلٌ ْ س نداْ  كاهوا الذين ال عزاء وأ خواتي ا 

لى  وامتعلم، امبحث مشوار في رافلوني الذين وزملائي أ ضدكائي كل ا 

لى  ومرشدا ْ معللٌ ْ لي فكان حرفا ْ علمّني من كل ا 

لى أُىدي  المتواضع. ىذا جّدي ثمرة ىؤلء كل ا 

 

 

 

 

 



 
 

 ملخص الدراسة:

إلذ برليل الومضات الاشهارية برليلا سيميولوجيا للكشف عن الاساليب  ىدفت الدراسة
اعتمدت عليها مؤسسة بضود بوعلاـ للتأثتَ على بصهورىا ابؼستهدؼ، كما بسحورت  الإقناعية

إلذ أم مدل تساىم الاساليب الإقناعية في بناء الدلالات الاشهارية إشكالية الدراسة حوؿ 
؟، كقد إعتمدت ابؼنهج السيميولوجي حيث YouTubeداخل الومضات الرقمية عبر منصة 

 04تندرج دراستنا ضمن الدراسات السيميائية، كما إعتمدت على العينة القصدية كابؼقدرة بػ
ليل تتائج الدراسة التببيقية توللت إلذ عدة كمضات إشهارية من بؾتمع البحث، كبعد بر

 تذكر أبنها: جتتائ

 منظومة على الرقمية الإشهارية كمضاتها في تعتمد بوعلاـ بضود مؤسسة أف الدراسة أثبتت -
 غتَ كالأخلاقية، كالعقلية العاطفية بتُ بذمع الإقناعية، ستمالاتلإا من كمتشابكة متكاملة

 الأكثر كاتت (كالتًاثي كالديتٍ الوطتٍ) الثقافي ابؽوياتي البيعد ذات العاطفية الاستمالة أف
 ابعزائرم الإشهار توجهات مع يتوافق ما كىو الأربع، الومضات بصيع في كتكراران  حضوران 
 .المجاؿ ىذا في السابقة الدراسات إليو توللت ما كييعمٌق عمومان 

 بضود مؤسسة أف الدراسة أظهرت :للمستهلك الثقافية ابؽوية لبناء أداةه  اللساني ابػباب -
 بتُ بدركتة تتنقل فهي دقيق؛ سيميولوجي بوعي كمضاتها في اللساني ابػباب تيوظٌف بوعلاـ

 الفرتسية مع كابؼزج ،(مصاغر حنا / ابػتَ تديركا) ابعزائرية كالدارجة ((،جزائرم أنا) الفصحى
(Generation 0 / مصاغر% sucres)، سٌد بدا  للجزائرم ابؽجينة اللغوية الببيعة بهي

 .التجارية كالعلامة ابؼستهلك بتُ العاطفي الارتباط كييرسٌخ ابؼعالر
 الإشهار الرقمي.الأساليب الإقناعية، الومضات الإشهارية، الكلمات الدفتاحية: 

 

 

 



 
 

Study Summary: 

The study aimed to conduct a semiotic analysis of advertising spots to 

identify the persuasive techniques employed by the Hamoud Boualam 

Foundation to influence its target audience. The central research question 

focused on the extent to which these persuasive techniques contribute to 

constructing advertising meanings within digital spots on the YouTube 

platform. The study adopted a semiotic approach, as it falls within the 

realm of semiotic studies. It also relied on a purposive sample consisting of 

four advertising spots from the research community. After analyzing the 

results of the applied study, several conclusions were reached, the most 

important of which are: 

- The study demonstrated that the Hamoud Boualam Foundation relies in 

its digital advertising spots on an integrated and intertwined system of 

persuasive appeals, combining emotional, rational, and moral appeals. 

however, the emotional appeal with a cultural-identity dimension (national, 

religious, and heritage-based) was the most prominent and recurrent across 

all four spots, which aligns with general trends in Algerian advertising and 

reinforces the findings of previous studies in this field. 

- Linguistic discourse as a tool for constructing the consumer’s cultural 

identity: The study revealed that the Hamoud Boualam Foundation 

employs linguistic discourse in its commercials with precise semiotic 

awareness; it shifts flexibly between Classical Arabic (I am Algerian), 

Algerian Darija (Nadirou al-Khair / Hana Masagar), and French 

(Génération Masagar / 0% sucres), thereby embodying the linguistic 

hybridity of contemporary Algerians and reinforcing the emotional bond 

between the consumer and the brand. 

Keywords: persuasive techniques, advertising spots, digital advertising. 
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 مقدمة

يشهد العالد ابؼعالر تبورا متسارعا في تكنولوجيا الإتصاؿ كالإعلاـ الرقمي، الأمر الذم 
أدل الذ تغتَ أساليب التوالل بتُ ابؼؤسسات كابعمهور، كفتح المجاؿ أماـ الإشهار الرقمي 
ليصبح من أكثر الوسائل تأثتَنا كإتتشارنا في ابغياة اليومية. كلد يعد الإشهار يقتصر على عرض 

بؼنتوج أك التعريف بو فقط، بل ألبح يعتمد على بناء رسائل اتصالية مدركسة تقوـ على التأثتَ ا
كالإقناع كإستمالة ابؼتلقي عبر توظيف عنالر بصرية كبظعية كلغوية برمل دلالات كمعاني 

 متنوعة.

كفي ظل ىذا التحوؿ، ابذهت ابؼؤسسات الإقتصادية إلذ إستثمار الوسائط الرقمية 
كجاذبية، كمن بتُ ىذه ابؼؤسسات بضود ية اعلفترسائلها الإشهارية ببريقة أكثر لإيصاؿ 

بوعلاـ التي سعت إلذ تعزيز حضورىا في البيئة الرقمية من خلاؿ إتتاج كمضات إشهارية تعتمد 
في إبذاىاتو الإستهلاكية، تأثتَ لعلى أساليب إقناعية متنوعة تهدؼ إلذ جذب إتتباه ابعمهور كا

 المحافظة على ابؽوية الثقافية للعلامة التجارية كإبراز خصوليتها داخل السوؽ ابعزائرية.مع 

كتبرز أبنية دراسة الأساليب الإقناعية في الومضات الإشهارية الرقمية من كونها بسثل أحد 
في العملية الإتصالية، إذ تسهم في تشكيل الصورة الذىنية لدل ابؼتلقي،  الأساسيةالمحاكر 

ل على توجيو إىتمامو بكو ابؼنتوج من خلاؿ توظيف بؾموعة من العلامات كالرموز كتعم
كالعنالر التعبتَية التي بسنح الرسالة الإشهارية أبعادا دلالية تتجاكز معناىا الظاىر. كما تسمح 
ا ىذه الدراسة بفهم الكيفية التي تبتٌ بها الرساؿ الإشهارية الرقمية، كآليات التأثتَ التي تعتمدى

بفا سبق، جاءت  كاتبلاقاابؼؤسسات لإقناع ابعمهور كبرقيق أىدافها الإتصالية كالتسويقية. 
في الومضات الاشهارية دراسة سيميولوجية على ىذه الدراسة ابؼوسومة بػ: ) الأساليب الإقناعية 

(، بهدؼ YouTubeعبر منصة  بضود بوعلاـ عينة من إشهارات الصفحة الربظية بؼنتوج 
ن بـتلف الأساليب الإقناعية ابؼوظفة داخل الومضات الإشهارية الرقمية للمؤسسة، الكشف ع

كبرليل مضامينها كدلالاتها السيمولوجية، مع بؿاكلة فهم طبيعة الرسائل التي برملها كمدل 
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 مسابنتها في التأثتَ على ابؼتلقي.

ه من ابؼناىج كلتحقيق أىداؼ الدراسة تم الإعتماد على ابؼنهج السيميولوجي بإعتبار 
ابؼلائمة لتحليل الرسائل الإشهارية كفهم أبعادىا السيكولوجية كالرموز كالدلالات الضمنية، إلذ 

أربع جاتب إستخداـ ابؼلاحظة كأداة بعمع البيانات، كذلك من خلاؿ دراسة عينة مكوتة من 
 كمضات إشهارية رقمية عبر منصة يوتيوب تابعة بؼؤسسة "بضود بوعلاـ". 

ىذه الدراسة أبنيتها ابؼتزايد بالإشهار الرقمي بإعتباره كسيلة إتصالية فعالة في كتستمد 
العصر ابغديث، إضافة إلذ بؿاكلة الإسهاـ في إثراء الدراسات الأكادبيية ابؼرتببة بدجاؿ 
الإتصاؿ كالإشهار الرقمي كالسيمولوجيا، خالة فيما يتعلق بابؼؤسسات ابعزائرية ككيفية 

  ب الإقناعية داخل البيئة الرقمية.توظيفها للأسالي

كقد ارتأيت تقسيم ىذه الدراسة الذ فصلتُ فصل منهجي إحتول على إشكالية الدراسة 
كإطار مفاىيمي، أما الفصل الثاني بوتوم على الأدبيات النظرية كالتببيقية، ذكرت فيها توضيح 

داني(، الذم بوتوم على مفاىيم الدراسة التي استعت بها في برليل ابعاتب التببيقي )ابؼي
، ثم تبرقت إلذ تتائج الدراسة السيميولوجي للومضات الاشهارية ك جداكؿ التقبيعالتحليل 

 كالتوليات ابؼقتًحة.
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 لإشكالية:ا .أ 

بكو الرقمنة بشكل جذرم،  تبورا ملحوظان  البيئة الاتصالية للمؤسسات ابعزائرية شهدت
العلامات التجارية السابقة التأريخ مثل بضود بوعلاـ التكيف في خباباتها الإشهارية بفا دفع 

تربط  إقناعيوة. غتَ أفٌ التحدم العميق يتمثل في إمكاتية بناء رسالة ينصٌات الرقمابؼمع بظات 
 استًاتيجية اشهارية رقمية تعتمد على التأثتَ كتبتٍوٌ للعلامة  تقليدمالالبعد  لىبتُ المحافظة ع
أف براكؿ اكتشاؼ في مشكلة الدراسة  وتت، تىكالبرح خلاؿ ىذامن . ركاقناع ابعمهو 

ؤسسة بؼ الومضات الاشهاريةالعرضية التي تعتمدىا ك الإقناعيةلأساليب لببيعة الواتب ابع
إعلاناتها عبر ئرية التي سعت الذ توظيف من ابؼؤسسات ابعزا كتعد مؤسسة بضود بوعلاـ،

كإمكاتية  ، في تصورات ابعمهور بذاه العلامة التجاريةك التأثتَ، You Tubeمنصة 
توالليٌة ابؼنتوج في بيئة  كبرفيزىم على اقتناء العملاء على استقبابببرؽ قادرة تفعيلها 

افتًاضية. عملا على ضوءً ما سبق، بيكن لياغة التساؤؿ ابعوىرم بؽذه الدراسة في السياقات 
 :التالية

في بناء الدلالات الاشهارية داخل  الإقناعيةإلذ أم مدل تساىم الاساليب 
 ؟YouTubeالومضات الرقمية عبر منصة 

  الفرعية تالتساؤلا .ب 
o في عليها ستجيب التي) التالية الأسئلة سنبرح الرئيسي، التساؤؿ لتفكيك 

 (:التببيقي ابعزء
 الأكثر( أخلاقية عقلية، عاطفية،) الإقناعية الإستمالات اتوع ىي ما 

 الدراسة؟ بؿل الرقمية الومضات في تكراران 
 في( التصوير زكايا الإضاءة، اللوف، الصورة،) السيميائية البنية تساىم كيف 

 للومضة؟ الإقناعية القوة تعزيز
 ربط في الشعارات الدارجة،) اللساني ابػباب يلعبو الذم الدكر ىو ما 

 للمستهلك؟ الثقافية بابؽوية ابؼنتج
  ابؼوسيقى،) الرقمية للبيئة التقنية ابػصائص في ابؼؤسسة استثمرتكيف 

 الإقناعية؟ العملية لتفعيل( السريع ابؼوتتاج
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 اهمية الدراسة: .ج 

في  ناعيةالإقتكمن ابنية الدراسة في ابنية ابؼوضوع في حد ذاتو من خلاؿ الاساليب 
، خالة الاستهلاكية سلوكياتوالومضات الاشهارية في التأثتَ عل ابعمهور ابؼستهدؼ كتوجيو 

 في ظل التبور ابؼتسارع لوسائل الإتصاؿ الرقمية.
الضوء على كيفية توظيف مؤسسة بضود بوعلاـ كما تبرز أبنية الدراسة في تسليط 

الإقناعية داخل كمضاتها الإشهارية الرقمية عبر منصة يوتيوب من أجل  للعنالر السيميولوجية ك
 بناء لورة ذىنية إبهابية لعلامتها التجارية كتعزيز علاقتها بابؼستهلك.

 بالإشهاروث ابؼتعلقة كما تظهر أبنية الدراسة أيضا في مسابنتها العلمية في إثراء البح
الرقمي كالتحليل السيميولوجي، من خلاؿ الكشف عن الدلالات كابؼعاني التي برملها الرسائل 
الإشهارية الرقمية، أما من الناحية التببيقية، فتساعد ىذه الدراسة على فهم الآليات 

بريقة برقق كالاساليب التي تعتمدىا ابؼؤسسات الإقتصادية في تصميم رسائلها الإشهارية ب
 التأثتَ كالإقناع داخل البيئة الرقمية. 

 اىداف الدراسة:  .د 
 الإقناعيةاسعى من خلاؿ دراستي الذ برقيق عدة أىداؼ  من خلاؿ بياف الاساليب  -

بضود بوعلاـ كنموذج ك ذلك  إشهاراتفي الومضات الاشهارية الرقمية من خلاؿ 
  .سيميولوجيةعبر مقاربة 

الاكثر استخداما لدل مؤسسة بضود بوعلاـ في  الإقناعيةالتعرؼ على اتواع الاليات  -
 .الومضات الاشهارية الرقمية

 .في الومضات الاشهارية الإقناعيةمعرفة مسابنة العنالر البصرية في تعزيز القوة  -
  .كشف الدكر الذم يلعبو ابػباب اللساني في ربط ابؽوية الثقافية للمستهلك -

 (Reasons for Selection) الدوضوع اختيار أسباب .ه 
 :ذاتية كأسباب( علمية) موضوعية أسباب إلذ عادة تنقسم

 (:العلمية) الدوضوعية الأسباب 
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 الإقناعية الأساليب" تناكلت التي( الباحث علم حسب) الأكادبيية الدراسات تدرة -
 .الرقمي التحوؿ ظل في عريقة جزائرية بذارية لعلامات" الرقمية

 البقاء على كقدرتها الوطنية الصناعة في رائد كنموذج" بوعلاـ بضود" مؤسسة أبنية -
 .الأجياؿ عبر التنافسي

 البيئة في إقناعية كأداة" كابؽوية ابعمعي ابؼخياؿ" تبويع يتم كيف فهم إلذ ابغاجة -
 .الافتًاضية

 ع في ابؼتلقي.ابراز دكر العنالر البصرية كاللغوية كالصوتية في برقيق التأثتَ كالاقنا  -
الاتتشار الواسع للإشهار الرقمي عبر مواقع التوالل الاجتماعي كتأثتَه الكبتَ في سلوؾ  -

 ابؼستهلك.
 (:الشخصية) الذاتية الأسباب 

 .الرقمي كالإشهار العامة العلاقات لتخصص للباحث الشخصي ابؼيل -
 .الرقمية الإعلاتية للرسائل" السيميولوجي التحليل" مهارات اكتساب في الرغبة -
الرغبة في دراسة الاشهار الرقمي باعتباره من أكثر كسائل الاتصاؿ اتتشارا كتأثتَا في  -

 الوقت ابغالر.
 كتأثتَه في ابعمهور اىتمامي الشخصي بدجاؿ الاشهار الرقمي -
بضود بوعلاـ خالة باعتباره قريب  كإشهاراتابعزائرية عامة،  الإشهاراتميولر لدراسة  -

 .رة في ابعزائري كالثقافي، كيعتبر من اقدـ ابؼنتجات التي برتل الصدامن الواقع الاجتماع
 تحديد الدفاىيم: .و 

 الاساليب الإقناعية، الومضات، الاشهار الرقمي.
 الاساليب الإقناعية:

 الاسلوب:
الكاتب في   كطريقة. كيقاؿ سلكت اسلوب فلاف في كذا: طريقتو ك مذىبو. البريقلغة: 

 .1كتابتو. ك_ الفن يقاؿ أخذنا في اساليب من القوؿ: فنوف متنوعة.)ج( أساليب
 

                                                 
  441. ص2004، ،مكتبة الشركؽ الدكلية، مصر.4، طالدعجم الوسيطبؾمع اللغة العربية:    1
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كلامو كاختيار الفاظو، اك   تأليفالبريقة الكلامية التي يسلكها ابؼتكلم في   اصطلاحا:
    1ات كالتًاكيب لكلامو.اتتهجها ابؼؤلف في اختيار ابؼفرد ىو البريقة التي
 اجرائياً:

ىو الكيفية التي تستخدـ بها العنالر اللغوية كالبصرية كالرمزية في تقدنً  الأسلوب 
 الرسالة الاشهارية، لتحقيق ابؽدؼ الإتصالر للإشهار.

 الاقناع:
القناعة بالفتح : الرضا بالقسم، كقنع بالكسر، يقنع قناعةن، فهو قنًعه كقنيوعه، قاؿ ابن لغة: 

، قاؿ: كيقاؿي منى القىناعىةً أيضان. أمبرم: يقاؿ قىنًعى، فهو قاتعه كقىنًعه كقىنًيعه، كقػىنيوعه،   2رضىى
راء فهو ابعهد ابؼنظم ابؼدركس الذم يستخدـ كسائل بـتلفة للتأثتَ على ااصطلاحا: 

معتُ، كذلك  وضوعفي م الاخرين كافكارىم بحيث بهعلهم يقبلوف كيوافقوف على كجهة النظر
 من خلاؿ ابؼعرفة النفسية كالاجتماعية لذلك ابعمهور ابؼستهدؼ.

كما يعرؼ على اتو: " عملية فكرية كشكلية بواكؿ فيها احد البرفتُ التأثتَ على الاخر 
 3كاخضاعو لفكرة ما".

 اجرائياً:
ىو طرؽ كاستًاتيجيات  الإقناعيمن خلاؿ التعريفات السابقة بيكن القوؿ اف الاسلوب 

اتصالية تستخدـ في العمل الاشهارم الرقمي تتخذىا ابؼؤسسة بهدؼ تنمي الرغبة لدل 
 ابؼستهلك لإقتناء ابؼنتج.

 الومضة:
البرؽ كغتَه بيض كمضا ككميضا ككمضانا كتوماضا، ام بؼع بؼعا خفيا كلد  كمض :لغة

يعتًض في تواحي الغيم، .... الوميض من بؼعاف البرؽ ككل شيء لافي اللوف، قاؿ: كقد يكوف 
 الوميض للنار.

                                                 
1
  Hj .Ramadan sagala, M .Ag: Dosen Fakultas Tarbiyah dan 

kegurua, p02. 
 3780، القاىرة، )د.س.ف(، ص46، دار ابؼعارؼ، ط ابعديدة، جزءلسان العربإبن منظور الأتصارم:   2
(، جامعة محمد بن 49، بؾلة جامعة الاماـ )العددالاقناع والتأثير دراسة تأصيلية دعويةابراىيم بن لالح ابغمداف:  3

 .145سعود الاسلامية، ص 
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ىي تص اشبو ما يكوف ببرؽ خاطف يتسم بعفوية كبساطة بسكنو من النفاذ  اصطلاحا: 
فيها معتمدا على تركيز عاؿ ككثافة شديدة مردىا اتبباع كاحد مستخلص  الذ الذاكرة للبقاء

 1اك معرفية عميقة. تأمليةمن حالة شعورية اك 
 :ااجرائي

بيكن القوؿ اف الومضة ىي مقبع بؼنتج معتُ قصتَ جدا تقدـ في كقت كجيز، تركز على 
 ابؼتلقي.فكرة كاحدة، تهدؼ الذ ايصاؿ معتٌ سريع كتأثتَ غتَ مباشر على 

 الاشهار:
 .شهتَأمر، إظهاره  اإشهار  لغة:

 2اشتهر الامر اتتشر كذاع خبره_: اشتهر ابػبر_ اشتهرت الاغنية.
يعد الاشهار ابؼرتكز التًكبهي لأم سلعة/ خدمة بعذب أكبر عدد من اصطلاحا: 

 3ابعمهور.
بأتو بؾموعة كسائل موجهة الذ إعلاـ ابعمهور كإقناعو بشراء الاقباؿ  عرفو اما دليوفتَل 

 4على السلعة اك خدمة كىو يقوـ اساس على الاقناع )بـاطبة العقل( كاثارة الرغبة.
 الاشهار الرقمي:

يعتبر الاشهار الالكتًكني تقل غتَ شخصي بؼعلومات من خلاؿ  تعريف اصطلاحي:
بـتلف كسائل الاعلاـ، كىو اعادة إقناعي في طبيعتو حوؿ منتجات بضائع كخدمات،  اك 
افكار ك اعادة ما يدفع لو راعي ابؼعركؼ، بحيث كافة ابؼساحات ابؼدفوعة الثمن على موقع 

  5الشبكة اك البريد الالكتًكني تعتبر اشهار.
الاعلاف الذم يتم عبر الاتتًتت كمواقع التوالل الاجتماعي اك تببيقات، كيهدؼ  ىو :اً اجرائي

                                                 
، ما الفرق بين الومضة والتوقيعيةالومضة الشعرية وسماتها_ حستُ كياني: سيد فضل الله متَ قادرم:   1

 .2026/04/26تاريخ الإطلاع:  www.thakafamag.com. 2022ايراف،
 .498، صالدرجع السابقبؾمع اللغة العربية:   2
 
، وأثرىا على التنشئة الاسرية للأطفالالتلفزيونية الدوجهة  الإشهاراتبراىيمي قدكر، محمد قتَكاني، فاطمة دريدم:   4

 .58،ص 01،2022، العدد14المجلد   للدراسات الاجتماعية كالاتساتية،الاكادبيية 
، بؾلة ابغكمة للدراسات الاعلامية كالاتصالية، الاشهار الالكتروني خصائصو وانواعو وطرق تصميموىابة طارؽ:   5

 . 04،ص 2022، 04،العدد10الوادم،  المجلد

http://www.thakafamag.com/
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 للتأثتَ كاقناع ابعمهور ابؼتلقي بدنتج اك خدمة، كيتم تقييمو من خلاؿ التفاعل الذم بوققو.

 الدراسات السابقة: .ز 
في الومضات الاشهارية دراسة  الإقناعيةسماح زغبة، صوفيا عويسي: الاساليب  .1

مذكرة مكملة لنيل شهادة  mbc1سيميولوجية على عينة من الومضات الاشهارية لقناة 
الداستر في علوم الاعلام والاتصال تخصص اتصال وعلاقات عامة ، سعيد عباس، 

2016_2017. 
لتي ابؼوضوع الذم بسثل في ماىي الإستمالات كالاساليب الإقناعية ا عابعت الدراسة

، اما عينة الدراسة فتمثلت في mbc1تستعمل في الومضات الاشهارية عبر القناة الفضائية 
، ك اعتمدت على ابؼنهج mbc1( كمضات اشهارية لقناة 8العينة الدائرية كالتي ضمت بشاف)

رية الولفي من خلاؿ  الكشف عن أىم ابعواتب التي يتم التًكيز عليها في الومضات الاشها
قناعية التي استعملتها الومضات الاشهارية من اجل التأثتَ في صائص الدلالية كالإكمعرفة ابػ

ابؼتلقي، كاستخدمت برليل المحتول كأداة بعمع البيانات، كتم الاعتماد على مقاربة ركلاف بارث 
 في التحليل السيميولوجي بؽاتو الومضات. لتتولل بالأختَ الذ بؾموعة من النتاج أبنها:

بتُ  1mbcالإستمالات الإقناعية التي يستخدمها الاشهار التلفزيوني بقناةتنوع  -
 الإستمالات العقلية كالعاطفية ألا أف الإستمالات العاطفية كاتت الأكثر ظهورا.

الاعلاف الاستهلاكي كاف حاضرا بشكل كاضح كجلي، يرجع ىذا ابغضور القوم الذ  -
لع ذات الاستهلاؾ الواسع، بفا يدفع بابؼعلنتُ حدة ابؼنافسة بتُ ابؼنتجتُ خالة في بؾاؿ الس

 الذ استمالة ابعمهور للتًكيز على حاجات ضركرية كمتبلبات يومية متجددة.

ل تشابهت دراستي مع ىذه الدراسة في كونها تعالج ابؼوضوع تفسو ككذا استخدمت التحلي
 السيميولوجي للومضات الاشهارية.

اداة بصع البيانات ك في توع الومضات كبزتلف من حيث العينة كبؾتمع البحث ك 
 الاشهارية حيث الباحثة اختارت الومضات التلفزيوتية كدراستي تتمثل في الومضات الرقمية.

تم الاستفادة من ىذه الدراسة من حيث منهجية الدراسة ابؼتبعة كاخذ فكرة عن ابؼوضوع 
 ابؼدركس كابؼراجع ابؼعتمدة في الدراسة
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في الرسالة الاشهارية  الإقناعيةسمية عبد الدالك، فاطمة بوكحيل، الاساليب  .2
التلفزيونية وابعادىا  السوسيوثقافية_ تحليلية سيميولوجية على من الاشهارية بقناة 

. مذكرة مكملة لنيل شهادة الداستر في علوم الاعلام والاتصال. تخصص سمعي tvالشروق
 . 2019-2018بصري، عثمان بحري.

ثقافية في الرسالة الاشهارية معرفة كيف بذسدت الابعاد السوسيو سابنت ىذه الدراسة في 
 . TVبقناة الشركؽ

كقد ركزت ىذه الدراسة لتحقيق اىداؼ الدراسة تم تبتٍ ابؼنهج السيميائي، كاستخدمت 
  4ةية التي بسثلت في اربعالباحثة مقاربة التحليل السيميولوجي كقد تم اختيار العينة القصد

التي تركج الذ ابؼنتجات التي تعرضها  شهاراتالإ شهارية كبؾتمع البحث بسثل في بصيعكمضات إ
 القناة، كقد توللت ىذه الدراسة الذ عدة تتائج أبنها: 

ستمالات ارية بؿل الدراسة ما بتُ الإستمالات الإقناعية في الرسالة الاشهتنوع الإ -
سلوب الثاني بصفة اكبر، الا اف اغلب ابؼعلنتُ العقلية كالعاطفية بالرغم من استخداـ الا

يفضلوف استعماؿ الاستمالتتُ في ابؼزج القائم على عدة معايتَ، حيث اعتمدت معظم ىذه 
الومضات على الرسائل الاعلاتية ابػفيفة التي تقوـ بتقدنً معلومات في قالب فتٍ يثتَ عواطف 

 ك ابػدمة كبعض مزاياىا.ابؼتلقي قبل عقلو كالتي اقتصرت على اسم السلعة ا
احتوت الومضات الاشهارية على بؾموعة من الالواف ابؼنبثقة من الثقافة ابعزائرية  -

 كالاسلامية، كالتي توافقت مع ارتباطاتها السيكولوجية.
تشتَ سيمياء ابػباب اللساني الوارد في الومضات الذ التوظيف بعص الامثاؿ الشعبية  -

 ابؼوركث الشفوم ابعزائرم.التي بيكن تصنيفها ضمن عنالر 
في الرسالة الاشهارية ك   الإقناعية بالأساليبتتشابو دراستي مع ىذه الدراسة في الاىتماـ 

 كذا تتشابو من حيث ابؼنهج كابؼقاربات كالتحليل السيميائي
ك بزتلف في العينة كبؾمع البحث كىدؼ الدراسة حيث ركزت على  الابعاد 

في  الإقناعية ستمالاتالإالسوسيوثقافية في الرسالة الاشهارية كابؽدؼ من دراستي معرفة 
 الومضات الرقمية.

كتم الاستفادة من ىذه الدراسة من حيث اخذ فكرة عن النتائج التي تساعدنا على معرفة 
 على ابؼستهلك. تأثتَىاالعاطفية كمدل  الإقناعيةالثقافية في الاساليب  ابنية الابعاد
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بوعزيز مريم: اساليب الاقناع في الاشهار التلفزيوني دراسة تحليلية سيميولوجية  .3

مذكرة مكملة لنيل شهادة الداستر في  -لعينة من الومضات الاشهارية في التلفزيون الجزائري
سمعي وبصري ، تيمزار فاطمة، جامعة محمد بوضياف، تخصص  -علوم الاعلام والاتصال

 .2019_2018الدسيلة،
ابؼستخدمة في الاشهار التلفزيوني  الإقناعيةتهدؼ ىذه الدراسة الذ البحث في الاساليب 

معتمدين في ذلك اسلوب التحليل السيميولوجي كتم اختيار كمضتتُ اشهاريتتُ للتلفزيوف 
عجنات سفينة كعينة للدراسة كبعد برليل الومضات ابعزائرم كىي اشهار حليب اكبي كم

 الاشهارية استخلصت عدة تتائج ابنها: 
الاساليب الإقناعية ابؼستخدمة كاتت قوية ذات دلالات كتضمينات مستمدة من  -

البيئة ابعزائرية لتقدنً العلامة التجارية للسوؽ كتعريف ابؼتلقي بها بعنالر بلاغية كشكلية بـتلفة 
ذىن ابؼتلقي خالة انها ليست غريبة من بؿيبو الثقافي كالتي تنعكس في قالب لتًسيخها في 
 جذاب كمبهر.

4- Anny Braca. Piepaolo Dondio:Developing 
persuasive_ the interplay of persuasion techniques, 
customer Traits and persuasive Messge Design, 
Italian journal of marketing,12/08/2023.  

Link.Springer.com. 
 تقنياتآنا براكا، بييرو باولو دونديو: تطوير أنظمة إقناعية للتسويق _ التفاعل بين 

، 3للتسويق،العدد ةالإيطالي، المجلة قناعيةالإالاقناع وخصائص العملاء وتصميم الرسائل 
 .12/08/2023، 2023المجلد

آني براكا من الدراسات ابغديثة حيث اىتمت بتقنيات الاقناع كتببيقاتها في  دراسةتعتبر 
التسويق. تقدـ الدراسة تصنيفا مكثفا للتقنيات  لأغراضسياؽ تصميم أتظمة اتصاؿ مقنعة 

كتبوير الاستفادة من ابؼواقف كبظات شخصية كالعواطف كبيانات ادخاؿ  لإرشادكتقدنً أمثلة 
التنبؤية، بدا في ذلك مناىج التعلم الالر. كقد توللت ىذه الدراسة الذ عدة تتائج في النماذج 

 ابنها: 
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 العوامل في اف الاستثمار استخلصت  السابقة للأدبياتمراجعة الدراسة  _ من خلاؿ

 بيكن تصميم رسالة اشهارية مقنعة.  النفسية
_ كما استنتجت الباحثة اف ابؼستهلكتُ عبر الاتتًتت يسعوف الذ الاشباع الفورم، 
كبيلكوف مدل اتتباه اقصر، كيتعاملوف مع فيضاف ابؼعلومات، كيتيح ىذا النقص الاتتباه 
كالتفكتَ العميق الفرلة للمسوقتُ التكيف مع  الاساليب ابؼستخدمة بعذب اتتباه ابؼستهلكتُ 

راجعتها كبرسينها. ام ابنية فهم ابعمهور ابؼستهدؼ من خلاؿ معرفة سلوؾ كالاحتفاظ بو، كم
 النفسية )ابؼشاعر كابؼعتقدات(. بذاىاتوكاابعمهور، 

 machineتقنيات مثل:  ـ_ البيانات تساعد في التنبؤ بالسلوؾ بإستخدا
learning،  .التحليل الاحصائي ام اف الاشهار الرقمي البح تنبئي كليس تواللي فقط 

_ كفي الاختَ قياس فعالية الاقناع كاختبار بقاح الاعلانات من خلاؿ برليل التفاعل 
 بشكل علمي كدقيق.

بزتلف دراستي مع ىذه الدراسة في انها تركز على التقنيات الإقناعية في التسويق الرقمي  .
لل...( بشكل عاـ، ككذا تشمل دراسة عدة كسائط رقمية )مواقع، اعلانات رقمية، مواقع التوا

كدراستي تركز على الومضات الاشهارية الرقمية فقط ك تفكيك عنصر الاقناع داخل الومضة 
 الاشهارية.

_تتشابو ىذه الدراسة مع دراستي برليل طرؽ الاقناع ابؼستخدمة في المحتول الاشهارم 
على  الرقمي كالدراستتُ يعتمداف على التحليل السيميولوجي ككذا يتشابهاف في كونهما يركزاف

 .الإقناعيالاشهار الرقمي كالاتصاؿ 
_تم الاستفادة من ىذه الدراسة في فهم كيفية حليل المحتول الرقمي كفهم آليات التأثتَ 

 في الرسائل الاشهارية كالاىم من ىذا اخذ خلفية تظرية قوية لدراستي.
5-  ABDULMEER Ali Abdulalhadi ABDULASTAE 

R Hmeed jdaea : Employing to develop young 
audiences’ awareness of the ethics of  digital  
advertising, Kufa journal of Arts,  (vol)1,(No)59, 
March 2024. 
علي عبد الذادي عبد الامير، عبدول النجم حميد جديعة: توظيف استراتيجية الاقناع 
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، 1، لرلة الكوفة للفنون، المجلدلان الرقميلتنمية وعي الجمهور الشاب بأخلاقيات الاع
 .2024،جامعة الانبار، كلية الادب، 59العدد

مشكلة الدراسة في مدل امكاتية توظيف استًاتيجيات الاقناع، كيهدؼ البحث  تبلورت
الذ توعية البلاب بأخلاقيات الاعلاف الرقمي، من خلاؿ كلف احد أتشبة التوالل التي 

ابؼستهلك كإقناعو بشراء السلع كابؼنتجات. من خلاؿ اجراء بذربة  تسعى للتأثتَ على سلوؾ
علمية على بؾموعة من طلاب من قسم ابؼعلومات كلية الادب جامعة الاتبار، كالتي تتكوف من 

 عنصرا، تم التولل الذ تتائج من بينها: 30
كجود اختلافات علمية لصالح أساليب الاقناع كدكرىا في تبوير الوعي العاـ بأخلاقيات 
الاعلاف الرقمي كمدل أخذىا في الاعتبار في بؿتول بناء الرسالة الاعلاتية، بفا يعبي مؤشرات 

في برقيق ىدؼ الاعلاف الرقمي  للإقناعكاضحة كابهابية بشأف أبنية الدكر النشط كالابهابي 
 و ابػصوص.على كج

تتقاطع دراستي عن ىذه الدراسة في كونها تركز على الاخلاقيات كتنمية كعي الشباب 
في الومضات الاشهارية الرقمية ام  الإقناعيةعلى الاساليب  الرقمي، اما دراستي تركز بالإشهار

دراستي تركز كيف يتم الاقناع اما ىذه الدراسة على تتائج الاقناع. اضافة الذ اف دراستي 
 استخدمت ابؼقاربات السيميولوجية اما الباحث مقاربة اعلامية تربوية.

قمي، في الاعلاف الر  بالإقناعتتلاقى دراستي مع ىذه الدراسة في كلا الدراستتُ اىتمت 
 على ابؼتلقي. التأثتَىدؼ ابؼشتًؾ ىو فهم كيف يتم 

كتأثتَىا  الإقناعيةتم الاستفادة من ابػلفية النظرية بؽذه الدراسة فهم تصنيف الاساليب 
 على ابعمهور، معرفة كيفية تفستَ الرسائل الاشهارية

 : وأدواتو منهج الدراسة .ح 
العامة التي يعتمدىا الباحث في منهج البحث ىو بؾموعة من القواعد  تعريف الدنهج:

  .1تنظيم ما لديو من أفكار اك معلومات من اجل توللو الذ النتيجة ابؼبلوبة

حيث يعد ابؼنهج السيميولوجي " ،كلأبنية كاىداؼ الدراسة، اختًت ابؼنهج السيميولوجي
                                                 

36، ص 2015، اليمن، 3الكتب،طالمحمودم محمد سرحاف علي: مناىج البحث العلمي، دار   
.1 
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 1."فت بؼقاربة بصيع أشكاؿ ابػباب الاعلاميظناىج النقدية ابؼعالرة التي ك من أىم ابؼ
 logosبدعتٌ العلامة ك    simeionاتبثقت كلمة السيميولوجيا من الكلمة اليوناتية 

علم العلامات اك علم الدلالة،  sémiologisبدعتٌ ابػباب اك العلم، كبذلك تصبح كلمة 
كما يبلق عليو بالعربية السيميائية اك علم الاشارات، كيوجو ىذا  العلم اىتمامو بكو دراسة 
بـتلف أتواع العلامات اللساتية كغتَ اللساتية، ام اتو العلم الذم يهتم بدراسة العلامات 

 2اللساتية كغتَ اللساتية.
( ينبلق من الولف للولل الذ 1980-1915فالسيمولوجيا عند ركلاف بارت )

( لنقد المجتمع من خلاؿ الادلة التي يرسلها ) 1857التنظتَية. كرس كتابو )ابؼيتولوجيات 
متعلق بالثقافة اك ابؼكتسب الذم بىتفي كراء  وما ىالصور، الاساطتَ، ابػبابات( مباردا كل 

اعباء طابع تظرم لتعاريفو،  -لكبعد ذ–الببيعي ابؼزعوـ اك الفبرم، كبؼا اراد ركلاف بارث 
استعار مفاىيم ىيمسلاؼ، منبلقا من الدلاؿ الذاتية العلاقة بتُ الداؿ كابؼدلوؿ كالتي يعرفها  

 3.كنظاـ سيميولوجي يكوف فيو الداؿ مكونا من دليل حاؼ
ىي الوسيلة التي تستخدـ في بصع البيانات من الواقع ابؼيداني  الاداة ادوات جمع البيانات:

درجة كبتَة من الأبنية بالبحث الإجتماعي، كإذا كاتت ابؼناىج بردد أدكات بصع كىي على 
الباحث الذ بوتاج  عتماد على أداة كاحدة فقط، قدالبيانات الأكثر تلائما إلا ىذا لا يعتٍ الإ

                                                 

خدام الدنهج السيميولوجي في البحوث الاعلامية الدعاصرة الصورة تاس. بوثليجة بقاة، زياد شهيناز: 1        
 ،02ص جامعة قسنبينة، ابؼنصة ابعزائرية للمجلات العلمية، ،-نموذجا الاعلامية الثابتة

.dzcorist.www.ASIP:52026/04/0 ، تاريخ الاطلاع. 

الدقاربة السيميولوجية لرولان بارث في تحليل الصورة الاشهارية .زياد ابظاعيل، طارؽ ىابة:  2
 .07.ص2018، ، بؾلة الاعلاـ ك المجتمعالالكترونية

، ابؼنصة ابعزائرية للمجلات ، جامعة تلمسافالسيميولوجيا. عبد العالر بشتَ: 3
 120ص سا.18:00. 2026/04/20:تاريخ الإطلاع،    dzcorist.www.ASIP..العلمية

http://www.asip.corist.dz/
http://www.asip.corist.dz/
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 أداتتُ أك أكثر من أدكات بصيع البيانات حتي يتمكن من استخداـ اكثر من اداة فيجمع بتُ
 1الاجابة على بصيع الأسئلة التي تبرحها دراستو بدقة.

اعتمدت في ىذه الدراسة على التحليل السيميولوجي للومضات الاشهارية  الذم من 
التي بوتويها. كمعرفة الاساليب  التي كالشفرات  خلالو بيكنتٍ دراسة العلامات كالرموز 

على ابؼستهلك كالولوؿ إلذ ىدؼ ابؼؤسسة كىو تعزيز  للتأثتَيستعملها الاشهار في الرسالة  
 .غراء البصرملإستمالة العاطفية كالتأثتَ الإجتماعي كالإتعرضو ل قناع لدل ابؼتلقي من خلاؿالإ

يات العميقة للرسالة الإيقوتية اك يعرفو ركلاف بارث بأتو: " البحث الدقيق في ابؼستو 
من جهة  –الألسنية، على حد سواء، اذ يلتزـ فيها الباحث بابغياد كابؼوضوعية ابذاه الرسالة 

كيسعى الذ برقيق التكامل الدلالر من خلاؿ استحضار ابعواتب: النفسية، الاجتماعية، 
 الثقافية...الخ، التي بيكن اف تدعم التحليل"...

كفق مستويتُ أساسيتُ  يالسيميولوجيتم التحليل  السيميولوجي: خطوات التحليل .1
 حددبنا ركلاف بارث فيما يلي:

مستول يلتزـ فيو الباحث بابغياد كابؼوضوعية ابذاه  الدستوى التعييني) الوصف(: أولا:
 هما تراملصقة اشهارية(.... حيث يكتفي بقراءة  العلامات ابؼشكلة للنسق) الصورة،كاريكاتتَ،

 العتُ المجردة، دكف التعمق في العلامات كدلالاتها.
، إذ يعتمد الباحث من خلالو الذ la connotationام   ثانيا: مستوى التضمين

التعمق في دلالة العلامات كمعاينتها من خلاؿ تفستَىا كتأكيلها كتقدىا، كتلعب خبرة الباحث 
 2 كبرريك مسار التأكيل. توجيو القراءة،كمرجعيتو الفكرية ك ايديولوجيتو دكرا اساسيا في 

لابؽا متابعة كبرليل الومضات الإشهارية الرقمية بؼؤسسة بضود بوعلاـ، مع خحيث تم من 
الرسائل التًكيز على بـتلف العلامات كالدلالات البصرية كاللغوية كالإبوائية التي تتضمنها 

                                                 
مناىج البحث الإجتماعي وتطبيقاتها في علم الإجتماع )دراسة سوسيولوجيا ميادة اقاسم:  1

، 02/05/2021، المجلة العربية للنشر العلمي، 31، العددتحليلية(
.dzcorist.www.ASIP    ،543،ص 18:00. 2026/04/30:تاريخ الإطلاع. 

 .03، ص2020، جامعة بوي فارس، ابؼدية، : لزاضرة في مقياس السيميولوجياكردية راشدم 2

http://www.asip.corist.dz/
http://www.asip.corist.dz/
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 الإشهارية.

 عينة ولرتمع الدراسة: .ط 
لى اساس حر، من قبل الباحث عوف اختيار ىذا النوع من العينات يكالعينة القصدية: 

كحسب طبيعة بحثو، بحيث بوقق ىذا الاختيار ىدؼ الدراسة اك اىداؼ الدراسة: مثاؿ على 
 1.ذلك

من الاعلانات الرقمية بؼؤسسة بضود  بؾموعةاختًت العينة في دراستي كالتي تتمثل في 
 شهارات ابؼراد دراستها كبرليلهارقمية ، ككذا اختيار توع الإ اراتإشه 04بوعلاـ كالتي ضمن 

 (.ابػتَ بهمعنا ك سليم جيل مصاغرسكر ك 0 مثل ) كمضة انا جزائرم ك مشركب
 اسباب اختيار العينة:

تم اختيار العينة القصدية من الومضات الاشهارية الرقمية ابػالة بدؤسسة بضود بوعلاـ، 
. كقد بلغ حجم YouTubeعبر منصة يديوىات كابؼنشوراتكابؼتمثلة في بؾموعة من الف

، البابع الاشهارمكمضات اشهارية، تم اختيارىا كفق معايتَ بؿددة من بينها:  (4العينة)
شهار ككثرة التفاعل الذ حداثة الا بالإضافةكاحتوائها على العنالر السيميولوجية كاضحة، 

 ها.مع
 لرتمع الدراسة:  .ي 

اف بؾتمع الدراسة ىو المجتمع الذم يقوـ الباحث بإجراء عليو الدراسة كقد 
التي تنببق عليهم خصائص معينة بزدـ البحث كيتم تعميم افراد اك عنالر  ايكوتو 

 النتائج عليها.
يتمثل بؾتمع الدراسة في بؾموع الومضات الاشهارية الرقمية التي كفي ىذه الدراسة 

بوعلاـ عبر منصة يوتيوب، كالتي تهدؼ الذ التًكيج بؼنتجاتها كالتأثتَ في اطلقتها مؤسسة بضود 
 تصورات ابعمهور ابؼستهدؼ، كذلك خلاؿ الفتًة الزمنية المحددة للدراسة.

بضود بوعلاـ، لكونها بسثل  كقع اختيارم على ىذه الومضات الإشهارية الرقمية بؼنتوجات
ن حيث الرسائل البصرية كالإقناعية ابؼستعملة.  بماذج متنوعة في ابػباب الإشهارم الرقمي م

ختلاؼ الإستًاتيجيات الاتصالية التي تعتمدىا ابؼؤسسة في ذه الومضات تعكس إكما أف ى
                                                 

 .175، صالسابق الدرجعلمحمودم: . ا 1
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ستهلاكية، بفا بهعلها مناسبة للتحليل رببها بابؽوية الوطنية كالصحة الإالتًكيج بؼنتوجاتها ك 
 كدراسة كيفية بناء الصورة الذىنية كالتأثتَ في ابعمهور ابؼتلقي. الإستًاتيجي
 الدقاربات النظرية: .ك 

 الدقاربة السيميولوجية لرولان بارث:
 تعريف الدقاربة:
البريقة التي يقتًب منها الباحث من ابؼوضوع ابؼراد دراستو،  (Approche) يقصد بابؼقاربة

إذف ىي ابذاه أك ميل الباحث إلذ اختيار مفاىيمي معتُ كالإىتماـ بدراسة بؾموعة بؿددة من 
معينة كما اتو بودد توعية ابؼفاىيم أك البرؽ التي  الفرضيات من اجل الولوؿ الذ غاية تظرية

 1يستعملها الباحث في الدارسة.
ولوجية لتحليل بـتلف العلامات كالرموز ابؼوظفة في يتعتمد دراستي على ابؼقاربة السيم

الضمنية للرسائل اجل الكشف عن الدلالات الظاىرة ك  الومضات الاشهارية الرقمية، من
 لذلك تم اختيار مقاربة ركلاف بارث. .الإقناعية

ابؼقاربة الاكلذ بانها تظرية اك علم : بيكن تعريف السيميولوجيا 2تعريف الدقاربة السيميولوجية
 للعلامات...

ايضا بيكن تعريفها بانها دراسة طرؽ التوالل، ام الوسائل ابؼستعملة للتأثتَ على الغتَ 
  كالتي يتعرؼ عليها بتلك الصفة من تريد التأثتَ عليو.

ستعمل بسثل الصورة الاشهارية الصورة الاعلامية كالاخبارية التي ت مقاربة رولان بارك:
ابؼتلقي ذىنيا ككجداتيا، كالتأثتَ عليو حسيا كحركيا، لدفعو قصد اقتناء بضاعة اك منتوج  لإثارة

بذارم ما. كيعتٍ ىذا اف الاشهار بدثابة بث كإعلاف بدنتوج اك خدمة ما، كذلك بغية ايصالو الذ 
بحثية متكاملة كتقوـ مقاربتو على ثلاثة مراحل ، ابؼتلقي، ككل اشهار حسب ركلاف بارؾ رسالة

 تتضمن كل مرحلة خبوات اجرائية خالة ىي:

                                                 
. 3، قسم الإعلاـ، جامعة قبر، صوتوظيفاتها في بحوث الإعلامالدقاربة النظرية بودىاف يامتُ:   1

www.scribd.com   سا.20:00، 28/04/2026تاريخ الاطلاع 
مركز البحوث العلمية ، 3، المجلد3بالعربي ، العدد ؿ، )تج( بصاالدقاربة السيميولوجيةجاف كلود دكمينجوز:   2

 ابؼوقع الالكتًكني ، 2007بؾلة بحوث سيميائية ،  لتبوير اللغة العربية،كالتقنية 
.dzcorist.www.ASIP    40،صسا9:15، 2026/04/05، تاريخ الإطلاع. 

http://www.scribd.com/
http://www.scribd.com/
http://www.asip.corist.dz/
http://www.asip.corist.dz/
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 :الدراسة الشكلية )الوصفية( .1
عتٌ ىذه ابؼرحلة بتشريح البنية الشكلية للصورة الإشهارية من حيث ت :ابؼورفولوجياالدراسة  -

مكوٌناتها الأكلية؛ إذ يتناكؿ الباحث توزيع العنالر البصرية كتنظيمها ابؽندسي داخل 
كيرلد العلاقات البنيوية بتُ الكتلة كالفراغ، كبتُ ابؼقدٌمة كابػلفية، بدا يكشف الإطار، 

 عن ابؼنبق التًكيبي الذم تقوـ عليو الصورة.
للل في ىذه ابؼرحلة ابؼكوٌف التقتٍ للصورة، كيشمل ذلك: توع بري : الدراسة الفوتوغرافية -

دلالتها )علوية، سفلية، مستول اللقبة كبيعدىا )قريبة، متوسبة، عامة(، كزاكية التصوير ك 
(، فضلان عن طبيعة efuruerPof rP pmahcالعتُ(، كعمق ابغقل البصرم )

دثو ىذه ابػيارات التقنية من أثر دلالر على ابؼتلقي.  الإضاءة كمصدرىا كابذاىها، كما بري
ر تتناكؿ ىذه ابؼرحلة دراسة توزيع الفضاء البصرم كتنظيم العنال: الدراسة الببوغرافية -

 داخلو، 
من حيث مواقع الشخصيات كالأشياء كالكتابة، كمدل التوازف أك التوتر في التوزيع 
دٌد  ابؼكاني، كما يينتجو ىذا التنظيم الببوغرافي من معافو كدلالات تيوجٌو اتتباه ابؼتلقي كبري

 الصورة. في التًكيز ةبؤر 
 1دراسة الألواف -

دلالية متكاملة لا بؾرد خيار بصالر؛ إذ  تيدرس الألواف في ىذه ابؼرحلة بولفها منظومة
دلد البيف اللوني ابؼستخدـ، كتيرلد الألواف ابؼهيمنة كالألواف ابؼساتدة كعلاقات التباين  بوي

بينها، مع الإشارة إلذ ما تيثتَه من استجابات تفسية أكلية في ابؼتلقي كفق مبادئ  كالاتسجاـ
 علم النفس اللوني.

 دراسة الشخصيات -
للل  في ىذه ابؼرحلة الشخصيات البشرية ابغاضرة في الصورة من زكايا متعددة؛ تشمل: بري

ابعنس كالفئة العمرية كابؼظهر ابػارجي كاللباس، كطبيعة التعبتَات الوجهية كالنظرات، كمواقع 
يشهىر لو، بولف ذلك كلو دكاؿٌ بصرية 

الشخصيات بالنسبة إلذ بعضها كبالنسبة إلذ ابؼنتج ابؼ
 2 اجتماعية كثقافية مضمىرة. برمل معاني

                                                 
 .9.صالدرجع السابقكآخركف:  زياد ابظاعيل. 1
 .09، صنفسو .2
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 الدراسة التضمينية .2
 دراسة الأبعاد السيكولوجية للصورة -

تنتقل ىذه ابؼرحلة من الولف إلذ التأكيل؛ فييعاد استثمار ابؼعبيات الببوغرافية لتفستَ 
م  صمًٌ

ي
الدلالات النفسية الكامنة كراء ابػيارات البصرية، إذ ييبرح السؤاؿ ابعوىرم: بؼاذا اختار ابؼ

تينتجو زاكية ىذا النمط من الكتابة كىذا النوع من ابػط برديدان؟ ما الأثر النفسي ابؼقصود الذم 
 للمتلقي؟  تيوجٌو الإضاءة ابؼشاعر اللاكاعيالتصوير؟ ككيف 

قارىب الصورة في ىذا ابؼستول : تي دراسة التضمينات الاجتماعية كالثقافية للصورة -
بولفها تصٌان ثقافيان ميشبىعان بقيم المجتمع كرموزه ابعمعية، كذلك عبر برليل أربع مدكنات 

 متكاملة:
شتًكة التي بوملها كل  التعيتُ: مدكتة -

ي
كىي ابؼعاني الاجتماعية ابؼتعارؼ عليها كابؼ

حدلد.
ي
 عنصر بصرم داخل السياؽ الثقافي ابؼ

ل تعبتَات ابعسد كالإبياءات كلغة لبري   (:eéeisénoPمدكتة ابغركات كالإشارات ) -
لثقافة الأيدم كالنظرات بولفها خبابان غتَ لفظي بومل دلالات اجتماعية بؿمللة بقيم ا

 ابؼرجعية.
درس ابؼسافات بتُ الشخصيات كأكضاع ت  (:efuiihénoPمدكتة الوضعيات ) -

للل كضعية ابؼتلقي ضمنيان في علاقتها بالعنالر  حيط، كما بري
ي
أجسادىا كعلاقتها بالفضاء ابؼ

 ابؼعركضة.
الألواف ىنا بولفها رموزان اجتماعية كثقافية لا  فتيوظل  للألواف:التحليل السوسيوثقافي  -

فة،  ستهدى
ي
تفسية فحسب؛ إذ تيقرأ في ضوء ابؼوركث الثقافي كالديتٍ كالتاربىي للجماعة ابؼ

 وتية كابػصولية الثقافية المحليةكييكشف عن تقاطعات ابؼعتٌ بتُ القيم اللوتية الك
 الدراسة اللساتية .3

 (eepfanPكظيفة الإرساء ) -
ييعدٌ الإرساء من أبرز الوظائف التي يؤدٌيها النص اللساني في علاقتو بالصورة، كقد كلفها 

؛ إذ يتدخٌل ابػباب اللغوم لتقليص فضاء التأكيل «تثبيت ابؼعتٌ»ركلاف بارت بأنها آلية 
د ابؼعتٌ ابؼقصود كييوجٌو قرا ءة ابؼفتوح الذم بسنحو الصورة بببيعتها متعدًٌدة الدلالات، فييحدًٌ

نافًسة. كيتجلى ىذا الإرساء في العناكين 
ي
ابؼتلقي بكو تأكيل بعينو، ميغلًقان الباب أماـ الدلالات ابؼ
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 كالشعارات كالتعليقات ابؼكتوبة التي تيلازـ الصورة الإشهارية.
 (sPaaésالربط كالتدعيم ): كظيفة ابؼناكبة -

لساني كابػباب البصرم؛ تقوـ ىذه الوظيفة على مبدأ التكامل التوليدم بتُ ابػباب ال
بحيث لا يكتفي النص اللغوم بتكرار ما تقولو الصورة أك بتثبيت معناىا، بل ييضيف طبقة 
دلالية جديدة تتجاكز ما تستبيع الصورة التعبتَ عنو كحدىا. فيغدك النص كالصورة معان حلقتتُ 

ائو منفردان، كينتج متكاملتتُ في سلسلة دلالية كاحدة؛ كل منهما بومل ما يعجز الآخر عن أد
 1 عن تفاعلهما معتٌ كلٌي ميوحلد أثرل كأعمق من بؾموع عنصريو.

 :ظريةالنرواد 
؛ 1980-1915في مقدمة أتصار ىذا الإبذاه الفيلسوؼ الفرتسي ركلاف بارث يأتي 

كيرل الحاب ىذا الابذاه أف العلامة ىي كحدة ثنائية تبتٍ علاقتها فيما بتُ الداؿ كابؼدلوؿ، 
كأتصار ىذا الابذاه عشرة من ابرزىم دم سوستَ كىذا بؼا اقتًحو للعلامة اللغوية، حيث جعل 

 علة العلامة جزءا من علم اللغة العاـ، كمنو فالسيميائية قائمة على العلاقة بتُ الداؿ كابؼدلوؿ.
فالنظاـ اللغوم ابؼغلق بهب أف يكوف بموذجا يقتدل بو في دراسة بصلة الأتظمة الدالة، 
كقد نهج ىذا ابؼنهج كذلك ر.بارث حيث ركز على توزيع سيمياء الدلالة في ثنائيات تتجلى 
فيما يلي: )اللغة كالكلاـ/ ابؼركب كالنظاـ/ الداؿ كابؼدلوؿ/ التقرير كالإبواء(، كابؼؤكد ىنا 

بينهما، كىذا على الرغم من  ؽلا تفر استحالة برقيق اللغة بدكف كجود كلاـ كمنو فالسيمياء 
 ود مشاكل على غرار جدلية اللغة كالكلاـ.كج

أما في ما بىص الداؿ كابؼدلوؿ فإف دم سيسور كبارث يرياف أف العلامة تتكوف من 
 كحدة ثنائية فينا بينهما كىو ما يعتٍ كجود علامتتُ إحدابنا لساتية كالأخرل سيميائية؛ لا

يكوف الا  كمن مثاؿ ارتداء النظارات الشمسية لا 2بيكن فهم احدابنا الا بفهم طبيعة الأخرة.
عند كجود اشعة شمس قوية، كلباسها  يدؿ على علامة بضاية العينتُ من اشعة الشمس، كىنا 

 لا بيكن فصل الدلالة على ابؼدلوؿ. 
 اسقاط النظرية على دراستي: 

لبصرية تساعد في فهم كيفية توظيف العلامات اتكمن ابنية النظرية في الدراسة ىو 
                                                 

 .09تفسو، ص  1
  .189. صالدرجع السابقتريكي بضزة:   2
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تعتمد على العاطفة كالرموز الثقافية  إقناعيةكاللغوية داخل الاشهار الرقمي لإيصاؿ رسائل 
كالإجتماعية، بدا يسهم في جذب اتتباه ابؼتلقي كالتأثتَ في سلوكو. كىذا يساعدنا كباحثتُ في 

الافكار برليل الدلالات التعيينية كالدلالات الابوائية في كمضات بضود بوعلاـ ككذا معرفة 
كالقيم الاجتماعية كالثقافية كالتاربىي التي يركج اليها الاشهار ببريقة غتَ مباشرة )الاسبورة عند 
بارث(. كمعرفة التأثتَات الوجداتية داخل الومضة التي تهدؼ الذ خلق الرغبة اك ابغاجة لدل 

 ابؼستهلك. 
 حدود الدراسة: .ل 

  23/05/2026الذ 03/01/2026من   الحدود الزمانية: -
 YouTubeمنصة  الحدود الدكانية: -
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 الفصل الثاني: الأدبيات النظرية والتطبيقية
 تدهيد 
I. الاشهار الرقمي 

 تعريف الاشهار الرقمي .1
 تبور الاشهار الرقمي .2
 خصائص ك اتواع الاشهار الرقمي .3
 طرؽ قياس الاشهار الرقمي .4

II.  في الاشهار  الإقناعيةالاساليب 
 تعريف الاقناع الاشهارم .1
 الإقناعيةعنالر العملية  .2
  الإقناعيةاتواع الاساليب  .3
 اليات الاقناع الاشهارم .4
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 تدهيد 
يعد الاشهار الرقمي في كقتنا ابغالر من ابرز التقنيات استداما للتًكيج بؼنتجات كخدمات 
كتقدنً عركض لامتناىية في ظل الثركة التكنولوجيا كاتتشار الاتتًتت، فقد غتَ ىذا النوع من 

بصهورىا، حيث اتتقلت من الوسائل التقليدية من الاشهار طريقة توالل ابؼؤسسات مع 
تلفزيوف كمنشورات اعلاتية الذ الفضاء الرقمي مواكبة لعصر السرعة كالتفاعل لاستهداؼ اكبر 

 .منصات الالكتًكتية مثل اليوتيوب قدر بفكن من ابعمهور عبر بؾموعة من
بدرجة كبتَة بل يعتمد  يربط فقط بعرض ابؼنتوج أك ابػدمة، كلأف بقاح الإشهار الرقمي لا

شهارية على الإقناع كالتأثتَ، فقد ابذهت ابؼؤسسات إلذ توظيف أساليب على قدرة الرسالة الإ
إقناعية متعددة تستهدؼ ابعواتب النفسية كالعاطفية كالعقلية للجمهور من أجل تكوين لورة 

الفصل الادبيات النظرية  ذىنية إبهابية كبرفيز ابؼستهلك على التفاعل كالشراء. كعليو يتناكؿ ىذا
إلذ مفهوـ الإشهار الرقمي كتبوره كخصائصو كأتواعو كطرؽ قياسو، للدراسية من خلاؿ التبرؽ 

ثم الإتتقاؿ إلذ دراسة الأساليب كعنالر العملية الإقناعية كأتواع الأساليب كآليات توظيفها 
 داخل الرسائل الإشهارية.
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I. الاشهار الرقمي 
 Hervetىيرفيت جويليوم  لكندما عرؼ العالدتعريف الاشهار الرقمي:  .1

Guillaume اتو: "فكرة ىجينة، كتتيجة حتمية لتزاكج ما بعد  الإلكتًكنيالاشهار
 Interactivityالتكنولوجيا ابغديثة، كما افرزتو من تفاعلية معلوماتية 

informationnelle1يات التسويق كالاشهار".، كالتبور ابغالل في ميداف الاتصاؿ كادب 

باتو: "الاشهار الذم ينشر عبر الشبكة  فلاح الزعبي يعرف الاشهار الرقمياما على 
العنكبوتية كيهدؼ الذ التًكيج لبضاعة اك تسويق سلعة اك خدمة اك دعاية بؼوقع الكتًكني اك 
غتَه، كالاشهار عبر الاتتًتت ىو شكل من اشكاؿ التًكيج التي تستخدـ شبكة الاتتًتت 

 2لغرض تقدنً رسائل التسويق بعذب الزبائن".
شهار بأتو: الوسيلة اك جسر الاساس الذم يربط بتُ ابؼؤسسات ابؼعلنة بيكنتٍ تعريف الا

 السلع اك ابؼنتجات كتشجيعو على التفاعل معها أك شرائها. تعريفكبتُ الفرد ل
 تطور الاشهار الرقمي:  .2

تي تصدر في كلاية تيو مكسيكو اكؿ لحيفة كرقية بزرج لتعد لحيفة تريبوف الامريكية ا
،  بفا أتاح المجاؿ للمعلنتُ 1992تؤسس بؽا موقعا على شبكة في عاـ عبر شبكة الاتتًتت ك 

علانات على تصاؿ بابعمهور، كبدأ اكؿ ظهور للإعبر شبكة الاتتًتت لإبهاد كسيلة جديدة للا
 A Tandعلى شكل شريط اعلاني ثابت عن شركة  1993عاـ  للأتتًتت الشبكة الدكلية

T  على موقع )ىوت كايد( كعنوف على شبكة الاتتًتت 
تعتبر بفارسة الاتشبة التًكبهية للسلع كابػدمات على الاتتًتت ظاىرة حديثة العهد حيث ظهر  

 www.hotiwed.comكذلك على موقع  1994اكتوبر  27اكؿ اشهار الكتًكني في 

                                                 

للدراسات  ، بؾلة ابن خلدكفدراسة تحليليةالاشهار الالكتروني ووجاىة سلطتو _زبيب فيلالر لدكؽ:  1   
 .364، ص01/03/2025، ابؼغرب، 5، المجلد3كالأبحات، العدد

 ،2022/06/30، بؾلة التمكتُ الاجتماعي، مفاىيم اساسية -الاشهار في البيئة الرقميةحساـ منصور:   2
 www.ASJP.cerist.dz  62ص سا، 15:00، 2026/04/29تاريخ الإطلاع. 

http://www.asjp.cerist.dz/
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برولت شبكة  1995، كمنذ سنة High-techكىو النسخة الالكتًكتية للمجلة ىايتك  1،
الاتتًتت الذ بفر بذارم بالغ الابنية كاداة لقياس فعالية ابغملات الاشهارية قبل تشرىا في 

 2الوسائل الاعلامية الاخرل
 خصائص الاشهار الرقمي:  .3

  بوقق استخداـ الاشهار الرقمي العديد من ابػائص ابنها:
الاعلاف النت فرلة استخداـ النصوص كابؼرئيات كالصوت، اذ تكامل الوسائط ابؼتعددة: يتيح  -

بيكن تصوير السلعة اثناء الاستخداـ كابراز كافة جواتبها، كما بيكن للمستخدمتُ ابغصوؿ 
 3على عينات من خلاؿ النت مثل الكتب.

يو، يعتبر الاعلاف عبر الاتتًتت كسيلة حديثة العهد مقارتة بالوسائل الاخرل كالتلفزيوف كالراد -
 4كيرل المحللوف بأف ىذه الوسيلة تتناسب مع بـتلف الاعماؿ.

ابؼركتة كتعدد ابؼزايا الابداعية: كفرت الشبكة الاتتًتت عددا من ابؼزايا الابداعية عن طريق  -
استخداـ تقنيات ابغديثة في استخداـ الصوت كالصورة كابغركة كاللوف في الرسالة الاشهارية، 

ابؼتحركة كاستخداـ ابؼادة ابؼصورة كابؼوسيقى كغتَىا من ابؼؤثرات  بإضافة الذ ادخاؿ الصورة
ابػالة بهدؼ جذب الاتتباه ابؼستخدمتُ كالعمل على بناء قدر كبتَ من ابؼصداقية عن طريق 

 عرض ابؼنتج على الشاشة كتوضيح مدل سهولة استخدامو كمزاياه
رسائل الاتصالية كاستًجاعها،  قدرة التخزين كابغفظ: حيث يسهل على ابؼتلقي بززين كحفظ ال -

 1كجزء من قدرات كخصاص الوسيلة بذاتها.

                                                 
، 2013، دار النفائس، عماف،الدعاية والاعلان والعلاقات العامة في الددونات الالكترونيةجاسم رمضاف ابؽلالر:  1

 .88ص
 .365 سابق، ص ابؼرجع فيلالر لدكؽ: 2
مداخلة الوسائط الاتصالية الحديثة وتداعياتها القيمية والاقتصادية" الاشهار التجاري حورية عبد العزيز:  3

"، الوسائط الإتصالية ابغديثة كالتحولات المجتمعية في ابعزائر، كلية العلوـ الإسلامية، جامعة ابغاج الالكتروني انموذجا
 . 11، )د.ت.ت(، ص01بػضر، باتنة

 .28، ص2014، عماف،)د.ف.ط(، دار ابؾد، التسويق الالكترونيمبركؾ عباس العديلي: 4 
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 انواع الاشهار الرقمي:  -

 اكؿ تلخيصها في النقاط التالية:ىناؾ العديد من الاتواع سوؼ بك
تقع الكثتَ من الاعلانات داخل ىذه الفئة، كتقوـ  الاشهار من خلال الدوقع الالكتروني: .1

الشركات بنشر اعلانات في مواقع الالكتًكتية ابؼختلفة تظرا لاىتماـ ابعمهور ابؼتزايد بالنت، 
  2الذ التسهيلات كابػدمات التي توفرىا الشبكة. بالإضافة

بيكن تعريف الاشهار عبر شبكات التوالل الاشهار عبر منصات التواصل الاجتماعي:  .2
.... كيهدؼ بصفة Twitter   كinstagram ك Facebook الاجتماعي مثلا 

 3مباشرة اك غتَ مباشرة الذ تركيج بيع السلع كخدمات عن طريق الاتصالات الالكتًكتية.
ىذا النوع من الاعلانات يعتمد على النصوص لنقل الرسالة، حيث الاعلانات النصية:  .1

 4تكوف مفعمة بالبساطة كالوضوح، بفا بهعلها فاعلة لتحفيز التفاعل السريع.

ىو توع من الاعلانات يركج لنشاط بذارم من قبل العلامة التجارم  . الاعلانات الدصورة:2 
عبر الصور برتوم على معلومات عن خدماتها اك منتجاتها، بيكن عرضو على لفحات الويب 

، كما بيكن  (GIF)اك الشبكة الاعلاتية، كيأخذ اشكالا بـتلفة مثل الصورة الثابتة اك ابؼتحركة
 اك باستخداـ ادكات جاىزة. Googleمثل اعلانات  اتشاؤه كرفعو بسهولة عبر منصات

تشتَ اعلانات الفيديو الذ استخداـ بؿتول الفيديو مثل مقاطع الفيديو اعلانات الفيديو:  .3
التجارية اك التًكبهية للإعلاف عن ابؼنتج اك خدمة ما، كبيكن استخدامها كذلك في ابؼواقع 

ل بث الفيديو اك اثناء تشغيلو اك بعده، الالكتًكتية، كعادة ما تظهر اعلانات الفيديو قب

                                                                                                                                               
 .67، صالدرجع السابقمنصور:   1
  

 .12عبد العزيز: ابؼرجع السابق، ص 2
الاشهار عبر مواقع التواصل الاجتماعي سياقات الاستخدام وتحديات قبور ىبة الله: حدادم كليدة:  1 

، 2024، بؾلة قبس للدراسات الاتساتية كالاجتماعية، ميدانية في مؤسسة الاسمنت بعين الكبير   التطور_دراسة
.dzcorist.www.ASIP    ،1043ص 16:00. 2026/04/22:تاريخ الإطلاع. 

 .104،105، ص2025العلمية، الاردف،، دار السواقي تكنولوجيا الاعلان الالكترونيحسن علي العبابنة:  4 

http://www.asip.corist.dz/
http://www.asip.corist.dz/
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 1مستقلة بذاتها بهدؼ جذب اتتباه ابؼشاىدين. الإعلانات
يتمثل في عرض رسالة تركبهية في  :advertising bannerالشريط الاشهاري  .3

شكل شريط الرسالة لور كرسومات كتصوص تهدؼ تهدؼ بػلق كعي لدل ابؼتصفح 
بولة كعرضو بولة كاحدة غالبا، كتببق 5الذ  2.5 )ابؼشتًم المحتمل(، كيتًاكح طولو بتُ

 العديد من 
، كىي عبارة عن اتفاؽ بتُ ابؼؤسسات ابؼنتجة بالأتتًتتابؼؤسسات العابؼية استًاتيجية ابؼقايضة 

التي بؽا مواقع على الاتتًتت، بدقتضاه تقوـ كل ابؼؤسسة بعرض شريط اشهارم للمؤسسة 
 الاخرل داخل لفحاتها الالكتًكتية.

كتعرؼ ىذه الاشهارات على انها تقنية من تقنيات الاتصاؿ ابغديثة، تقوـ اشهار الرعاية:  .4
بها ابؼؤسسة من خلاؿ دعم مالر اك معنوم كىذا العمل ليس ابؽدؼ منو ختَم كابما ىدفو 

الاكلذ سعيا منها على خلق جو من الاحتكاؾ بتُ ابعمهور كعلامة  ةبالدرجبذارم 
اشهارات الرعاية في ابؼواقع ابؼشهورة كالتي يزكرىا الكثتَ من الزكار، بوث ابؼؤسسة، كيتم كضع 

 2 تكوف فرلة التعرض بؽذه الاشهارات أكثر.
ابؽاتف المحموؿ يقدـ اكثر الشاشات خصولية، فالناس يشعركف اشهار الذواتف النقالة:  .5

مواقع التوالل بابغرية كيستخدموف اجهزتهم المحمولة على بكو لا بزبر بؽم على باؿ على 
الاجتماعي، اف شاشة ابؽاتف المحموؿ فرلة بػلق علاقة بالغة ابغميمية بتُ الشخص 

 3كالعلامات التجارية.
 
 

                                                 
. 09/02/2023،  (www.statista.com)، 2023حالة التسويق بالفيديو لعام شركة ستاتيستا:  1

https://forbusiness.snapchat.com/blog :سا.12:00، 2026/05/05، تاريخ الإطلاع 
 .65،66منصور: ابؼرجع السابق، ص  2

)تج( لفية بـتار، مؤسسة  ،ابتكار الافكار الابداعية في وسائل الاعلام الاعلانات والتصميمركبن لاتدا:    3
 .443، ص2019، )تج(2010ىنداكم،)د.ف.ط(، ابؼملكة ابؼتحدة، 

https://forbusiness.snapchat.com/blog
https://forbusiness.snapchat.com/blog
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تلفزيوف التي تظهر بتُ كىي تشبو الذ حد كبتَ الومضات الاشهارية في الاعلانات الفواصل:  .6
خلاؿ تلك ابؼدة الزمنية رنامج كآخر في اتتظار عرضها على الشاشة يظهر الاعلاف الفالل ب

  1الوجيزة، كيعرؼ ىذا النوع اتتشارا كبتَا في الولايات ابؼتحدة الامريكية.
العديد من اتواع الاعلانات التي لد اذكرىا كمن بينها النسخ الاعلاني كاعلانات وىناك 

نات التسلسلية ابؼناسبتية كالعمليات ابػالة كاعلانات العاب الفيديو كاعلانات الرسوـ اعلا
 ابؼتحركة كاعلانات ابؼفاجئة..... الخ

 طرق قياس الاشهار الرقمي: .3
تقوـ ىذه البريقة على تسجيل عدد مرات النقر التي : (téHطريقة عدد النقرات ) -

ريها ابؼستخدموف خلاؿ فتًة زمنية بؿددة، إلذ جاتب رلد عدد الزكار الذين أتوا إلذ  بهي
اطلٌعوا عليها. غتَ أف ىذه البريقة تظل قالرة من موقع ابؼعلًن كبرديد الصفحات التي 

الناحية التحليلية؛ إذ تقتصر على تتبٌع السلوؾ الظاىرم للمستخدـ داخل ابؼوقع دكف 
أف تيقدٌـ أم معلومات تتعلق بالدكافع الكامنة كراء زيارتو، كما أنها لا تيفصح عما إذا  

 ل المحيبة بالمحتول أـ ييغفلها بسامان.كاف الزائر ييولر اىتمامان فعليان للإشهارات الأخر 
تيعرلؼ ىذه البريقة : (kaépC-Hmfuonm saHPطريقة معدؿ النقر إلذ الظهور ) -

بأنها النسبة ابؼئوية للمستخدمتُ الذين أقدموا على النقر على إشهار معتُ من بؾموع 
الر مرات من شاىدكه؛ أم العلاقة بتُ عدد النقرات الفعلية على الرابط الإشهارم كإبص

(، كىي مؤشر كمٌي يعكس مدل الاستجابة shcfPsséuesظهور الإعلاف )
 ابؼباشرة للرسالة الإشهارية.

تيعدٌ ىذه البريقة من أكثر أساليب : (eanP eéPPطريقة مشاىدات الصفحة ) -
كٌن ابؼعلًن أك ابؼؤسسة من التعرؼ فوريان على مستول اىتماـ  القياس دقةن كفاعليةن؛ إذ بسي

 على الذين اطلٌعوا الزكار على رلد عدد كتقوـ ر بدحتول ابؼوقع كمنتجاتو كخدماتو.الزكا

 2حجم الإقباؿ بدقة، عليو برديد بفا ييتيح للقائمتُ ابؼوقع ابؼختلفة، لفحات

                                                 
 ابغكمة للدراسات الاعلامية كالاتصالية،، بؾلة الاشهار الالكتروني خصائصو وانواعو وطرق تصميموطارؽ ىابة:   1

 .12، ص12/09/ 2022ابعزائر، 
 .66ربضاني الباىر، اخركف: ابؼرجع السابق، ص 2
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كمعرفة الصفحات الأكثر جذبان كاستقبابان للاىتماـ، كىو ما ييوفٌر قاعدة معبيات  
 1.موثوقة لتوجيو القرارات الإشهارية ابؼستقبلية

II.  في الاشهار الإقناعيةالاساليب 
 تدهيد: 

تعد الومضات الاشهارية ابعزائرية من الوسائل الاتصالية التي تعتمد عليها ابؼؤسسات 
التجارية في التأثتَ في ابؼستهلك، عبر توظيف بؾموعة من الاساليب الإقناعية التي كالعلامات 

تهتم بابؽوية الثقافية كالاجتماعية، ىناؾ العديد من الاساليب التي سنتبرؽ اليها في ىذا 
 ابؼبحث.

 تعريف الاقناع الاشهاري:  .1
ابؼستمع اك ابؼشاىد جاء في معجم ابؼصبلحات الاعلاـ أف "الاقناع ىو قنع القارئ اك 

للاستجابة ابؼبلوبة، بأف توفر لو اسباب الاقناع بابؼزايا كالفوائد التي بيكن اف برقق لو السلعة اك 
ابػدمة ابؼعلن عنها، ككيف بيكن اف تأدم الذ اشباع ابغاجة اك بؾموع ابغاجات الفبرية 

لاقناع الاسلوب العقلي فقط كابؼكتسبات التي استشارىا ابؼعلن في مرحلة خلق الرغبة كلا بيثل ا
القائم على ابغجج السليمة كالبراىتُ ابؼنبقية، بل ليشمل لنواحي الاخرل مثل الاسلوب 

 2العاطفي كالابياءات ابؼباشرة".
الاقناع ىو ابعهد ابؼنظم كابؼدركس الذم يستخدـ  كسائل بـتلفة للتأثتَ على اراء 

هة النظر في موضوع معتُ، كذلك من خلاؿ كافكارىم بحيث بهعلهم يقبلوف كيوافقوف على كج
 3.ابؼعرفة النفسية كالاجتماعية لذلك ابعمهور ابؼستهدؼ

 
لن يفعلوه في ابؼعتاد  ءشيفن بضل الناس على فعل  "وتعريف الاقناع عند ارسطو ىو

                                                 
 .66تفسو، ص  1
، الاستمالات الاقناعية في الاشهار التلفزيوني الجزائري، دراسة سيميولوجيةبلعباس تقي الدين: بن مبركؾ فيصل:   2

 .129، ص2021كالعلوـ الاتساتية كالاجتماعية،  بؾلة المحتًؼ لعلوـ الرياضة
تاريخ الإطلاع:   www.leadership.com.sa، تنمية القيادات، ، الاقناع مهارات مركز الوؿ العابؼي: 3 

   سا. 14:00. 2026/04/29

http://www.leadership.com.sa/
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 1اذا لد تبلب منهم".
ابؼتلقي كتغتَ من خلاؿ التعريفات السابقة بيكن القوؿ اف الاقناع ىو بؿاكلة التأثتَ في 

رأيو بذاه امر ما اك دفعو لشراء سلعة، باستخداـ الكلاـ اك الصور اك الفيديو مع ابغجج 
 كالعاطفة.

 :الإقناعيةعناصر العملية  .4
ثٌل ابؼتلقي البرؼى المحورم في العملية الإقناعية؛ إذ إف : ابؼتلقي )ابعمهور ابؼستهدؼ( .أ  بيي

الإقناعية تيعدٌ المحدد الرئيسي لاحتمالات درجة التوافق بتُ خصائصو كمضموف الرسالة 
الاستجابة كفاعليتها. كتتوقف بقاعة الإقناع في شقوٌ كبتَ على ابؼعرفة ابؼسبقة بابؼتلقي 

 من حيث بنيتو النفسية كمرجعيتو الثقافية كابذاىاتو القيمية.
ركلبة من كلمات كرموز: تي الرسالة .ب 

ي
كلور كأرقاـ  عرلؼ الرسالة بأنها ابؼنظومة الرمزية ابؼ

رسًل إلذ إيصابؽا إلذ بصهوره ابؼستهدؼ. كىي في جوىرىا تربصة 
ي
كإشارات، التي يسعى ابؼ

رمزية للأفكار الكامنة في ذىن رجل التسويق، ييعيد من خلابؽا تشفتَ مضامينو ابؼعرفية 
 كالإقناعية في قالب قابل للنقل كالتلقٌي.

ابغاجة إلذ اختيار القناة الاتصالية ابؼلائمة  بعد إعداد الرسالة كلياغتها، تبرز: الوسيلة .ج 
لنقلها إلذ ابؼتلقي. كتتوزع ىذه القنوات بتُ كسائل شخصية تقوـ على التوالل 
ابؼباشر، ككسائل غتَ شخصية تعتمد على الوسائط الإعلامية كالرقمية ابؼتنوعة، كيتوقف 

 ستهدؼ.اختيار الوسيلة ابؼناسبة على طبيعة الرسالة كخصائص ابعمهور ابؼ
يتجلى ابؽدؼ النهائي للعملية الإقناعية في إحداث تغيتَ قابل للقياس على : التأثتَ .د 

مستول السلوؾ أك الابذاه لدل ابؼتلقي. كتستلزـ ىذه ابؼرحلة تقييمان دقيقان للأثر 
ابؼتحقق فعليان كمقارتتو بالأىداؼ ابؼرسومة أللان، كذلك في ضوء دراسة معمٌقة 

يكيات الاتصالية في علاقتها التبادلية كالتأثتَية. كبؼاٌ كاف السلوؾ للابذاىات كالدينام
الإتساني يتسم بالتكامل بتُ أبعاده العاطفية كالعقلاتية كالاتفعالية، فإف الإقناع الفعٌاؿ 

اطب   .ىذه الأبعاد بؾتمعةن دكف إغفاؿ أموٌ منها. 2يستوجب توظيف تقنيات متوازتة بزي
                                                 

ابؼملكة العربية السعودية،  منتديات بؾلة الابتسامة،،1ط جرير،مكتبة  ، ،الاقناع فن اقناع الآخرينجيمس بورج:   1
 .24، ص 2009

 .65السابق، ص عبد ابؼالك، كاخركف: ابؼرجع  2
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 نموذج التأثير الدتدرج: .ه 
كيقتًح النموذج اف ابؼستهلك  1961عاـ  وستينر جلا فيد لقد تم تبوير النموذج من خلاؿ 

بير بدراحل متتابعة ليصل الذ مرحلة القياـ بالشراء. اف السلوؾ الشرائي للمشتًم حسب 
 الاتصاؿ الاشهارم تكوف كفق مراحل كتتمثل ىذه ابؼراحل فيما يلي:

ل بتُ ابعمهور ابؼستهدؼ فيما يتعلق بادراؾ بىتلف كيتباين في ابؼستو ىو  الادراك: -1
الرسالة الاشهارية اك ابؽدؼ ابؼبلوب من عملية الاتصاؿ ، كعليو فاف خلق ادراؾ لدل 

 ابعمهور ابؼستهدؼ كمن خلاؿ الاتصاؿ يتبلب كقت كفعل مستمر.
كىي تعبتَ عن مقدار ابؼعلومات التي بيتلكها ابعمهور ابؼستهدؼ من ابؼنظمة  الدعرفة: -2

كمنتجاتها كالتي تتباين فيما بينها، لذلك فإنها تسعى من خلاؿ الاتصاؿ اف بروؿ الادراؾ 
 ابؼتحقق لدل ابعمهور الذ معرفة اكسع بدا تقوـ بو من اعماؿ اك اتشبة اك خدمات مقدمة بؽم.

كىي تقل ابؼعرفة المحققة لدل ابعمهور ابؼستهدؼ الذ مستول اعلى من اف تكوف  الرغبة: -3
ومات فقط، كذلك من خلاؿ تشجيعهم على اف تكوف لديهم رغبات في التعامل مع لديهم معل

 ابؼنظمة كمنتجاتها.
ابؼيل المحقق لدل ابؼشتًم عن ابؼنظمة كمنتجاتها لا يكوف كافي لوحده في برقيق  التفضيل: -4

ابؽدؼ من الاتصاؿ ، بل لابد من خلق التفضيلات لديو، كعند ىذه ابؼرحلة فإف ابؼسوؽ عليو 
 يركج بؼنتجاتو من خلاؿ التًكيز ابعودة، السعر، الاداء...الخ . اف

ىي ابؼرحلة ابؼهمة كالاختَة في عملية التأثتَ ابؼبلوب برقيقها في الاتصاؿ، كالتي تعتٍ  الاقتناع: -1
عمليات خلق القناعة الكافية لدم ابؼشتًم بدضموف كبؿتول الرسالة الاشهارية ابؼوجهة لو كعبر 

 1 ية كالصادقة الذ احتوائها عملية الاتصاؿ.ابؼؤشرات ابغقيق

                                                 
 ، بؾلة العلوـ الاقتصادية،قياس تأثير الاعلانات على ادراك الدستهلك:  قراع اماؿىوارم فابرة،   1

 .137ص 8:10.  2026/04/30:تاريخ الإطلاع،    dzcorist.www.ASIP.ابعزائر،
 

http://www.asip.corist.dz/
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كىي ابؼرحلة الاختَة من عملية الاتصاؿ كالتي بسثل الفعل ابغقيقي ابؼتحقق بؽا، كابؼعبر  الشراء: -2
  عن تتيجة كاضحة تتأثر بعملية الشراء ابؼتحققة من قبل ابؼشتًم.

 في الاشهار:  الإقناعيةانواع الاساليب  .5
بيكن اتباعها لضماف مصداقية كاثارة الاتتباه للمنتج ابؼراد الاعلاف  إقناعيوىناؾ عدة اساليب 
 اساليب الاتية: 5عنو اك تركبهو اذكر 

العثور على القواسم ابؼشتًكة مع بصهورؾ بيكن اف بىلق بيئة  التركيز على الدعتقدات الدتبادلة: .1
 الآراءكالنظر في  لأفكارؾمن التفاىم كابؼعتقدات ابؼشتًكة، ىذا ما بيكن اف بهعلهم اكثر تقبلا 

التي لد تكن لديهم من قبل، حتى اذا كنت توافق على الرام اك تصور شخص ما، فحاكؿ 
التًكيز عل تقاط الاتفاؽ، كالتي بيكن اف تساعد على التوالل معهم، مثلا في الإشهارات 

لرسالة الاشهارية ابعزائرية تركز على ابؼناسبات الدينية كالثقافية كىو ما يعزز احساس ابؼتلقي با
 بفا يزيد من قابلية اقتناعو بابؼنتج.

اف الأخركف  اشعرك قد يكوف الناس اكثر تقبلا بؼنتج اك فكرة اذا انشاء الشعور بالشعبية:  .2
مثل  1 بيكن مناشدة رغبة الناس التي توافق المجموعة. يفعلوتو أك يؤمنوف بو. كفي ىذه التقنية،

 كركنالدك في منتجات الشامبوىات.  اظهار شخصيات مشهورة في الاشهار
تشتَ ابحاث الاتصاؿ ىذا الرام كتشتَ بقوة الذ اف الرسالة  استخدام احتياجات الجمهور: .3

تصبح اكثر فعالية حينما بذعل الرام، اك السلوؾ الذم تعرضو يبدك للجمهور على اتو كسيلة 
ر ابعمهور على اتباع لتحقيق احتياجاتو ابؼوجودة فعلا، اما خلق احتياجات جديدة كاجبا

                                                 
1 Indeed Editorial Team : persuasion Techniques you can Use To 

Advance Your career, published, 2025. 

https://www.indeed.com/career-advice/career-

develo ,Acc:2026/04/05; 91:91 h 

 

https://www.indeed.com/career-advice/career-develo
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مثلا تصميم كمضات اشهارية كقت جائحة  1فيعتبر مهمة اكثر لعوبة. لإشباعهااسلوب 
covid19  عن لابوف اك معقمات اليدين بومي من ابعراثيم كابراز ابؼميزات للفت الاتتباه

 يشبع حاجتو. لأتوكجذب ابؼستهلك 
مشاعر ابعمهور مثل الفرح اك ابػوؼ يقوـ ىذا الاسلوب على بـاطبة  استخدام العاطفة: .4

اك ابغنتُ، بهدؼ خلق ارتباط تفسي بتُ ابؼستهلك كابؼنتج. يساىم ىذا الاسلوب في التأثتَ 
على قرار الشراء بشكل غتَ مباشر، حيث بييل الافراح الذ اختيار ما يلامس احاسيسهم اكثر 

تك تستحق الافضل" كعرض مثلا استخداـ عبارة "لأف عائل2 من ما يعتمد على ابؼنبق فقط.
 مشهد اجتماع العائلة حوؿ ابؼائدة... 

يعتمد ىذا الاسلوب على اقناع ابؼستهلك بأف ابؼنتج اك العرض بؿدكد الكمية اك  مبدأ الندرة: .5
 الزمن، بفا بىلق احساس بإبغاح كابػوؼ من تفويت الفرلة.

و يعزز قيمة ابؼنتج في تظرىم كلما ىذا الاسلوب يدفع الافراد الذ ابزاذ قرار الشراء بسرعة، لأت  
 بدا نادرا اك لعب ابغصوؿ عليو.

بواكؿ القائمتُ على الاتصاؿ دعم رسائلهم الإقناعية كذلك من خلاؿ  الدصداقية والخبرة: .6
تقدنً ادلة كعبارات تتضمن معلومات كاقعية اك اراء منسوبة الذ مصادر اخرل غتَ القائم 

 3.بالاتصاؿ

                                                 
الاساليب الاقناعية في الومضات الاشهارية دراسة سيميولوجية على عينة من بظاح زغبة، كفيا عويسي:   1

كالاتصاؿ، بزصص اتصاؿ ، مذكرة مكملة لنيل شهادة ابؼاستً في علوـ الاعلاـ mbc1الومضات الاشهارية في قناة 
 .40، ص2017كعلاقات عامة، سعيدة عباس، جامعة محمد الصديق بن بوي، جيجل،

2  Indeed Editorial Team : (lbid) 
: الاساليب الإقناعية في الاشهار التلفزيوني عبر القنوات العربية_ قفايفية رزيقة: طواىرم ىياـ: زيدم سلمى  3

، مذكرة بزرج لنيل شهادة Mbc ،Nessma ،Ennahar tvقنوات  دراسة تحليلية لدضمون اشهارات
 .29، ص 2017قابؼة،  ،1945مام 8ابؼاستً، بزصص اتصاؿ كعلاقات عامة، بوزيدة فتَكز، جامعة 
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يعمل على تثبيت الرسالة الاعلاتية في ذىن ابعمهور فيخزف ابؼعلومات الواردة بإعلاف  التكرار: .7
في ذاكرتو حتى اذا جاء الوقت ابؼناسب كالظركؼ ابؼلائمة للشراء برزت تلك ابؼعلومات تلقائيا 

 1في الذىن.
 اليات الاقناع الاشهاري: .6

 تعريف الاستمالة:
دؼ التأثتَ في الاخرين باستخداـ الادلة كالشواىد الاستمالة ىي العملية التي تقوـ بها به

تكوين ابذاىات  بهدؼ راءلأكاكالامثلة كالبراىتُ كابؼيوؿ كالرغبات لتقبل ما تقدمو بؽم من افكار 
  بؿددة.

كيعرؼ شدكاف على شبيو الاستمالة بانها منبهات كمثتَات ترفع في مستول التحفيز سلبا 
 2 .الإقناعيةت الرسالة كابهابيا بقبوؿ توليات اك توجيها

 ستمالاتالإكىي:  الإقناعيةحدد الباحثوف ثلاثة اتواع من الاستمالات ابؼستخدمة في الرسالة 
 ابػوؼ سنذكرىا على النحو التالر: ستمالاتإك العقلية،  تمالاتالإسالعاطفية، 

 : يعتمد الاسلوب على بـاطبة العقل، كالاقناع كيستخدـ في ذلك: الاستمالات العقلية .1
 تقدنً البيانات كابؼعلومات عن الاحداث. -
 اعباء الارقاـ الاحصاءات. -
 بناء النتائج على مقدمات. -
  تقدنً ابغجج كالبراىتُ. -
 3 تفنيد كجهة النظر الاخرل. -

                                                 
 .138، ص: ابؼرجع السابقىوارم  1
 .143، ص2016، دار ابؼعرفة ابعامعية،)د.ف.ط(، الاسكندرية، الاعلان الددخل والنظريةعلى شدكاف شيبة:   2
الاساليب الإقناعية في الاشهارية ودورىا في التأثير على سلوك الدتعامل اشهارات بلهوشات مرنً: مومد فاطمة:   3

، مذكرة مكملة دراسة ميدانية على عينة من طلبة كلية العلوم الانسانية والاجتماعية _موبيليس_ اتصالات الجزائر
بزصص علاقات عامة، بقلموف داكد، جامعة محمد الصديق بن بوي، جيجل،  لنيل شهادة ابؼاستً في علم الاجتماع،

 .38، ص2015
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العاطفية التأثتَ في كجداف ابؼتلقي كاتفعالات،  تستهدؼ الاستمالاتالاستمالات العاطفية:  .2
كاثارة حاجاتو النفسية كالاجتماعية، كبـاطبة حواسو بدا بوقق اىداؼ القائم بالاتصاؿ، كتعتمد 

 1 :يما يلالعاطفية على  الإستمالات
 استخدام الشعارات والرموز:  .أ 

 tion Device   overكتعتمد على خالية التبسيط ابؼخل لعملية التفكتَ 
simplifeca   كاختزاؿ مراحلو ابؼختلفة عن طريق اطلاؽ حكم نهائي في شكل مبسط، بفا

 بهعل ابؼتلقي ينقل ىذه الشعارات كالرموز دكف اف بير بدرحلة التفكتَ.
مثل التشبيو كالاستعارة كالكتابة، اك الاستفهاـ الذم بىرج من  استخدام الاساليب اللغوية:  .ب 

الذ معتٌ آخر بؾازا كالسخرية كالاستنكار، ككل الاساليب البلاغية التي كوتو استفهاما حقيقيا 
 2من شأنها تقريب ابؼعتٌ كبذسيد كجهة تظر القائم بالاتصاؿ.

إف غياب ابؼعتٌ للرموز الاتصالية يفقد ىذه الرموز قيمتها   استخدام دلالات الالفاظ والدعاني: .ج 
بؼختلفة. فاللغة في مفهومها العاـ كسيلة ا بأشكابؽاكمثتَات اجتماعية في عمليات الاتصاؿ 

مدلوبؽا بالكلمات كالعبارات  دلا بودللتفاىم كالتوالل كالتعبتَ عن العواطف كالافكار عامة، 
فقط، اذ تشمل كل ما يعبر بو الفرد عن فكرة، اك اتفعاؿ، اك موقف، اك فكرة معينة، فالصورة 
لغة كالاشكاؿ ابؼرسومة لغة، كابغركات ابعسمية لغة، كالاشارات السمعية كالبصرية لغة، 

 3كالابغاف لغة... الخ.
 غرض عبارات مثل )لاشك( اك )في ابغقيقة(كتستخدـ بؽذه العرض الرأي على انو حقيقة:  .د 

                                                 
 .188، ص1997القاىرة،  ، عالد الكتب،1، طنظريات الاعلام والاتصال واتجاىات التأثيرعبد ابغميد محمد:   1
، 1998اللبناتية، القاىرة، ، الدار ابؼصرية الاتصال ونظرياتو الدعاصرةحسن عماد مكاكم: ليلى حستُ السيد:   2
 .189ص
 .53، ص2020، )د.ف.ط(، نظريات الاعلام والاتصال، الجامعة الافتراضية السوريةكماؿ ابغاج:    3



 الفصل الثاني: الأدبيات النظرية والتطبيقية
 

38 
 

ليغ افعاؿ التفضيل، كذلك لاستخدامها لتًجيح فكرة معينة اك  استخدام افعال التفضيل: .ه 
مفهوـ ما، كيصاغ اسم التفضيل على كزف افعل ) الاكبر، الاكثر، الاحدث(، كبدؿ لفة 

 1يتلبس بها مولوؼ بالزيادة على غتَه.
ستمالات السلبية يسمى بالإ تكتيكات ابؼستخدمة في الاعلاف مامن اىم ال استمالة التخويف: .3

ستمالات التخويف، كتشتَ الذ اثارة بـاكؼ افراد ابعمهور من الاثار السلبية لقضية ما اك إاك 
توضح  إقناعيوستمالات التخويف" "رسالة إبهدؼ تغيتَ الابذاه بكوه، كتعد  موضوع معتُ

 2الاضرار الاجتماعية التي تتًتب على عدـ الاستجابة لرسالة الاتصالية في المجاؿ الاجتماعي"

 ىناؾ ثلاث عنالر تؤثر على إثارة ابؼتلقي عاطفيا عند التعرض للرسالة الاعلامية:
 بؿتول الرسالة: بحيث يكوف بؽا معتٌ عند ابؼتلقي. -
 مصدر الرسالة: يعتمد بقاح الاستمالة على قوة مصدر الرسالة كمصداقيتو -
يتحدث باحثوف عن برصتُ عاطفي بوصل بؼن لديو خبرات  :خبرات الايصاؿ السابقة للمتلقي -

  3اتصالية سابقة.
البرقات بػلق الوعي من التخويف تستخدـ اكثر في الاعلانات التوعوية اك اخبار  ستمالوإ

نات الوقاية من فتَكسات اك الذ ابعمهور الذم يتعرض للرسالة مثل اعلا ابؼسؤكلتُطرؼ 
 اك اخبار الغاز لاتباع البركتوكوؿ الوقائي لتجنب الاضرار. لالعدك 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
 .40بلهوشات كآخركف: ابؼرجع السابق، ص  1
 .144شدكاف: ابؼرجع السابق، ص  2
  .55ص كماؿ ابغاج: ابؼرجع السابق، 3 
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 الاطار التطبيقي
III.  عبر  بوعلامالتحليل السيميولوجي للومضات الاشهارية لدؤسسة حمود عرض

 اليوتيوب
  : أنا جزائرمالاكؿ يةالاشهار الومضة  .1
 سكر%0: بضود كولا، الثاني يةالاشهار الومضة  .2
 بيضاء كبضود سيليكتو بهمعنا ابػتَ: الثالث يةالاشهار الومضة  .3
 "SLIM - Génération Mçaghri: الرابع يةالاشهار  الومضة .4
IV. عرض وتحليل النتائج 
 النتائج ابؼتحصل عليها .1
 النتائج العامة للدراسة  .2
 الاجابة عن تساؤلات الدراسة .3

 خاتدة
 الدراجع الدصادر و 

 الدلاحق
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 تدهيد
التبرؽ الذ الادبيات النظرية في بـتلف ابؼفاىيم ابؼتعلقة بالإشهار كالأساليب  بعد

الإقناعية، يأتي ىذا ابعاتب التببيقي بهدؼ اسقاط تلك ابؼفاىيم على ارض الواقع من خلاؿ 
دراسة الومضات الاشهارية الرقمية ابػالة بحمود بوعلاـ، بإعتبارىا من ابرز ابؼؤسسات ابعزائرية 

 مد على الاشهار الرقمي في التًكيج بؼنتجتها كترسيخ لورتها الذىنية لدل ابعمهور.التي تعت
كيتضمن ىذا الفصل برليل سيميولوجي لعينة من الومضات الاشهارية الرقمية، من 

كالآليات خلاؿ دراسة العلامات كالالواف كالصور كالشعارات كالرسائل الابوائية كالأساليب 
فيها، للكشف عن الدلالات كابؼعاني التي تسعى ابؼؤسسة إلذ إيصابؽا الإقناعية ابؼستخدمة 

 .لك كالتأثتَ في سلوكو كابذاىاتهاللمسته
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III. عرض وتحليل ومضات حمود بوعلام عبر اليوتيوب 
 حمود بوعلام -الإشهارية: "أنا جزائري" تحليل الومضة  .1

مدة  رقم اللقبة
 اللقبة

حركة  توع اللقبة
 الكامتَا

التعليق أك  ابؼوسيقى الألواف الأشخاص زاكية التصوير
 ابغوار

 لقبةابعو العاـ ل

مستول  ثابتة متوسبة ثا 2 1
 العتُ

امرأة مسنة 
 بزم تقليدم

ألواف دافئة، 
 بتٍ، أرجواني

)بداية  ىادئة
 (الإيقاع

 "أنا جزائرم"
 

لقبة افتتاحية 
توحي بالألالة 

كالوقار 
كالابتسامة 

 .ابؽادئة
 قريبة ثا 3 2

(Zoom) / 
 باتوراما

متغتَة 
)لقبات 

 (سريعة

كجوه شابة،  متنوعة
رجل 

 لحراكم

ألواف الببيعة 
)ذىبي، 
أزرؽ، 
 (أخضر

إيقاع كطتٍ 
 متصاعد

أرضي "
لحرا، تل، 

 "..سواحل

استعراض التنوع 
ابعغرافي 
كالسكاني 
للجزائر 

)الصحراء 
 .(كابعباؿ

متوسبة إلذ  ثا 4 3
 قريبة

ثابتة / اتتقاؿ 
 ناعم

مستول 
 العتُ

طفل، 
شاب، امرأة 
 بزم قبائلي

ألواف زاىية، 
 فضي، أبضر

موسيقى 
ملحمية 

 بآلات كترية

في دمي "
بل تورات الب
 "كالشهيد

التًكيز على 
ابؼوركث الثقافي 

التقليدية(  )ابغلي
كالربط بتُ 

 .الأجياؿ
 قريبة جدان  ثا 3 4

(Close-
up) 

مستول  ثابتة
 العتُ

بفرضة/طبيبة، 
 عماؿ، طلبة

ألواف مهنية 
)أزرؽ، 

 (أبيض

عارفتُ " إيقاع حيوم
تاربىنا اللي 
مثلنا من 

 "زماف

إظهار ابعاتب 
العملي كابؼهتٍ 

للمجتمع 
ابعزائرم 
 .ابؼعالر

 لقبات سريعة ثا 5 5
(Montage) 

أطفاؿ  متنوعة سريعة
كشباب 

بابتسامات 
 عريضة

ألواف العلم 
الوطتٍ 

)أخضر، 
 (أبضر

ذركة 
ابؼوسيقى 

 ()تشيد

كعقدنا "
العزـ أف بريا 

 "ابعزائر

بث ابغماس 
كالركح الوطنية 
 .كالاعتزاز بابؽوية

 عامة ثا 3 6
(Graphic) 

بذميعة  مواجهة ثابتة
لشخصيات 

 الإعلاف

 ألواف العلامة
)ألفر، 
أخضر، 

 (أبضر

شعار العلامة 
 ابؼوسيقي

بضود "
بوعلاـ.. أنا 

 "جزائرم

لقبة ابػتاـ 
)ابػابسة( التي 
تربط العلامة 

التجارية بابؽوية 
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مدة  رقم اللقبة
 اللقبة

حركة  توع اللقبة
 الكامتَا

التعليق أك  ابؼوسيقى الألواف الأشخاص زاكية التصوير
 ابغوار

 لقبةابعو العاـ ل

 .الوطنية

 (Denotation)القراءة التعيينية  .2
 
 
 
 
 
 

لوجوه  (Portraits)بؾموعة من اللقبات ابؼتتابعة  * :الدستوى البصري. 1 .2
بـتلف الأعمار )أطفاؿ، شباب، شيوخ( كمن بـتلف الأطياؼ جزائرية من 

 .()رجل لحراكم، امرأة قبائلية، بفرضة، طالبة، فلاح

 .: كثباف رملية، جباؿ خضراء، سواحل، غيوـظهور عناصر بيئية متنوعة -

: ابغلي التقليدية )ابعبتُ، ابػلخاؿ(، اللباس التقليدم )البرتوس، ظهور رموز ثقافية -
 .ة(، كابغناءالعمامة، الشد

 

 
 

 
 

النهاية، يظهر شعار "بضود بوعلاـ" يتوسط طابعان بريديان مكتوبان عليو "أنا في  -
 ."جزائرم
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 :الدستوى الصوتي .2 .2

يلقي تصان شعريان بلغة عربية فصيحة  (Voice-over)لوت ذكورم عميق  -
 .كمؤثرة

لتصل إلذ مقبع من النشيد الوطتٍ بتوزيع  موسيقى تصويرية تبدأ ىادئة ثم تتصاعد -
 .ملحمي

 :الدستوى اللغوي. 3 .2

: "أنا جزائرم"، "أرضي لحراء، تل، سواحل"، استخدام عبارات تقريرية -
 .""تاربىنا اللي مثلنا من زماف

 

 (Connotation)القراءة التضمينية  .3

 :وية كراء الصور كالكلماتتكىي استنتاج ابؼعاني الثا

تهدؼ الومضة إلذ خلق "كحدة في التنوع". الوجوه ليست  :الوجوهدلالة . 1 .3
بؾرد أشخاص، بل ىي بسثيل رمزم للشعب ابعزائرم بأكملو، بفا يعزز شعور 

 .الاتتماء لدل ابؼشاىد مهما كاف اتتمائو ابعغرافي
من خلاؿ دمج لور الشيوخ كابغلي  :(دلالة الأصالة )الدرجعية التاريخية. 2 .3

اب كابؼهن ابغديثة، تريد العلامة القوؿ بأف "بضود بوعلاـ" ىو القدبية مع الشب
 .ابعسر الوالل بتُ عراقة ابؼاضي كحيوية ابغاضر

استخداـ كلمات مثل "الشهيد"، "الباطل"،  :دلالة الوطنية والقدسية. 3 .3
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كمقبع من النشيد الوطتٍ "قسمان"، ينقل ابؼنتج من بؾرد "مشركب غازم" إلذ 
 ."العلامة ىنا لا تبيع منتجان، بل تبيع "قيمة" ك"فخران "رمز كطتٍ". 

ظهور الشعار في نهاية الومضة داخل "طابع بريدم"  :دلالة الطابع البريدي. 4 .3
يوحي بالتوثيق الربظي كالرسالة العابرة للحدكد، ككأف الشخصية ابعزائرية ىي 

 .الرسالة التي برملها العلامة للعالد
الابتسامات الصافية كاللقبات القريبة للعيوف  :البعد السيكولوجي. 5 .3

(Extreme Close-up)  تهدؼ إلذ خلق رابط عاطفي بضيمي
(Intimacy) مع ابؼستهلك، بفا يولد "كلاءن عاطفيان" للعلامة التجارية. 

 )جدول ملخص للتحليل )وفق نموذج الدراسة     

 التضمينية )الددلول( القراءة القراءة التعيينية )الدال( عنصر التحليل

 .الشمولية، الشعبية، كإف العلامة لكل ابعزائريتُ .تنوع عمرم كجندرم كمهتٍ الشخصيات

 .الامتداد ابعغرافي كالسيادة على الأرض .الصحراء، ابعباؿ، ابؼدينة الأمكنة

 .الشعبي التمسك بابؽوية الثقافية كابؼوركث .ابغلي الفضية، اللباس التقليدم الإكسسوارات

 .ابغماس، العزة، كربط العلامة بالسيادة الوطنية .النشيد الوطتٍ + إيقاع ملحمي ابؼوسيقى

إثبات الذات، الفخر، كالدمج بتُ ابؼستهلك  ."ضمتَ ابؼتكلم "أنا جزائرم اللغة
 .كابؼنتج

 .عبر الأجياؿالعراقة، الاستمرارية، كالصمود  .(1878شعار بضود بوعلاـ )تأسس  العلامة التجارية

 :الإقناعيةالاساليب  .4
 نص الرسالة الإقناعية )الدعلنة(. 1 .4

تتمحور الرسالة اللفظية )ابؼنبوقة كابؼكتوبة( حوؿ تأكيد ابؽوية كالارتباط بالأرض 
 :كالتاريخ
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الغالية. أرضي لحرا، تل، سواحل، كجباؿ العالية.. أنا  أنا جزائرم.. كابعزائر"
جزائرم عندم راية كتشيد، كفي دمي توارث الباطل كالشهيد.. أنا جزائرم 
كعارفيتٍ في كل مكاف، عارفتُ تاربىنا اللي مثلنا من زماف.. أنا جزائرم كعلى 

 ."رمبلادم تغتَ.. كعقدنا العزـ أف بريا ابعزائر.. بضود بوعلاـ: أنا جزائ
 الإقناعية الدستخدمة )الرسالة الضمنية( ستمالاتوالإالأساليب . 2 .4

الإقناعية لربط ابؼستهلك  الإستمالاتاعتمدت الومضة على توعتُ رئيسيتُ من 
 :بالعلامة التجارية

 :(Emotional Appeals) العاطفية والنفسية الإستمالات. 1.2 .4
إثارة حافز الاتتماء كالافتخار كالاعتزاز كطتٍ: الإشهار بىاطب الوجداف ابعزائرم 
بشكل مباشر. الكلمات ابؼزلزلة مثل "الشهيد"، "الراية كالنشيد"، كاقتباس ابؼقبع 
ابغماسي من النشيد الوطتٍ "كعقدنا العزـ أف بريا ابعزائر" كلها مثتَات عاطفية 

 .قومية ابعياشة كرببها تلقائيان بالعلامة التجاريةقوية تهدؼ إلذ تقل ابؼشاعر ال
من خلاؿ تكرار  :(Identification) إستًاتيجية التوحد الذاتي كالتماىي

 (Close-up) ضمتَ ابؼتكلم "أنا جزائرم" متزامنان مع لقبات قريبة جدان 
لعيوف كملامح الشخصيات، بودث توحد تفسي بتُ ابؼتلقي كبتُ الأشخاص 

 .الشاشة، فيشعر ابؼشاىد أف الرسالة تنبق بابظو ىو شخصيان  الظاىرين في
 :(Myth of Origins) استمالة العراقة والقدسية التاريخية. 2.2 .4

ربط اسم ابؼنتًج "بضود بوعلاـ" بتاريخ ابعزائر )"عارفتُ تاربىنا اللي مثلنا من 
ات متوارثة في زماف"(. الرسالة الإقناعية ىنا تقوؿ: مثلما أف الثورة كالتاريخ جين

 .دماء ابعزائريتُ، فإف مشركب بضود بوعلاـ جزء من ىذا التًاث التاربىي ابؼشتًؾ
 آليات الإقناع عبر شريط الصورة والصوت )الدلائل السيميولوجية(  .5
: عرض لور الرجل الصحراكم التنوع السوسيولوجي والجغرافي كأداة إقناع.1 .5

بالعمامة الصفراء، ابؼرأة القبائلية بحليها الفضية، العماؿ، الأطباء، الأطفاؿ، 
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كالشيوخ، يرسل رسالة إقناعية بصرية مفادىا: "بضود بوعلاـ ىو القاسم ابؼشتًؾ 
الذم بهمع كل البوائف كالثقافات ابعزائرية دكف استثناء" )لناعة كحدة في 

 التنوع(.
الاتتقاؿ بتُ الببيعة ابؼفتوحة )الصحراء كالتل( كالوجوه  الديكور والإضاءة:.2.5

ابؼبتسمة ابؼضاءة بنور دافئ يوحي بالأمل كالصمود، بفا يتًؾ أثران تفسيان إبهابيان مربوان 
 لدل ابؼستهلك كيربط ابؼشركب بلحظات الفرح كالافتخار

. 
  النهائي الخلاصة والذدف الإقناعي - 

 "ثاتية بزتصر في استًاتيجية "توطتُ العلامة التجارية 30الإقناعية لومضة الػ الرسالة 
(Cultural Branding): 

إف بضود بوعلاـ ليس بؾرد مشركب غازم تشتًيو من ابؼتجر، بل ىو رمز للهوية "
الوطنية، كامتداد لتاربىك، كجزء من كياتك كجزائرم. كبالتالر، فإف استهلاكك بؽذا 

 ."بتَ ضمتٍ عن كفائك بؽويتك ك جذكرؾابؼنتج ىو تع
لقد بقح الإشهار في برويل السلعة الاستهلاكية من "منتج مادم" إلذ "قيمة معنوية 

 .كثقافية" لا بيكن الاستغناء عنها، كىو أعلى مستويات الإقناع الإعلاني
 سكر: %0لومضة الاشهارية: ل السيميولوجي التقطيع جدول .2 .2

 بارت ركلاف لػ السيميولوجية ابؼقاربة كفق

 بوعلاـ بضود))بضود كولا، سيليكتو، ليموناد  :ابؼنتج  |  ثاتية :14الفيديو مدة

ابعو العاـ 
 للقبة

حركة  زاكية التصوير الألواف ابؼوسيقى
 الكامتَا

 رقم اللقبة مدة اللقبة توع اللقبة

شكل  عرض
ابؼنتج مع تعتيم 

 جزئي

لاخبة )ايقاع 
 الركؾ(

سوداء، خلفية 
تدرج كضوح 
 اللوف الازرؽ

زاكية مواجهة 
عادية 

 مستول العتُ

ثابتة ظهور 
 تدربهي

لورة مصغرة 
للمنتج ثم 

(zoom) 

 1 ثا0:0

عرض السنة 
)سنة  1878

ظهور ابؼنتج( 

زيادة في قوة 
 الصوت

لوف العلب 
ازرؽ مع الابضر 

كالفر مع  

عادية  زاكية
 مستقيمة

متحركة 
 عموديا

قريبة جدا 
(zoom) 

 2 ثا0:02
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مع قبرات ابؼاء 
 على العلب

 كتابة سوداء

التًكيز على 
العلبة الزرقاء 

مع قبرات ابؼاء 
كعبارة 

 سكر)0%
(Véritable 

تناغم ابؼوسيقى 
 مع حركة الصورة

خلفية زرقاء 
 ساطعة

زاكية مواجهة 
 عادية

 3 ثا30:0 قريبة ثابتة 

لقبة مكبرة 
جدا لغباء 
 العلبة ابؼعدتية

استمرار 
ابؼوسيقى 

ابؼمزكجة مع 
القيثار 
 الكهربائي

خلفية رمادية 
معدتية مع 
 علبة زرقاء 

زاكية علوية 
 مائلة

زككـ قوم 
 كسريع

 4 ثا0:04 قريبة جدا

ليموناد علبة 
تتوسط ابؼشهد، 

كيظهر تص 
سكر ليموناد 0

منتج بؿلي 
بدكف سكر" 

تعلوىا 
ابؼيداليات 

 الذىبية التاربىية

ابػلفية لفراء  تفس ابؼوسيقى
 ذىبية

عمودية 
 لاعدة

زاكية 
مواجهة 
 مستقيمة

 5 ثا0:05 متوسبة

علب مشركب 
(selecto )

الزرقاء كالنجمة 
الصفراء كابػط 
الابضر، بارزة 
كسط خليفة 
مرلولة من 
اغبية علب 

 الأبؼنيوـ

خلفية رمادية  تفس ابؼوسيقى
من أغبية 

 العلب

زاكية علوية  حركة لاعدة
 عمودية

 6 ثا 0:06 متوسبة

ثلاث علب من 
 مشركب بضود
تبتَ كتدكر 

فضاء الفر  
 ذىبي ساطع

حركة دكراتية 
سريعة ثلاثية  

 الابعاد

زاكية مائلة 
 ديناميكية

 0:07 متوسبة
0:08الذ
 ثا

8 
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 القراءة التعيينية: .1

يعتمد الإشهار الرقمي ؿ"بضود بوعلاـ" على ابؼزاكجة بتُ الاقناع العقلاني )ابؼنبقي( كالاقناع 
 العاطفي )ابغسي( من خلاؿ الأتساؽ الدلالية التالية:

 . الدستوى البصري:1 .1
قبرات الندل كابؼاء: تكررت في بصيع اللقبات عل سبح العلب ابؼعدتية كىذا يدؿ  -

 .على )البركدة الشديدة كالإتتعاش كفك العبش(

 بدركتة

ظهور علبة من 
منتوج بضود كولا 

 بضراء

بلوغ ابؼوسيقى 
ابغد الأدنى من 

 الصخب
 

حركة دكراتية   الأبضر ، الفضي
 مستول العتُ

 قريبة جدا زاكية متغتَة 
zoom 

 9 ثا0:09

بؾموعة علب 
بضود كولا 

متبايرة على 
متوازية مرتبة مع 

اقتًاب علبة 
مركزة على تص" 

cola 0% 
sucre" 

ابلفاض تدربهي 
 في حدة ابؼوسيقى

حركة مائلة  الأبضر، الفضي
 لاعدة

متوسبة ثم  ثابتة
قريبة 
 (zoom)جدا

الذ 0:10
 ثا 0:12

10 

علبة بضود كولا 
بضراء اختفاء 

تدربهي للألواف 
كظهور خلفية 

سوداء مع كمضة 
خفيفة بيضاء 
على ابغافة 

ابػارجية للعلبة 
دكف اظهار 

 تفاليلها

تباطء كتتَة 
ابؼوسيقى تزامنا 
 مع اتتهاء الومضة

الابضر، الفضي، 
 الابيض، الاسود

حركة عكسية 
 ختامية

 الذ 0:13 متوسبة ثابتة
 ثا 0:14

  11 
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ابػلفيات كالالواف: اللوف الذىبي/ الالفر، يرمز الذ الالالة، الفخامة، كخلبة  -
 الليمونادا السرية التاربىية للشركة، اضافة الذ الاتتعاش.

رؽ كالابضر )سليكتو ك بضود كولا(: ألواف تثتَ ابغيوية كالباقة كالشبابية، كىي اللوف الاز  -
 .(You tube Sorts)ضركرية بعذب الفئات العمرية الشابة على منصة اليوتيوب 

 
 
 
 
 
 
 

 . الدستوى الصوتي:2 .1

)إيقاع سريع بآلات الدرامز كالغيتار الكهربائي(،  خلفية موسيقية مستمرة من العزؼ الصاخب
تتصاعد كتتَتها مع تسارع حركة العلب كدكرانها، لتصل إلذ ذركتها الاستعراضية عند القفلة 

 الإشهارية كالشعار ابػتامي.

  . الدستوى اللغوي:3 .1
 ء/سكر": لياغتها بخط عريض ككاضح في دائرة بيضاsucres  %0التًكيز على" -

 تتوسط العلبة.
م ئ: دلالة لغوية تاربىية بريل على إقناع قا1878" منذ 1878DEPUISشعار"  -

 على الثقة كالولاء. 
 القراءة التضمينية:  .2
. الدلالة السيكولوجي لقطرات الداء والرذاذ:. 1 .2  ماء مكثف على غباء أبؼنيوـ

 ، كاللذة الفورية(.جةالباز يثتَ الإشهار رغبة فيزيولوجية لا كاعية ترتبط بػ)الإرتواء، 
إطفاء العبش الشديد. اللقبة بذربة الصورة ىنا لا تبيع "مشركبا غازيان"، بل تبيع )
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ابؼقربة جدا بذعل الشاشة الصغتَة للمستعمل تبدك ككأنها باردة كملموسة، بفا بورؾ دافع 
 الشراء الإتدفاعي.

ابؼعتٌ الظاىرم تص  " والديداليات":1878الدلالة السوسيوثقافي لتاريخ . 2 .2
 مكتوب كارقاـ تدؿ على زمن التأسيس.

ابؼعتٌ ابػفي: بريل ىذه الأيقونات على مفاىيم )الألالة، الأماف، كالولاء القومي(. في 
ابؼخياؿ ابعمعي ابعزائرم، بضود بوعلاـ ليس بؾرد شركة، بل ىو جزء من الذاكرة كابؽوية 

طمأتة ابؼستهلك) بكن شركة كطنية بكمي التًاثية، الإبواء التضميتٍ ىنا يهدؼ الذ 
اذكاقكم التاربىية، كتبورنا الصحي مبتٍ على اساس خبرة قرف كتصف كىو ما بينح 

 ابؼنتج شرعية مبلقة مقابل ابؼنتجات الأجنبية ابؼنافسة.
 الدلالة السيميائية للموسيقى: ابؼعتٌ الظاىر: عزؼ غيتار كهربائي كإيقاع سريع. .3.2

ابؼعتٌ ابػفي: بسرير قيم ) الثورة، التمرد على ابؼألوؼ، كالشبابية(. ابؼنتجات الصحية 
)بدكف سكر( عادة ما تضمن دلالة ابؽدكء، ابغمية الصارمة، أك ابؼرض كالشيخوخة،  
كسر الإشهار ىذه الصورة النمبية تضمينيا عبر موسيقى لاخبة؛ ليقوؿ للمتلقي إف 

الإثارة كالباقة ابؼتفجرة، إتو تقل للمنتج من خاتة  خلو السكر لا يعتٍ ابػلو من
 )ابؼشركب العلاجي ابؼموؿ( إلذ خاتة )الأسلوب ابؼثتَ للحياة العصرية(.

 الأساليب الإقناعية: .3
سكر: تظهر كشعر بؿورم ثابت يتوسط الكادر  %0. الرسالة اللغوية التكرارية 1.3

، حيث (Anchorage)البصرم فوؽ كل علبة، كظيفتها اللساتية ىي الإرساء 
تقبع البريق أماـ أم تأكيل خاطئ كتثبيت ابؼيزة التنافسية الأساسية للمنتج في ذىن 

 ابؼتلقي منذ الثواني الأكلذ.
  الإستمالات العقلية:. 2.3

ي الصحي للمستهلك ابغديث من خلاؿ تقدنً مبررات بزاطب ابؼنبق كالوع -
 موضوعية للشراء.

 التًكيز البصرم على غياب السكر ابؼضاؼ لدعم الصحة العامة كالرشاقة. -
كتو( لإقناع ابؼتلقي يإستعراض التنوع الكامل للمنتجات )ليموناد، فريتابل، سل -

 عقلاتيان بوفرة البدائل الصحية لكل الأذكاؽ الشعبية.
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 العاطفية: الإستمالات. 3.3
 تستهدؼ إثارة مشاعر الولاء، ابغنتُ، كالأماف ارتباطا بابؽوية:

ابراز أيقوتة التأسيس التاربىية كابؼيداليات التقديرية العريقة، ىذه الإستمالة تستدعي  -
الثقة ابؼوركثة عبر الأجياؿ، توحي للمستهلك بأف الشركة التي اسعدت عائلتك من 

.قرف كتصف ىي   تفسها التي تهتم بصحتك اليوـ

 ز الفيزيولوجية الفورية للمتلقي:ئراتعتمد على إثارة الغ :مالات الحسيةالإست. 4.3

التًكيز الشديد على قبرات الندل ابؼتكاثفة كرذاذ ابؼاء البارد ابؼقرب جدا على  -
الغريزية اسبح العلب كالغباء ابؼعدني، بفا بوفز حاسة التذكؽ كالارتواء، كيثتَ الرغبة 

 في الشراء لإطفاء العبش.
 آليات الإقناع عبر شريط الصورة والصوت)الدلائل السيميولوجية(: . 4

الفورم: بردث الومضة لدمة بصرية كبظعية في الثواني الاكلذ  آلية خبف الإتتباه -
عبر التعتيم الكل ابؼكسور بوميض ابيض يرسم ظل العلبة، متزامنة مع الضربة 
الايقاعية الأكلذ للموسيقى الصاخبة، ىذه الألية بسنع ابؼتلقي من بذاكز الفيديو 

 كتدفعو بؼواللة ابؼشاىدة.
لصاخب: توظيف موسيقى لاخبة )غيتار كهربائي( آلية التناغم السمعي البصرم ا -

 كدكراف العلب البائرة في ابؽواء. 3Dليتوافق بنيويا مع حركة الػ 
سيميولوجيا: تقلت ىذه الآلية دلالات الشباب، الثورة، ابغيوية، القوة( لتلتصق 

 ية.بابؼنتج، بفا ازاؿ بساما الصورة النمبية التي ترافق عادةن ابؼشركبات ابؼخصصة للحم
 جدول ملخص للتحليل )وفق نموذج الدراسة(

 عنصر التحليل القراءة التعيينية )الدال( القراءة التضمينية )الددلول(
الإغراء، البركدة القصول، 

 فك العبش.
قبرات ابؼاء على الغباء 

 ابؼعدني
 قبرات ابؼاء كالندل

الباقة، ابغيوية، الشبابية، 
 لدمة الاتتباه السمعي.

غيتار عالية موسيقى عزؼ 
 كحيوية

 ابؼوسيقى 
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مبرر عقلاني سريع للحفاظ 
 على الصحة 

سكر بعدة  %0تكرار  
 أذكاؽ 

 اللغة 

توفر الأذكاؽ كالنكهات،  
 اثارة إتتباه ابؼستخدـ 

ثابتة، دكراتية، تغتَ اتواع 
 ابؼنتج

 ابغركة 

سكر )بضود   %0شعار   ابغداثة، الصحة، القوة
كولا، سيليكتو، فريتابل( 

 ة التأسيس.سن

 العلامة التجارية

 سيليكتو  يجمعنا الخير :رمضان ىذا )ةالإشهاري للومضة السيميولوجي التقطيع .3
 (بيضاء وحمود

 بارت ركلاف لػ السيميولوجية ابؼقاربة كفق

 بوعلاـ بضودسيليكتو كبضود بيضاء(  )ابؼنتج  |  ثاتية :15الفيديو مدة
 (Découpage Sémiologique) للقطات السيميولوجي تقطيعال جدول

 
 رقم

 اللقطة
 حركة اللقطة نوع التوقيت

 الكاميرا
 زاوية

 التصوير
 / الحوار الدوسيقى الألوان الأشخاص

 الترجمة
 العام الجو

 والدلالة

 High) عالية عامة ث 2:00 -00 01
Angle Wide 

Shot) 

 إيلت / ثابتة
(Tilt 

Down) 

 من
 الأعلى

 عماؿ
 شباب

 بقمصاف
 بيضاء،
 مشرفوف

 دافئ، بتٍ / بيج
 طبيعي ضوء

 موسيقى
 ىادئة

 إيقاعية

 في
 ثقافتنا،
 تديركا
 ابػتَ

 توزيع مستودع
 حركة ضخم،
 منتظمة

 طاقة منسجمة،
 بصاعية إبهابية

02 2:00 - 3:00 
 ث

 متوسبة
(Medium 

Shot) 

 مستول ثابتة
 العتُ

 امرأتاف
 بؿجبة)

 ،(كمتحجبة
 مسن رجل

 بشماغ

 ألواف بتٍ، بيج،
 ترابية

 استمرار
 ابؼوسيقى

 في
 ثقافتنا،
 تديركا
 ابػتَ

 تعاكف بغظة
 تسليم بهيجة

 لندكؽ،
 كتعاكف احتضاف

 النساء، بتُ
 شخصية حضور

 تراثية
03 03:004:50 

 ث
 جدان  قريبة

(Extreme 
Close-Up) 

 / ثابتة
 خوخة

(Bokeh
) 

 مستول
 العتُ

 امرأتاف
 قبلة تتبادلاف

 ابػد على
 بحميمية

 بيج / أبيض
 يكاد ضوء ناعم،
 ذىبيان  يكوف

 بغظة
 ىدكء

 عاطفي

 فيثقافتنا،
 تديركا
 ابػتَ

 أتثوية بضيمية
 بغظة أخوٌة،

 إتساتية
 تعمٌق .لادقة
 شعور اللقبة
 العائلي الدؼء
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0
4 

0:50 - 7:00 
 ث

 قريبة متوسبة
(Medium 

Close-Up) 

 / ثابتة
 خوخة

 مستول
 / العتُ
 أسفل
 قليلان 

 مسنٌة امرأة
 بدلابس
 تقليدية
 جزائرية

 بؾوىرات)
 (ذىبية

 بنفسجية/بضراء
 ذىبي داكنة،

 موسيقى
 حنينة
 ىادئة

 كتتقابظوا
 كاش

 عندنا

 ابغكمة رمزية
 كالعباء

 ابؼوركث،
 ابتسامة
 بذسٌد خاشعة

 ابؼشاركة قيمة
 كالسخاء

0
5 

:00 
07 - 9:00 
 ث

 متوسبة
(Medium 

Shot) 

 يد / ثابتة
 حرة

 مستول
 العتُ

 لغتَة طفلة
(12-13 

 في (سنة
 بيت

 تقليدم،
 كيسان  برمل

 زيتي، دافئ، بتٌٍ 
 زخرفية كسادات

 استمرار
 ابغنتُ

 كتتقابظوا
 كاش

 عندنا

 البفلة حركة
 تعكس

 قيمة استمرارية
 عبر العباء

 الأجياؿ،
 التقليدم البيت
 دلالية كسيلة

 للألالة
06 00:09- 

 ث 1100
 Full) عامة

Shot) +  تلاشو 
(Dissolve) 

 مستول ثابتة
 العتُ

 في طلاب
 دراسية قاعة

 فتياف)
 (كفتيات

 ضوء كدافئ، بيج
 طبيعي نافذة

 إيقاع
 يتصاعد

 بكو
 ابػتاـ

 ىذا
 رمضاف،

 مع
 سيليكتو

 كبضود
 بيضاء

 ابؼعرفة فضاء
 كابؼستقبل،

 إبياءات
 بتُ تعاطف

 بغظة البلاب،
 داخل مشاركة
 الفصل

07 :0011- 
 ث 13:00

 متوسبة عامة
(Medium 
Wide) + دمج 

(Composite) 

 عائلة مواجهة ثابتة
 جزائرية
 حوؿ كاملة
 إفبار مائدة

 رمضاتية

 + تيلي أزرؽ
 عاؿو  تباين ذىبي،

 ذركة
ابؼوسيقى

 إيقاع ،
 احتفلي

 ىذا
 رمضاف،

 مع
 سيليكتو

 كبضود
 بيضاء

 ابؼنتجىتُ قنينتا
 سيليكتو)

 (بيضاء كبضود
 قلب في

 ابؼزج .ابؼائدة
 ييدمج البصرم
 ابغقيقية اللقبة
 بالرسم

 الغرافيكي
 للعلامة

08 :00 03- 
 ث 14:00

 إتفوغرافيك
(Motion 
Graphic) 

 مواجهة بسامان  ثابتة
 مركزية

 رسم
 بزبيبي

 حوؿ لعائلة
 مائدة

 + تيلي أزرؽ
 حار ذىبي

 شعار
 موسيقي
 للعلامة

 
 

 ابػتَ
 / بهمعنا
 كفاؤكم
 يساىم

 في
 مساعدة
 الأطفاؿ
 المحتاجتُ

 من اتتقاؿ
 إلذ الواقع
 الرسم الرمز؛
 ابؼشهد بهعل

 أيقوتيان  العائلي
 للتعميم كقابلان 
 كل على

 ابعزائريتُ
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 الذكؽ /
 الفريد

09 14:00- 
 ث 15:18

 للمنتج جدان  قريبة
(Product 

Close-Up) 

 حركة / ثابتة
 ببيء تكبتَ

 / ةهمواج
 أمامية

 يوجد لا
 أشخاص

 / غامق أزرؽ
 ذىبي + أخضر

 أبضر +

 تلاشو 
للموسيق

 ل

 تابعوا
 مبادرة
 ابػتَ

 بهمعنا
 على

 مواقع
 التوالل

الاجتماع
 بغمود م

 بوعلاـ

 ابػتامية اللقبة
(Pack 
Shot): 

 سيليكتو قنينتا
 بيضاء كبضود

 بعرض لتً ٢
 رمضاني خاص
 .دج ٠٣١
 الاثنتتُ تقدنً

 فكرة يرسخ معان 
 التحالف
 كالشمولية
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 (Dénotation) التعيينية القراءة. 1

 البصري الدستوى. 1.1 
 ابؼتتالية الواقعية ابؼشاىد من منظومةن  ثاتية، 15 مدتها البالغة الإشهارية، الومضة تتضمن
 :بؿورية فضاءات ثلاثة تيشكٌل التي كابؼتنوعة

 بيضاء قمصانان  يرتدكف شبابان  عمالان  يضمٌ  كبتَ توزيع مستودع :الاجتماعي التضامن فضاء (أ
 الزم ترتدم مسنٌة شخصية كجود مع ،'بهمعنا ابػتَ' بشعار موسومة لناديق بوملوف

 .الشماغ) ابعزائرم التقليدم

 
 مسنٌة امرأة كمشهد تقليدم، ديكور ذم بيت في طفلة مشهد :كابؼنزؿ الأسرة فضاءب(

 .أليلة جزائرية بدجوىرات
 
 
 
 
 عائلية إفبار مائدة ثم الكتب، يتبادلوف طلابان  بذمع دراسية قاعة :كابؼدرسة المجتمع فضاء (ج

 .بيضاء كبضود سيليكتو زجاجتا تتصدرىا رمضاتية
 
 
 

 في اللقبة
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 دج 130 خاص عرض" :كييكتب كبتَ بحجم القنينتاف تظهر ،(Pack Shot) ابػتامية
 .الاجتماعي التوالل كسائل على ابؼبادرة بؼتابعة كدعوة رمضاني لحن ختم مع ("2 لتً)
 والنصي الصوتي الدستوى. 1. 2

 بكو تدربهيان  كتتصاعد ىادئة تبدأ تصويرية موسيقى :عنالر ثلاثة على الصوتي الشريط يرتكز
 النص، يتلو مباشرة مصدره يظهر لد (Voice-over) خلفي كلوت احتفالر، إيقاع

 :ابؼتًبصة) الكتابي الشريط في رئيسيتاف كبصلتاف
 .ابعمعية ابؽوية إلذ يل= برابػتَ تديركا ثقافتنا، في -
يل=  عندنا كاش كتتقابظوا -  .كالسخاء التشارؾ قيمة إلذ بري
يل= بيضاء كبضود سيليكتو مع رمضاف، ىذا -  .التجارية العلامة إلذ مباشرة بري
 .للمبادرة ابؼركزم الشعار = بهمعنا ابػتَ -
 لريح اجتماعي التزاـ= المحتاجتُ الأطفاؿ مساعدة في يساىم كفاؤكم -
 الخفية الدعاني (Connotation) التضمينية القراءة.2
 ابؼنظمٌ ابػتَ :الدستودع فضاء دلالة. 1.2

 ليس العلامة تظر في ابػتَ :عميقة دلالة بومل منزلان  أك مببخان  لا لوجستيكي مستودع اختيار
 البيضاء، القمصاف ابؼرلوفة، الصناديق .كمؤسسية بفنهجة عملية ىو بل فرديان، عفويان  عباءن 

 بل مشركبات، تبيع شركة بؾرد ليست بوعلاـ بضود بأف ييوحي ذلك كل ابغركي التنسيق
 .النباؽ كاسع تأثتَ ذات كموثوقة فاعلة اجتماعية منظومة

 تيعبي التي الذاكرة: الدسنّة الدرأة دلالة. 2.2
 "ابعزائرية"ابعدة  مباشرةن  تستدعي التقليدية بالمجوىرات ابؼزينٌة ابؼسنٌة للمرأة جدان  القريبة اللقبة

يختزىف الأتثوم النموذج ذلك ابعمعية، الذاكرة في
 غتَ للعباء كرمز الشعبي الوجداف في ابؼ

 (.الكرـ كىذا ابغكمة بؽذه امتداد بكن)  :ضمنيان  تقوؿ العلامة .الأليل كالسخاء ابؼشركط
 كالاستمرارية التوارثة: الطفل دلالة. 3.2

 تيقنعنا إنها .الثقافية الاستمرارية إلذ ترمز تقليدم بيت في الكيس برمل التي الصغتَة البفلة
 التوارث ىذا في ابلراط ىو ابؼنتج استهلاؾ كأف متجذٌرة، بل طارئة ليست القيم ىذه بأف

 .العريق الثقافي
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 ابؼتجدد الاتتماء :الدراسة قاعة دلالة. 4.2
 لا ابػتَ :متقنة رسالة بومل لكنو مألوؼ، غتَ رمضاني إعلاف في ابؼدرسي ابؼشهد توظيف 

 ،كيتعاطف يتشارؾ أيضان  الشباب جيل، الكبار على يقتصر كلا العمر، في بالتقدـ ينتهي
 .الأمة مشركع ضمن ابػتَ قيمة تيدمج للمستقبل رمزم كفضاء ابؼدرسة

  ابؼقدس القلب في ابؼنتج: الرمضانية الإفطار مائدة دلالة. 5.2
 الاجتماع، فضاء :بامتياز مقدس فضاء ابعزائرم الإسلامي الوعي في الرمضاتية ابؼائدة

 ابؼنتج :الإقناعية الاستًاتيجية ذركة ىو ابؼائدة ىذه مركز في القنينتتُ كضع .كالشكر كالفرحة،
 .الرمضاني اليومي مقدٌسات في بنيوم كعنصر بل كمشركب، ييقدلـ لا

 الذكي التحالف: بيضاء حمود + سيليكتو علامتين بين الجمع دلالة. 6.2
 الشمولية أكلان، :مزدكجة تضمينية رسالة يرسل كاحد إطار في معان  التجاريتتُ العلامتتُ تقدنً

 لا مرجعية = بوعلاـ بضود بؾموعة) ابؼؤسسية القوة ثاتيان، ؛(كالليموف الكولا :الأذكاؽ لكل)
تلف  معتٌ ينتج ابعمع :'اللساتية الأسبورة' بارت يسميو ما ييشبو التحالف ىذا .(عليها بىي
 .العلامتتُ بؾموع يتجاكز جديدان 

  (Stratégies de Persuasion) الإقناعية الأساليب. 3

 (Appel Émotionnel) العاطفية الاستمالة. 1.3
 العربية الذاكرة في الفضيل الشهر :الاتتماء كمشاعر استثنائي كزمن رمضاف توظيف -

 الزمن بهذا العلامة ربط .العاطفية الناحية من حساسيةن  الأكقات أكثر ىو الإسلامية
 .الاستهلاؾ كفعل ابػالصة الدينية ابؼشاعر بتُ تداخلان  يينتج

 ابؼرأة) الشخصيات ككجوه لعيوف جدان  القريبة اللقبة :اتفعالر كميغرو  كالعيوف الوجوه -
 علم في ييعرؼ ابؼشاىد مع بضيميان  راببان  بزلق (ابؼتعاتقتاف النساء البفلة، ابؼسنٌة،
 .ابؼرآتي ابغركيالتعاطف  بػ ابؼعرفي النفس

 ييصمٌم الاحتفالر الإيقاع إلذ ابؽدكء من الاتتقاؿ :اتفعالر كمينظمٌ التصاعدية ابؼوسيقى -
 التي اللحظة في للاستقباؿ الاستعداد ذركة في كبهعلو بدقة، الاتفعالية ابؼشاىد حالة
 .ابؼنتج فيها يظهر
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 (Identification) والتماىي التوحد إستراتيجية. 2.3
 رجل) متنوعة شخصيات تقدنً خلاؿ من .الومضة في الإقناعية الأساليب أبرز ىذا ييعدٌ 

 :ضمنيان  العلامة تقوؿ بـتلفة، اجتماعية فئات بسثٌل (عائلة طلاب، طفلة، شابة، امرأة مسن،
 ىذه إحدل على تفسو إسقاط بإمكاتو جزائرم فرد أم ."ابؼشاىد أيها أتت"ىذا 

 لاكعيان  السلوؾ ىذا ربط مع، تفسو على كالعباء ابػتَ سلوؾ إسقاط كبالتالر الشخصيات،
 .بابؼنتج
 (Appel Éthique/Religieux)  والدينية الأخلاقية الاستمالة. 3.3
 كدينية ابعزائرم ثثقافية التًا)  :مرجعيتتُ بذمع،" ابػتَ تديركا" ،"ثقافتنا"في  المحورية ابعملة

 ناطقةن  تفسها تنصٌب فإنها" ابػتَ تديركا"  العلامة تقوؿ حتُ .أساسي قرآني مفهوـ ابػتَ)
 تبدك إذ ؛(الأيديولوجيات )التببيع بار  أبظاه ما كتستدعي كاملة، قيمية منظومة باسم

 .بها كميسللمان  بديهية رسالتها
 عإقنا  كأداة (RSE) الاجتماعية الدسؤولية استمالة. 4.3
 ىذه .المحتاجتُ الأطفاؿ مساعدة في يساىم كفاؤكم: ىي الومضة في إقناعان  الأكثر ابعملة
 .اجتماعي أثر ذم أخلاقي فعل إلذ بسيط استهلاكي قرار من الشراء فعل بروٌؿ ابعملة

 الإقناعية البلاغة في ييعرؼ ما ىذا .بصاعي ختَ في ييسهم بل مشركبان، يشتًم لا ابؼستهلك
 .(Moral Transfer) 'ابؼستهلك على الأخلاقية ابؼسؤكلية تقل'بػ

 (Mythe de l'Authenticité) والجذور الأصالة أسطورة. 5.3
 إتو :اعتباطيان  ليس (القنينة على يظهر الذم) بيضاء بضود شعار في 1878 عاـ توظيف

 ييسميو ما ىذا بارت، سيميولوجيا فيع"، ابعمي قبل ىنابكن  "يقوؿ عياف شاىد تاربىي، دليل
 من جزءان  تصبح التجارية العلامة، :(Mythe des Origines) "الألل أسبورة"

 .استهلاكي منتج بؾرد لا الوطتٍ التاريخ
 (Passage au Mythe) البصري التحويل عبر الأسطرة. 6.3

 في الأتيق الغرافيكي الرسم إلذ (للعائلة ابغقيقية اللقبة) الواقعية الصورة من ابػلاؽ الاتتقاؿ
 كالعائلة أيقوتة، إلذ يتحوٌؿ الواقعي ابؼشهد .الأسبرة آلية على بارز مثاؿ ىو 9ك 8 اللقبتتُ

 ما جوىر ىي الكوني إلذ المحدكد من القفزة ىذه .ابعزائرية العائلات لكل كوتيان  رمزان  تصبح
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 .الإشهارية بالأسبورة بارت يعنيو

 ( والأسطورة والتضمين التعيين )ملخّص جدول. 4

 (التعيينية القراءة الدال / العنصر
 )الدال

 )الددلول (والأسطورية التضمينية القراءة

 (ابؼكاف
 )ابؼستودع

 عمل فضاء
 كلوجستيك

 ليس ابػتَ ابؼؤسسي، كالتضامن ابؼنظمٌ العباء
 بصاعي بل فرديان 

 شخصيات
 ابؼرأة ( تسائية
 )الكبتَة

 بزم مسنة سيدة
 تقليدم

 الثقافي التوارث ابغكمة، ابعمعية، الذاكرة
 ابػتَ لقيم

 برمل لغتَة طفلة البفلة
 كيسان 

 الأمل الأجياؿ، عبر العباء قيم استمرار
 كابؼستقبل

 البلاب مشهد الدراسة قاعة
 كابؼشاركة

 للتضامن كفضاء كالتعليم المجتمعي الاتتماء

 طعاـ حوؿ عائلة الإفبار مائدة
 رمضاني

 كحدة = رمضاف ابؼقدس، العائلي الاجتماع
 ابؼنتج +

 سيليكتو قنينة
 (زرقاء)

 غازم مشركب
 كولا / أسود

 الاجتماعي الفرح الشباب، التحديث،

 بيضاء بضود قنينة
 (خضراء)

 مشركب / ليمونادة
 تقليدم

 (تاربىي عمق) 1878 التًاث، الألالة،

 ابػتَ' الشعار
 'بهمعنا

 ىي كالعلامة اجتماعية، دينية قيمة = ابػتَ توكيدية ابظية بصلة
 ابعامع ابعسر

 ابؼوسيقى
 التصاعدية

 ثم ىادئ إيقاع
 ملحمي

 ابؼقدس إلذ اليومي من :العاطفي السرد
 ابعمعي

 + أزرؽ) الألواف
 (ذىبي

 كالثراء كالألالة الدؼء + كابؼكاتة الثقة العلامة ىوية ألواف
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 النهائي الإقناعي والذدف الخلاصة. 5
 :'كأسبرتها العلامة توطتُ' مفهوـ على تنبتٍ للومضة الكاملة السيميولوجية الاستًاتيجية

 من جزء بنا بل السوؽ، من تشتًيهما غازيتُ مشركبتُ بؾرد ليستا بيضاء كبضود سيليكتو
 مبادرات كفي ابؼقدسة رمضاف بذربة في كشريك التًاث، لقيم كامتداد ابعزائرم، ابػتَ منظومة

 .الاجتماعي التضامن
 :بارت ركلاف مقاربة كفق متكاملة مهمات ثلاث أداء في الإشهار بقح لقد
 .(مشركب رمضاف، عائلة، مستودع،) ككاضحة مألوفة لوران  قدٌـ :التعيين مستوى على. 1
 ابػتَ،) عميقة كاجتماعية كدينية ثقافية معاني الصور ىذه بٌضل :التضمين مستوى على .2

 .(الألالة التضامن،
تلف لا كوتية قيمة إلذ التجارية العلامة حوٌؿ :الأسطرة مستوى على .3  كجعل عليها، بىي

 .شراء قرار بؾرد لا أخلاقيان  ىوياتي فعلان  ابؼنتج استهلاؾ
 أيديولوجيا ييشبو ما إلذ تسويقي اغراء بؾرد من اتتقل قد  ا"،بهمعن ابػتَ"  شعار يكوف كبهذا،

 السيميولوجي ابؼنهج كفق الإشهارم النجاح مستويات أعلى كىو  بامتياز ميببلعة استهلاكية
 .البارتي

 SLIM - Génération"  الإشهارية للومضة السيميولوجي التحليل . 6
Mçaghri" 

 بارت ركلاف لػ السيميولوجية ابؼقاربة كفق

 بوعلاـ بضود) Slim :ابؼنتج  |  ثاتية 28 :الفيديو مدة
 مصاغر Génération حنا :الشعار

 الإشهارية الومضة تقديم

 التابعة الغازية للمشركبات SLIM علامة إلذ تنتمي التحليل موضوع الإشهارية الومضة
 ."مصاغر Génération حنا" :شعار كبرمل ثاتية 28 مدتها تبلغ .بوعلاـ بضود لمجموعة
 الإشهارية الاستًاتيجيات من بجملة كتستعتُ ابعزائرم الشاب ابعيل بكو الأكلذ بالدرجة تتوجو
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 القائمة بارت لركلاف السيميولوجية ابؼقاربة كفق برليلها إلذ كسنسعى .ابؼتبورة كالسيميولوجية
 ،(Connotation) التضمينية كالقراءة (Dénotation) التعيينية القراءة :مستويتُ على
 .الإشهارية ابؼضامتُ في الكامن (Mythe) الأسبورم البيعد عن الكشف مع

 (Découpage Sémiologique) للومضة السيميولوجي التقطيع
 ابؼستويات كفق للومضة، ابؼكوتة عشرة الثلاث للقبات تفصيليان  برليلان  التالر ابعدكؿ يتضمن
 :ابؼتعددة الدلالية

 جدول ملخص للتحليل )وفق نموذج الدراسة(. 1
 

 / التعليق العام الجو
 الحوار

 حركة / زاوية الشخصيات الدوسيقى الألوان
 الكاميرا

 رقم الددة اللقطة نوع
 اللقطة

 دؼء
 عائلي،
 اتفتاح،

 لاؼو  فرح

 على بككيلكم"
 "ابؼصاغر

 أخضر،
 كردم،
 - أبيض
 ألواف
 دافئة

 إيقاع
 خفيف

 راب
 جزائرم

 - التقليدم بالزم امرأة
 ضاحكة فتاة - أطفاؿ
 على مبلة شرفة على

 البحر

 مستول / ثابتة
 العتُ

 01 ثا02 عامة

 حيوية،
 ركح جرأة،

 الشباب
 ابغضرم

 يلعبوا ابؼصاغر
 "بالقلب

 أزرؽ
 أتيق،

 فتَكزم،
 بنايات
كلاسي

 كية

 إيقاع
 متصاعد

 على بالبدلة رجلاف
 شوارع في تيفو سكوتر
 ابؼدينة

 إلذ حركة
 زاكية - الأماـ

 منخفضة

 جدان  قريبة
(Close

-up) 

 02 ثا2.5

 ألالة
 الصداقة،

 التكتل
 الشبابي،

 ابؼدينة

 معاىم"
t'avancé ك 

 "النية فيهم دير

 أبضر،
 برتقالر،
 ألفر،
 - أزرؽ
 ألواف

 العلامة

 إيقاع
 تشيط

 يتصفحوف شباب4
 عامة ساحة في ىاتفان 

 علوية زاكية
 منخفضة

 03 ثا3 متوسبة
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 الاحتفالية،
 الاتتماء

 ابعماعي،
 البيعد

 التًاثي

 بالقليل ابؼصغر
 حاجة يديرلك

 "طايرة

 أبضر
 مهيمن،
 أبيض،

 تيفو

 موسيقى
 ملحمية

 كبنات شباب بؾموعة
 بضراء طرابيش يرتدكف

 بلاط ساحة في
 سداسي

 من دائرية حركة
 الأعلى

 علوية عامة
(Dron

e) 

 04 ثا5

 الأناقة
 ابغديثة،

 ابؽوية
 ابعزائرية
 ابؼتعددة

 بلالتو يدير"
 "دابيا

 كردم،
 - أخضر
 ألواف
 العلم

 ابعزائرم

 إيقاع
 ىادئ

 أتيقتاف فتاتاف
 أماـ كبدكتو بابغجاب

 جزائرم كولوتيالر مبتٌ
 ابػلفية في العلم /

 العتُ مستول
 ثابتة -

 05 ثا5.5 متوسبة

 الألالة،
 الأتوثة،
 الفخر
 ابؽادئ
 بابؽوية

 كردم دلالر لمت
 نالع،
 أبيض،

 بظاء
 لافية

 تأملي بغن
 ىادئ

 تقليدم بلباس امرأة
 بسسك كردم جزائرم
 ابؽواء في كرديان  قماشان 

 لقبة - ثابتة
 تأملية

 قريبة
(Close

-up) 

 06 ثا

 ابغكمة،
 النضج،

 البيعد
 الفلسفي

 للشخصية

 أخضر "عقلية ابؼصغر"
 غامق،
 أزرؽ

 فاتح،
 أشجار

 موسيقى
 ىادئة
 تأملية

 بقبعة ناضج رجل
 جلدية كستًة خضراء
 الببيعة في بهلس

 زاكية - ثابتة
 جاتبية

 07 ثا6 متوسبة

 الباقة،
 الشباب،

 مع التوحد
 العلامة

 جسدية حركة
 (رقص -

 أبضر
 مهيمن،
 أبيض،

 قبعة
 خضراء

 راب إيقاع
 لاخب

 ذركة

 أماـ يرقص شاب
 SLIM بشعار جدار
 أبضر كبتَ

 - سريعة حركية
 منخفضة زاكية

 متوسبة
 حركية

 08 ثا 7

 الشموخ،
 الاتتماء
 للمدينة
 كالأرض

 كلاد ابؼصاغر"
 "دزاير كبنات

 ألفر
 فاقع،
 بظاء

 فابرة،
 خرساتة
 بيضاء

 إيقاع
 متنفس

 ألفر بقميص شاب
 أماـ الشارع في يتحرؾ

 حضرية بناية

 لاعدة زاكية
 فيها مبالغ

 منخفضة
 جدان 

(Wor
m's 

Eye) 

 09 ثا8

 البراءة،
 الألالة،

 ربط

 أخضر طفلة ضحكة
 زمردم،
 أبيض،

 نبغ
 عاطفي

 دافئ

 بشعر تضحك طفلة
 أريكة على بؾعد

 خضراء

 حركة / ثابتة
 خفيفة

 قريبة
(React

ion 

 10 ثا9
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 العلامة
 بالفرح

 ابغقيقي

 ضحكة
 لافية

Shot) 

 ابؼدينة
 كابغضارة،

 الأناقة
 ابعزائرية
 ابؼعالرة

 أزرؽ، حركي تكرار
 فتَكزم،

 بيج
كلاسي

 كي

 موسيقى
 حيوية
 اتتقاؿ

 على بالبدلة رجلاف
 مبتٌ أماـ سكوتر

 ابعزائر في كلاسيكي
 العالمة

 زاكية - ثابتة
 أمامية

 متوسبة
 بعيدة

 11 ثا10

 ابػتاـ لقبة
 - التجارية
 ابغسم

 البصرم
 للهوية

 LA حنا"
GÉNÉR
ATION 

 "مصاغر

 بنفسجي
 ملكي،
 برتقالر،
 أخضر،

 ألفر

 شعار
 موسيقي
 للعلامة

 SLIM علب3
 ليموف، برتقاؿ،)

 خلفية على (أناناس
 بشعار بنفسجية

SLIM َكبت 

 زاكية - ثابتة
 ربظية أمامية

 عامة
 تقدبيية

(Produ
ct 

Shot) 

 12 ثا11

 ابػتم
 الدلالر
 - النهائي
 تثبيت
 في ابؽوية
 ذاكرة

 ابؼتلقي

"GÉNÉ
RATIO

N مصاغر" 

 بنفسجي
 ملكي
 نالع،
 أبيض

 جرس
 ختامي
 للعلامة

 + S :شعار
GÉNÉRATI

ON على مصاغر 
 بنفسجية خلفية

 خالصة

 تصميم - ثابتة
 جرافيكي

Graphi
c / 
Motio
n 
Design 

 13 12ثا

 بارت رولان منهجية وفق السيميولوجية القراءة

 للدلالة الأول الدستوى – (Dénotation) التعيينية القراءة. 1

  :البصري الدستوى .1.1
سٌد متتابعة لقبة عشر ثلاثة  كطبيعية مدتية فضاءات في ابعزائرم الشباب من متعددة شرائح بذي

 كزمرة الناضج كالرجل كالبفلة المحجبة كغتَ المحجبة كابؼرأة الرجل بتُ الشخصيات تتنوع .مألوفة
 بشعار جدار أماـ يرقص كشبابان  العالمة، شوارع في فتَكزيان  سكوتران  اللقبات تيظهر .الألدقاء
 بـتلفة بنكهات SLIM من علب ثلاث كختامان  ابغمراء، بالبرابيش برتفل كبؾموعة العلامة،

 بنفسجية خلفية على
 ابػفوت بتُ يتماكج متصاعد إيقاع ذات جزائرية راب موسيقية خلفية الصوتي الدستوى
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سٌد (كفرتسية دارجة عربية) ثنائية بلغة مؤداة أغنية .كالذركة  .ابؼعالر ابعزائرم ابعيل ىوية بذي
 .للعلامة النهائي الشعار ييعلن ختامي جرس
 على بككيلكمي: "ابعمع "حنا" ضمتَ تستعمل إعلاتية تقريرية عبارات:اللغوي الدستوى. 2.1

:  ابغابظة ابػتامية ابعملة ثم"، دزاير كبنات كلاد ابؼصاغر" "بالقلب يلعبوا ابؼصاغر"، "ابؼصاغر

 "مصاغر Génération حنا"
 
. 
 
 
 
 

 للدلالة الثاني الدستوى - (Connotation) التضمينية القراءة .2
 الرسالة تيشكٌل ميضمىرة ثاتوية معانيى  لتنتج كاللغوية البصرية العلامات تشتغل ابؼستول، ىذا على

 :للومضة ابغقيقية الإقناعية

 غتَ الفتَكزم اللوف اختيار .كابعرأة كابغرية للمرح رمز بل تقل، كسيلة بؾرد ليس -
يل التقليدم  دلالة.ابؼنتج إلذ العلامة تنقلها قيم كىي ابؼغايرة، كالأناقة التفرد إلذ بوي
  الفتَكزم السكوتر

 على ابعماعي حضوره .ابعزائرم العثماني التاريخ من موركث رمز الأبضر البربوش -
 ككأف معان، كالعصرية الألالة :مزدكجة دلالة يينتج احتفالر مشهد في الشباب رؤكس
  :ابغمراء البرابيش دلالة.بؽا كقود بل ابغداثة أماـ حاجزان  ليست ابعزائرية ابؽوية

دث للعلامة ىوية لوف اختياره .ابعزائرم الإشهار في تقليديان  لونان  ليس البنفسجي -  بوي
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يل الألواف علم في البنفسجي أف كما .الذاكرة في كييرسٌخ ابؼنافستُ مع بصرية قبيعة  بوي
 ابػلفية دلالة.ابؼستهدؼ ابعيل قيم بالضبط كىي كالبموح، كالتمرد الإبداع إلذ

  البنفسجية
 الكلمة ىذه اعتماد(،الصاعد ابعيل/الصغار/)الأطفاؿتعتٍ ابعزائرية بالعامية كلمة -

 بأف إعلاف :مقصود سيميولوجي خيار ىو فرتسي أك فصيح مصبلح من بدلان  الدارجة
 كلمة دلالة.بها كبرتفي اليومية لغتو إلذ تنزؿ بل ابؼستهلك على تتعالذ لا العلامة

  مصاغر'
 حناي "سالرئي الشعار في كالفرتسية الدارجة العربية بتُ ابعمع اللغوية الثنائية دلالة -

Génération بابؽوية ضمتٍ اعتًاؼ ىو بل تهاكنان، كلا خبأن  ليس ر"،مصاغ 
 .(أتتم كما كتقبلكم أتتم من تعرؼ بكن) ة:الرسال .ابؼعالر للجزائرم ابؽجينة اللغوية

 الدستخدمة الإقناعية الأساليب .3

 متعددة مستويات على كاحد آفو  في تشتغل الإقناعية الأساليب منبؾموعة  الومضة كظٌفت
 التجلي الإقناعي الذدف

 اللغوي/البصري
 الإقناعي الأسلوب الإقناعية الآلية

 عاطفي ارتباط خلق
 ابؼستهلك بتُ دائم

 كالعلامة

 الصداقة مشاىد
 كالاحتفاء كالضحكة
 ابعماعي

 مشاعر إثارة
 كالفخر الاتتماء
 كالشبابية الوطتٍ

 العاطفية الاستمالة
(Pathos) 

 بأف فرد كل إشعار
 ىو بسثلو العلامة

 شخصيان 

 الشخصيات تنوع
 شاب، طالبة،)

 (كلاسيكي بؿجبة،

 يرل ابعمهور
 في تفسو

 الشخصيات
 ابؼعركضة

 التماىي مبدأ
(Identification) 

 ىوية = العلامة
 منتج بؾرد لا جيلية

 + 'مصاغر' كلمة
 ملكية بنفسجية خلفية

 راب موسيقى +

 العلامة برويل
 بعيل رمز إلذ

 كامل

 ابعيل أسبورة
(Myth) 

 شربوة استهداؼ
 البامح الشباب
 الاجتماعي للارتقاء

 على بالبدلة رجاؿ
 في فاخر سكوتر
 كلاسيكية شوارع

 جابؼنت ربط
 كابغضارة بالأناقة
 الرفيع كالذكؽ

 ابؼكاتة استمالة
(Status Appeal) 
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 ىذه ابنة العلامة
 كىذا ابؼدينة

 تيفصل لا الفضاء؛
 عنهما

 العالمة، شوارع
 الكولوتيالية، ابؼباني

 الببيعة البحر،

 ابؼدينة برويل
 إلذ ابعزائرية
 دلالية خلفية

 للعلامة

 ابؼكاني الاتدماج
(Place 

Branding) 

 قاعدة توسيع
 كشرعنة ابعمهور

 لكل الاستهلاؾ
 الفئات

 كبدكتو، حجاب
 كتقليدم، عصرم
 كرجاؿ أطفاؿ

 ناضجوف

 خارج أحد لا
 الاتتماء دائرة

 للعلامة

 الشامل التنوع استمالة
(Inclusivity) 

 بابؽوية الاعتًاؼ
 اعتًاؼ = ابؽجينة

 ىو كما بابؼستهلك

"t'avancé", 
"Génération 

 دارجة ,"مصاغر
 كفرتسية

 = ابعزائرم ابعيل
 ىجتُ جيل
 كثقافيان  لغويان 

 كأداة اللغوية الثنائية
 إقناع

 الصورة تثبيت
 كعلامة البصرية
 تينسى لا مرجعية

 بـتلفة بألواف علب 3
 بنفسجية خلفية على
 شعار +

 ىوية حسم
 ذاكرة في العلامة
 ابؼتلقي

 الدلالر التكثيف
 Product) ابػتامي

Reveal) 

 النهائي الإقناعي والذدف الخلاصة .4

سٌد  الثقافية بابؽوية التسويق من راقيان  بموذجان  "مصاغر "SLIM Génération كمضة بذي
(Cultural Branding) ابعزائرم للجيل خصيصان  ابؼوجٌو Z بقحت لقد .بعده كما 

 الثلاثية الإقناعية ابؼعادلة'بػ تسميتو بيكن ما برقيق في الومضة
  .العبش ييركم متعددة بنكهات غازم مشركب: (SLIMالوظيفي)الأكؿ ابؼستول
  .ابؼعالرة كالألالة كابغيوية للشباب مرادؼ (:SLIM الرمزم)  الثاني ابؼستول
  ."جزائرمأنا  كػمصغر" ىويتي عن تعبتَ استهلاكو: ( SLIMالأسبورم )الثالث ابؼستول

يٌز ما بالضبط ىو ،(1957) أساطتَ في بارت كلفو الذم الثلاثي، التًاتب كىذا  الإشهار بيي
 يشتًم لا الركاية، ابؼستهلك يقبل كعندما .ركاية بيع بل منتج، بيع ليس :غتَه عن الناجح

 .ينتمي بل فحسب،
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 النتائج الدتحصل عليها: .2

 على بارت ركلاف مقاربة كفق السيميولوجي للتحليل ابؼنهجي التببيق خلاؿ من
 النتائج من بصلة إلذ الدراسة توللت بوعلاـ، بضود بؼؤسسة الأربع الرقمية الإشهارية الومضات

 :التالر النحو على إبصابؽا بيكن كمضة، بكل ابػالة ابؼباشرة
 الصحي الدشروب "سكر %0 "ومضة تحليل نتائج. 1.2

 :(Dénotation) التعيين مستوى على .أ
 التًكيز مع البائرة، الدكارة العلب في ابؼتمثلة (3D) الأبعاد ثلاثية البصرية العنالر ىيمنة -

 .ابؼعدتية الأسبح على البارد كالرذاذ الندل قبرات على الشديد
 مع بالتوازم تتصاعد (كدرامز كهربائي غيتار) سريع إيقاع ذات لاخبة موسيقى استخداـ -

 .البصرية ابغركة
 بخط مصاغة البصرم، الكادر داخل ثابت مركزم موضع في "سكر %0" عبارة تكرار -

 .بيضاء دائرة داخل عريض
 .تاربىي بيعد ذم ثاتوم لغوم كعنصر "DEPUIS 1878" شعار حضور -

 :(Connotation) التضمين مستوى على .ب
 الدلالة خلاؿ من الاتدفاعية الشراء رغبة كتعزيز الفيزيولوجي الارتواء دكافع برريك -

 .ابؼاء لقبرات ابغسية
 الصاخبة ابؼوسيقى بتوظيف "كابؼملة الباردة" الصحية للمشركبات النمبية الصورة كسر -

 .ابؼنتج إلذ كالإثارة كالثورة الشبابية قيم تنقل التي
 التأسيس تاريخ توظيف خلاؿ من الأجياؿ عبر ابؼوركثة كالثقة الألالة رمز استدعاء -

 .التقديرية كابؼيداليات
 ."كمثتَ عصرم حياة أسلوب" إلذ العلاجي ابؼشركب" خاتة من ابؼنتج برويل -

 :الدوُظَّفة الإقناعية الأساليب .ج
 .تنافسية كميزة (السكر غياب) موضوعي لحي مبرر تقدنً :العقلية الاستمالة -
 .كالصوت الصورة عبر الفيزيولوجية الرغبة إثارة :ابغسية الاستمالة -
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 .التأسيس رمز عبر الزمنية الشرعية استحضار :التاربىي الولاء استمالة -
 .الأكلذ الثواني في كالسمعية البصرية الصدمة :الفورم الاتتباه خبف آلية -
 "جزائري أنا" ومضة تحليل نتائج. 2.2

 :التعيين مستوى على .أ
سٌد كاقعية مشاىد تعاقب -  ابغرفة الببيعة، ابؼدينة، :اليومية ابعزائرية ابؽوية من مشاىد بذي

 .الأثرية الأماكن التقليدية،
 موسيقي بإيقاع مصحوبان  الفصحى بالعربية ييتلو (Voice-over) خلفي لوت -

 .ابغديث الأكركستًالر كالتوزيع ابعزائرية الشعبية الآلات بتُ بهمع تصاعدم
 .الوطتٍ العلم بألواف "جزائرم أنا" شعار مع بوعلاـ بضود بعلامة ختاـ -
 :التضمين مستوى على .ب -
وٌؿ بفا ابعمعية، ابعزائرية الوطنية بابؽوية مباشرة التجارية العلامة ربط -  ابؼنتج استهلاؾ بوي

 .كاتتمائي ىوياتي فعل إلذ
 .ابؼستهلك عند كالولاء الأماف دلالة لإتتاج "الوطتٍ الفخر" ثيمة توظيف -
 ربوع كل في كحضورىا العلامة شمولية على كدليل ابعزائرم كالثقافي ابعغرافي التنوع إبراز -

 .البلاد
 :الدوُظَّفة الإقناعية الأساليب .ج -
 .الوطن إلذ بالاتتماء ابؼنتج شحن :الوجداتية الوطنية الاستمالة -
 ثقافي موركث إلذ العلامة برويل :(Mythe des Origines) الألالة أسبورة -

 .استهلاكي منتج بؾرد لا كطتٍ
 ىويتو يرل جزائرم مشاىد كل :(Identification) كالتماىي التوحد استًاتيجية -

 .ابؼعركضة الصورة في
 "بيضاء وحمود سيليكتو — يجمعنا الخير :رمضان ىذا" ومضة تحليل نتائج. 3.2

 :التعيين مستوى على .أ 
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 ابؼدرسة العائلي، البيت التوزيع، مستودع :ثلاثة فضاءات تغبي متعاقبة لقبات تسع -
 .الرمضاتية الإفبار كمائدة

 تقليدم جزائرم بزم (كاملة عائلة شباب، طفلة، مسنٌة، امرأة) متنوعة شخصيات -
 .كعصرم

 "ابػتَ تديركا ثقافتنا في" :يتلو خلفي لوت + تصاعدية موسيقى :مزدكج لوتي شريط -
 ."المحتاجتُ الأطفاؿ مساعدة في يساىم كفاؤكم"ك

 خاص عرض مع بيضاء كبضود سيليكتو قنينتي بذمع (Pack Shot) ختامية لقبة -
 .رمضاني

 :التضمين مستوى على .ب 
 فعل إلذ الشراء كبرويل الإسلامي، ابعزائرم الرمضاني ابؼقدٌس قلب في العلامة توطتُ -

 .اجتماعي ديتٍ
 الأطفاؿ بدساعدة الاقتناء ربط عبر (RSE) الاجتماعية ابؼسؤكلية استمالة توظيف -

 .(Moral Transfer) المحتاجتُ
 منظومة" إلذ الشركة لورة كبرويل كابؼؤسسي، ابؼنظلم ابػتَ على التوزيع مستودع دلالة -

 ."فاعلة اجتماعية
 Passage au) أسبرة كعملية الغرافيكي الرسم إلذ الواقعية الصورة من الاتتقاؿ -

Mythe) وٌؿ  .بصاعية أيقوتة إلذ العائلة بري
 :الدوُظَّفة الإقناعية الأساليب .ج -
 .مزدكجة اتفعالية كرافعة رمضاف توظيف :كالدينية العاطفية الاستمالة -
 .ابؼتنوعة الشخصيات مع التوحد استًاتيجية -
 .الغرافيكي البصرم التحويل عبر الأسبرة -
 .ابؼستهلك على الأخلاقية ابؼسؤكلية كتقل ابعماعي ابػتَ استمالة -

 "مصاغر SLIM _ Génération"ومضة تحليل نتائج. 4.2

 :التعيين مستوى على .أ 
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سٌد متتابعة لقبة عشرة ثلاث -  فضاءات في ابعزائرم الشباب من متعددة شرائح بذي
 .)العامة الساحات الببيعة، البحر، العالمة، شوارع(مألوفة كطبيعية مدتية

 ة(.كفرتسي دارجة عربية) ةثنائي بلغة متصاعد إيقاع ذات جزائرية راب موسيقى -
 ملكية بنفسجية خلفية على "مصاغر Génération حنا" :مركزم شعار -
 :التضمين مستوى على .ب 

 الذات عن تعبتَ" بكو ابؼشركب كظيفة يتجاكز جيلي ىوياتي رمز إلذ العلامة برويل -
 ".ابؼعالرة ابعزائرية

 للجيل ابؽجينة بابؽوية ضمتٍ كاعتًاؼ (فرتسية + دارجة) اللغوية الثنائية توظيف -
 .بالعلامة العاطفي الارتباط ييرسٌخ بفا ابؼعالر، ابعزائرم

 .(ابغديثة الشبابية الاحتفالية + التاربىية الألالة)  :مزدكج كرمز الأبضر البربوش -
يل حاد بصرم بسايز كعلامة البنفسجية ابػلفية -  الإبداع إلذ الألواف سيكولوجيا في بري

 .كالبموح كالتمرد
 :الدوُظَّفة الإقناعية الأساليب .ج -
 .كامل بعيل رمز إلذ العلامة برويل :(Myth) ابعيل أسبورة -
 .ابعمعي كالاتتماء كالشبابية الوطتٍ الفخر خلاؿ من العاطفية الاستمالة -
 تفسو بهد فرد كل أف يضمن الشخصيات تنوع :(Identification) التماىي مبدأ -

 .الومضة في
 .الرفيع كالذكؽ بالأناقة ابؼنتج ربط :(Status Appeal) الاجتماعية ابؼكاتة استمالة -
 .التماىي لقاعدة كتوسيع إقناع كأداة اللغوية الثنائية -
 الإجابة على تساؤلات الدراسة: .3

 يلي كفيما فرعية، تساؤلات كأربعة مركزم رئيسي تساؤؿ من الدراسة ىذه اتبلقت
 :منها كاحد كل عن ابؼيداني التحليل تتائج إلذ كابؼستندة ابؼفصٌلة الإجابة

 :الرئيسي التساؤل

 الرقمية الومضات داخل الإشهارية الدلالات بناء في الإقناعية الأساليب تساىم مدل أم إلذ
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 ؟YouTube منصة عبر
يب  كبنيوية جوىرية مسابنةن  تيسهم الإقناعية الأساليب بأف التساؤؿ ىذا على الدراسة بذي

 :متكاملة مستويات ثلاثة على كذلك الرقمية، الومضات داخل الإشهارية الدلالات بناء في
 كاللغوية كالسمعية البصرية العنالر تيشكٌل حيث :(Dénotation) التعييتٍ ابؼستول -

 .للومضة الأكلية الدلالة تينتج التي ابؼباشرة الدكاؿ من شبكةن  بعناية ابؼختارة
 دلالية طبقات الإقناعية الأساليب تينتج حيث :(Connotation) التضميتٍ ابؼستول -

 .ابغقيقية الإقناعية الرسالة كتيكوٌف للمستهلك، كالثقافية النفسية البنية تستهدؼ ميضمىرة ثاتية
 الكوني إلذ المحدكد من الدلالات تنتقل حيث :(Mythification) الأسبرة مستول -

 .المحضة الاستهلاكية كظيفتها تتجاكز مبلقة ثقافية قيمة إلذ العلامة لتيحوٌؿ
 كعي على مبنية بل اعتباطية ليست الثلاثية ابؼسابنة ىذه أف ابؼيداتية الدراسة أثبتت كقد -

 لإتتاج ناجحان  بموذجان  بوعلاـ بغمود الرقمية الومضة من بهعل دقيق، كاستًاتيجي سيميولوجي
 .الرقمية البيئة في الإقناعية الدلالة

 :الأول الفرعي التساؤل

 الدراسة؟ بؿل الرقمية الومضات في تكراران  الأكثر الإقناعية الإستمالات أتواع ما
 أتواع حضور في كاضحة تراتبية عن الأربع للومضات السيميولوجي التحليل كشف

 :التالر النحو على الإقناعية الإستمالات
 بصيع في كتكراران  حضوران  الأكثر كىي :كالثقافي ابؽوياتي البيعد ذات العاطفية الاستمالة -

 (ب) ،("جزائرم أنا" كمضة) كالوطنية الوطنية ابؽوية (أ) :ركافد ثلاثة في تتجلى .الومضات
 كابؽوية ابعيلي الاتتماء (ج) ،("بهمعنا ابػتَ" كمضة) الرمضاتية كالاجتماعية الدينية القيم

 .("مصاغر Génération" كمضة) ابؽجينة
 كمضة في أساسان  كتتجلى الثاتية، ابؼرتبة برتل :(Appel Sensoriel) ابغسية الاستمالة -

 السمعية الاستثارة كفي ،(ابؼاء قبرات) الارتواء لدكافع البصرم التحريض عبر "سكر 0%"
 .التصاعدية أك الصاخبة ابؼوسيقى عبر
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 في ميركلز بشكل كتيوظلف ثالثة مرتبة في تأتي :(Appel Rationnel) العقلية الاستمالة -
 ،(ابؼنتجات تنوع السكر، غياب) ابؼوضوعية الصحية ابغجة تقدنً عبر "سكر %0" كمضة
 .ابؼؤسسة لتأسيس التاربىية بالإحالة كتيعزلز

 آلية عبر "بهمعنا ابػتَ" كمضة في بقوة حاضرة :(RSE) الاجتماعية ابؼسؤكلية استمالة -
 الشراء فعل يتحوؿ إذ ،(Moral Transfer) ابؼستهلك على الأخلاقية ابؼسؤكلية تقل
 .المحتاجتُ الأطفاؿ دعم في مسابنة إلذ

 الإقناعية للاستًاتيجية الفقرم العمود ىي ابؽوياتية/العاطفية الاستمالة :القوؿ خلالة
كمة بصورة الإستمالات بقية مع كتتداخل بوعلاـ، بغمود  متعددة إشهارية رسائل لتينتج بؿي

  .الدلالية الببقات

 :الثاني الفرعي التساؤل

 الإقناعية القوة تعزيز في)التصوير زكايا الإضاءة، اللوف، الصورة، (السيميائية البنية تيساىم كيف
 للومضة؟

 القوة تعزيز في تيساىم البصرية السيميائية البنية أف كالتضميتٍ التعييتٍ التحليل أثبت
 :أساسية آليات ثلاث خلاؿ من الإقناعية

 لوني تظاـ كل يعمل :(Ancrage Chromatique) اللوني الإرساء آلية -
 SLIM في ابؼلكي فالبنفسجي .بؿددة إقناعية قيمان  تنقل مستقلة علاماتية كمنظومة

يل  دلالة يينتجاف رمضاف كمضة في الذىبي مع النيلي كالأزرؽ كالشبابية؛ التمرد إلذ بوي
 بالنقاء الإبواء ييعزز سكر %0 في النالع كالأبيض الاحتفالية؛ كالألالة الثقة

 .الصحي
 :(Régulation de la Distance Focale) البؤرية ابؼسافة في التحكم آلية -

 قبرات أك ابؼسنٌة للمرأة (Extreme Close-Up) جدان  القريبة اللقبة تتوافق
 العلوية العامة اللقبة تيوظلف فيما ابغميمة؛ العاطفية لدكافعا استهداؼ مع ابؼاء

(Drone/High  
 كظيفة تقتصر لا :(Régulateur Affectif) اتفعالر كمنظمٌ ابؼوسيقى آلية -

كم إقناعي بدكر يقوـ بل ابعمالية، ابػلفية على الصوتي الشريط  (Angle في بؿي
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 ابغالة تصميم.الواسع بالاتتماء كالإحساس ابعماعية كالوحدة الشمولية عن للتعبتَ
 .تأثتَه أكج في ابؼنتج فيها يظهر التي اللحظة في للاستقباؿ كتهيئتو للمشاىد الاتفعالية

 تعمل متكاملة إقناعية بنية بل بصالية زينةن  ليست البصرية السيميائية البنية :النتيجة        
 بدوازاة

 .الأثر كعمق التأثتَ قوة في تتجاكزه ما ككثتَان  اللغوم ابػباب        

 :الثالث الفرعي التساؤل

 الثقافية بابؽوية ابؼنتج ربط في) الشعارات الدارجة، (اللساني ابػباب يلعبو الذم الدكر ما
 للمستهلك؟

 متعددة إقناعية أدكاران  الدراسة بؿل الرقمية الومضات في اللساني ابػباب ييؤدم
 :كمتمايزة

 بتثبيت اللغوية الرسالة تقوـ :بارت بدفهوـ (Fonction d'Ancrage) الإرساء كظيفة -
دد "سكر %0" فشعار .البصرية للعنالر التأكيلي الاتزياح كمنع ابؼقصود ابؼعتٌ  الابذاه بوي

 .الاجتماعية للمشاىد القيمي ابؼعتٌ ييرسٌخ "بهمعنا ابػتَ" كشعار الدكارة، العلبة لصورة الدلالر
 حنا" ،"ابػتَ تديركا" استخداـ :كالاتتماء للتقارب إقناعية كاستًاتيجية ئريةابعزا الدارجة توظيف -

 إذ ،(Effet de Proximité) الثقافي كالقرب الألفة تأثتَ يينتج "عندنا كاش" ،"مصاغر
 كيانان  كليست اليومية، بلغتو كتتكلم "ابؼستهلك تعرؼ" التجارية العلامة أف إلذ الدارجة تيشتَ
 .عليو متعاليان  بذاريان 

 حنا" شعار يينتج ،SLIM كمضة في :ىوياتية كمرآة (فرتسية/عربية) اللغوية الثنائية توظيف -
Génération سٌد فهو :مضاعفة إقناعية قيمة "مصاغر يٌز التي ابؽجينة اللغوية ابؽوية بهي  بسي

 بي تعتًؼ أف تيكلٌفو أف دكف "أنا كما " العلامة بأف يشعر كبهعلو الشاب، ابعزائرم ابعيل
 .آخر شيئان  يكوف

 "جزائرم أنا"كػ (Slogans Connotatifs) كالقيمية الإبوائية الشعارات توظيف -
 كتيعزز الوطتٍ كالاتتماء التاربىية الشرعية تستحضر لغوية كأدلة "DEPUIS 1878"ك

 .العاطفية الاستمالة



 الاطار التطبيقي
 

75 
 

 :الرابع الفرعي التساؤل

 لتفعيل) السريع ابؼوتتاج ابؼوسيقى، (الرقمية للبيئة التقنية ابػصائص ابؼؤسسة استثمرتكيف 
 الإقناعية؟ العملية

يب  الرقمية للبيئة التقنية ابػصائص استثمرت بوعلاـ بضود مؤسسة بأف الدراسة تتائج بذي
 :في يتجلى متقدـ، استًاتيجي ككعي عالية بكفاءة

 الصدمة توظيف :(Immediate Attention Capture) الفورم الاتتباه خبف آلية -
 الإيقاعية الضربة أبيض، بومض ابؼكسور التعتيم) الومضة من الأكلذ الثواني في كالسمعية البصرية
 .(Skip) الإعلاف بذاكز سهولة في ابؼتمثلة الرقمية للخالية مباشرة كاستجابة (الأكلذ

 لقبات بتُ ابعمع :(Montage Rapide Calculé) المحسوب السريع ابؼوتتاج -
 ضيقة، "مشاىدة نافذة" بيلك الذم الرقمي ابؼستخدـ اتتباه خصائص مع يتوافق سريعة متعاقبة

بر بفا  .بدفردىا ميكثٌفة كإقناعية دلالية قيمة برمل أف على لقبة كل بهي
 بتُ الدقيق التبابق :(Synchrèse Audio-Visuelle) البصرم السمعي التناغم -

 تصاعد الإيقاعية، الضربات مع بالتوازم العلب دكراف) الصورة كحركة ابؼوسيقي الإيقاع
 كتيصعٌب الاتفعالر التأثتَ تيعزز ميتكاملة مشاىدة بذربة يينتج (ابؼنتج ظهور مع ابؼوسيقى
 .الومضة عن الاتفصاؿ

نح :(Motion Graphics & 3D) الأبعاد كثلاثية ابؼوشن الغرافيك تقنيات توظيف -  بسي
يٌزىا "رقميان  حداثيان " بيعدان  التجارية العلامةى  التقنيات ىذه  كعلامة لورتها كييرسٌخ منافسيها عن بيي
 .فحسب تتبعو لا الرقمي التحوٌؿ تقود

 موفقان  استثماران  الرقمية للبيئة التقنية ابػصائص بوعلاـ بضود مؤسسة استثمرت:نتيجةال
 الرقمية التقنية بهعل بفا الإقناعي، كالمحتول التقتٍ الأسلوب بتُ الكامل الدمج درجة إلذ يصل

 .للرسالة إيصاؿ كسيلة بؾرد لا إقناعية أداةن  ذاتها حد في

 النتائج العامة للدراسة: .4
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 بؼؤسسة الأربع الرقمية الإشهارية للومضات السيميولوجي التحليل تتائج بؾمل إلذ بالاستناد
 :الآتي النحو على للدراسة العامة النتائج لياغة بيكن بوعلاـ، بضود

 منظومة على الرقمية الإشهارية كمضاتها في تعتمد بوعلاـ بضود مؤسسة أف الدراسة أثبتت -
 غتَ كالأخلاقية، كالعقلية العاطفية بتُ بذمع الإقناعية، الإستمالات من كمتشابكة متكاملة

 الأكثر كاتت (كالتًاثي كالديتٍ الوطتٍ) الثقافي ابؽوياتي البيعد ذات العاطفية الاستمالة أف
 ابعزائرم الإشهار توجهات مع يتوافق ما كىو الأربع، الومضات بصيع في كتكراران  حضوران 
 .المجاؿ ىذا في السابقة الدراسات إليو توللت ما كييعمٌق عمومان 

 البصرية السيميولوجيا عنالر أف التحليل كشف :أساسية إقناعية كرافعة السيميائية البنية -
 ابؼوسيقى،) السمعية كالسيميولوجيا (ابغجم الإضاءة، التصوير، زكايا ابغركة، الألواف،)

 متعددة دلالية طبقات لإتتاج اللغوية البنية مع تتضافر (الاتفعالر التصاعد الإيقاع،
 الإقناعي ابػباب تيشكٌل عميقة تضمينية معافو  بكو السبحي ابؼعتٌ تتجاكز ابؼستويات،

 الصاخبة كابؼوسيقى ابؼاء قبرات توظيف في بوضوح ذلك بذلى كقد .للومضة ابغقيقي
 .متكاملة علاماتية كأتظمة (الذىبي النيلي الأزرؽ ابؼلكي، البنفسجي) الألواف كخلفيات

 بضود مؤسسة أف الدراسة أظهرت :للمستهلك الثقافية ابؽوية لبناء أداةه  اللساني ابػباب -
 بتُ بدركتة تتنقل فهي دقيق؛ سيميولوجي بوعي كمضاتها في اللساني ابػباب تيوظٌف بوعلاـ

 الفرتسية مع كابؼزج ،(مصاغر حنا / ابػتَ تديركا) ابعزائرية كالدارجة ((،جزائرم أنا) الفصحى
(Génération 0 / مصاغر% sucres)، سٌد بدا  للجزائرم ابؽجينة اللغوية الببيعة بهي

 .التجارية كالعلامة ابؼستهلك بتُ العاطفي الارتباط كييرسٌخ ابؼعالر
 ابػصائص ابؼؤسسة كظٌفت :الإقناعي التأثتَ في كتقنياتها الرقمية بيئةال خصائص استثمار -

 خبف آليات ابؼوشن، الغرافيك الأبعاد، ثلاثية ابغركة السريع، ابؼوتتاج) الرقمية للبيئة التقنية
 الذم الرقمي ابؼستهلك مع الفورم الاشتباؾ لتحقيق عالية بكفاءة (الأكلذ الثواني في الاتتباه
 Braca لػ الأجنبية الدراسة أكدتها التي العلمية ابؼعبيات ييوافق بفا قصتَ، اتتباه بددل يتمتع

& Dondio (2023) الفعٌاؿ الرقمي الإشهار خصائص بشأف. 
 بوعلاـ بضود مؤسسة أف التحليل أثبت :بارت مفهوـ كفق ثقافية كأسبورة التجارية العلامة -

 لركلاف السيميولوجية ابؼقاربة كفق الإشهارم ابػباب مستويات أعلى برقيق في بقحت
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 العلامة برويل بكو ذلك بذاكز بل تركبهية، إقناعية رسالة بناء على الأمر يقتصر لد إذ بارت،
 ابعمعي ابؼخياؿ في راسخة (Mythe Culturel) "ثقافية أسبورة" إلذ ذاتها التجارية

سٌد ابعزائرم،  .كاملة قيمية بؼنظومة كاتتماءن  ىوياتيان  موقفان  استهلاكها بهي
 :كالرقمنة العراقة بتُ التوازف في ناجح بموذج :بوعلاـ بغمود الرقمية الإشهارية الاستًاتيجية -

 بيعدىا على المحافظة بتُ ابعمع في بقحت بوعلاـ بضود مؤسسة أف إلذ الدراسة خلصت
 استًاتيجية كتبتٌٍ  (الوطنية ابؽوية ،1878 التأسيس سنة ابؼوركثة، الثقة) كالتًاثي التقليدم
 كابػباب الشبابية كابؼوسيقى الصاخب البصرم التحفيز تعتمد حديثة رقمية إشهارية
 على ابغفاظ على الاستثنائية قدرتها ييفسٌر الذم ىو الدقيق التوازف كىذا .ابعيلي ابؽوياتي

 .كالعصور الأجياؿ عبر ابعزائرية السوؽ في التنافسي حضورىا
 في اشتًكت الأربع الومضات بصيع أف العامة النتائج أبرز من :كالشمولية التماىي مبدأ -

 أطفاؿ، تساء، رجاؿ،) متنوعة شخصيات تقدنً خلاؿ من "الشامل التماىي مبدأ" توظيف
ثٌل (عصريوف تقليديوف، بؿجبات، غتَ بؿجبات، مسنٌوف، شباب،  المجتمع شرائح بصيع بسي

 بصهورىا قاعدة كييوسٌع كالشمولية ابعامعية طابع العلامة على ييضفي بفا ابعزائرم،
 .ابؼستهدؼ

 ملاحظة

 الببيعة إف إذ ابؼبلقة، الشمولية تدٌعي لا كالإجابات النتائج ىذه أف إلذ الإشارة بذدر -
 ابؼرجعية بحسب متعددة تأكيلية قراءات على مفتوحة تظل الإشهارم للخباب الدلالية

 على اتكاؤىا ىو النتائج ىذه موثوقية ييرسٌخ ما أف غتَ .للمحلٌل كالثقافية الإيديولوجية
 إليو توللت ما مع كتوافقها بارت، ركلاف مقاربة كفق بؿكٌمة منهجية برليلية إجراءات

 .كالدكلية كالعربية ابعزائرية الإشهارية السيميولوجيا حقل في السابقة الدراسات



 

 
 

ةػػػػػابسػػػػخ  
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 خاتدة:
في ختاـ ىذه الدراسة التي تناكلت موضوع الأساليب الإقناعية في الومضات الإشهارية الرقمية 
بؼؤسسة بضود بوعلاـ، تبتُ أف ابؼؤسسة تعتمد على بؾموعة متنوعة من التقنيات كالأساليب 

بكو ابؼنتوجات ابؼعركضة، كقد أظهرت  الإقناعية التي تهدؼ الذ التأثتَ في ابؼتلقي كجذب إتتباىو
الدراسة من خلاؿ برليل اربع كمضات اشهارية رقمية، ابؼختلفة من حيث تنوع ابؼنتوج 
كبؿاكات العراقة كابؽوية التًاثية كمكاتتها في ابعزائر مع كل الفئات العمرية، اظهرت أـ 

ميولوجية متعددة بذمع الإشهارات لا تعتمد فقط على ابعاتب التًكبهي، بل توظف عنالر سي
بتُ الصورة، كالألواف، كابؼوسيقى، كالشعار، كاللغة، من أجل بناء رسالة ذات دلالات كمعافو 

 قادرة على التأثتَ في ابعمهور ابؼستهدؼ.
كما كشفت الدراسة أف ابؼؤسسة تسعى إلذ ترسيخ لورة ذىنية إبهابية  لعلامتها التجارية عبر 

بط ابؼنتوج بالقيم ابؼرتببة الألالة كابعودة كالإتتعاش، إضافة إلذ توظيف إبراز ابؽوية ابعزائرية، ك 
الأساليب العاطفية كالعقلاتية معان لإقناع ابؼستهلك كدفعو بكو تفضيل ابؼنتوج كإقتنائو. كقد 
ساىم التحليل السيميولوجي في الكشف عن الأبعاد التعيينية كالضمنية التي برملها الومضات 

 مية، كمدل قدرتها على برقيق الوظيفة الإقناعية كالتواللية داخل البيئة الرقمية.الاشهارية الرق
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 :01الدلحق رقم

 مؤسسة حمود بوعلام:  تقديم .1
بضود بوعلاـ شركة متخصصة في اتتاج ابؼشركبات التعريف بالدؤسسة:. 1 .1

على يد يوسف بضود،  1878الغازية، تأسست في ابعزائر العالمة عاـ 
كتعتبر أقدـ شركة تعمل بشكل مستمر في تاريخ ابعزائر كإحدل أقدـ الشركات 

تصدير منتجات بضود بوعلاـ كتوزيعها  في قارة افريقيا. في الوقت ابغالر، يتم
 أيضا في دكؿ بـتلفة في أكركبا كأمريكا الشمالية.

استقر ابؼقر المحتًؼ يوسف بضود في ضواحي بلكور كأسس  :وتطورىا تاريخها. 2 .1
علامتو التجارية الليموناضة "لا ركياؿ"  كاتت بدثابة مقدمة للايقوتة بضود 

 البيضاء.
ميدالة 20لاركياؿ"، ابؼكوتة من خلالة الليموف على " حصلت :1889روياللا 

ذىبية في معرض باريس العابؼي الشهتَ. تزامن ىذا التقدير ابؼرموؽ أيضا مع افتتاح برج 
 ايفل.

تم تقدنً لافيكتوريا ابؼعركؼ حاليا سيليكتو، ىذا ابؼشركب ذك : 1907لافيكتوريا
كيتجذر في التًاث الثقافي ابعزائرم اللوف البتٍ بهمع تكهتي التفاح كالكراميل بنعومة 

 بؾسدا إرثا يتجاكز الأجياؿ.
سجل حفيد يوسف، بوعلاـ بضود، العلامة التجارية كغتَ  :1920الاسم الجديد

تسمية الشركة من "بضود كأكلاده" الذ "بضود كشركاه" كإتتقلت الشركة الذ ابؼقر ابغالر 
 في شارع حسيبة بن بوعلي.

لاـ حاجزا جديدا بإطلاؽ مشركب بنكهة الليموف برت كسر بضود بوع :1950سليم
، الليموف الأفضل". تقدـ الليوـ علامة سليم"علامة "سليم"، كالذم يتضمن شعار 

سليم بؾموعة متنوعة من النكهات، بدا في ذلك الليموف، البرتقاؿ، التفاح الأخضر، 
 الفراكلة، الأناناس، كالبعم ابؼر، كالليتشي.

تنظم عائلتا بضود كحافظ لبعضهما البعض، كتغتَ  :1951مش.ذ.م.م حمود بوعلا
 الشركة تظامها لتصبح شركة ذات مؤسسة بؿدكدة.
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تقدـ بضود بوعلاـ بتحديث كبتَ بؼرافقو بإطلاؽ تشكيلة  :2003قارورات ب.إ.ت 
بلاستيكية( إضافة عن تشكيلة الزجاج القابل للإعادة  قاركرات ب.إ.ت )قاركرات

الإستخداـ ابؼوجودة كفي تفس الوقت، تسجل الشركة كجودا متزايدا في السوؽ 
 التصديرية.

برتفل الشركة بافتتاح مصنعها ابعديد في مدينة بوفاريك  :2015افتتاح مصنع جديد
ة القدرة الإتتاجية بشكل كبتَ، بولاية البليدة. يهدؼ ىذا التوسع الاستًاتيجي إلذ زياد

 بفا يؤكد التزامها بالاستباقية لتلبية البلب ابؼتزايد بإستمرار في السوؽ.
ميز ىذا العاـ إطلاؽ العلب ابؼعدتية، التي كاتت  :2017إطلاق العلب الدعدنية

 إضافة ديناميكية كحيوية لعلامات بضود بوعلاـ التجارية.
"ليم أكف" كىي تشكيلة جديدة من مشركبات قدمت بضود بوعلاـ  :2018ليم أون

 عصائر الفاكهة الغازية، تأتي بثلاثة تكهات: ابغمضيات، كلب البرتقاؿ، كابؼوخيتو.
ميلاد بضود كولا، كىو منتج جديد يوسع  2020شهد عاـ  :2020حمود كولا

تباؽ منتجات تشكيلو بضود بوعلاـ، ىذا ابؼشركب بتٍ اللوف كالغتٍ ببعم الكولا 
 57يل، يوسع عركض الشركة كيبتُ قدرتها على تلبية تفضيلات ابؼستهلكتُ.الأل
 :ؤسسة حمود بوعلامالذيكل التنظيمي لد .2

 organisation)مؤسسة بضود بوعلاـ تنظيما ىرميا كظيفيا يعد تنظيم 
hiérarchique fonctionnelle) حيث قامت ابؼؤسسة في السنوات الأختَة ،

بتجديد ىيكلها التنظيمي لأف التنظيم القدنً لد يكن يضمن بؽا اتصالا فعالا بتُ الأفراد 
قدنً لد العاملتُ بفا أدل إلذ حدكث توع من الفوضى داخل ابؼؤسسة، فابؽيكل التنظيمي ال

يكن يوضح بشكل جلي كظائف كل مديرية، لذلك اعتمدت ابؼؤسسة على مكتب 
استشارة من أجل إتشاء ىيكل تنظيمي يناسب حجمها كيضمن بؽا التًابط بتُ بـتلف 

 بيثل ابؽيكل التنظيمي بؼؤسسة "بضود بوعلاـ" 1ابؼديريات كابؼصالح، الشكل رقم 
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 https://hamoud-boualem.com/ar/a-propos-2/ 99/51/0502 :تاريخ الاطلاع  
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الدلحق 
02:رقم
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 إشهار أنا جزائري: 03ملحق رقم 
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 سكر %0حمود : 0ملحق رقم
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 سيليكتو وحمود بيضاء: 05ملحق رقم 
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 الدصاغر SLIM Génération: 06ملحق رقم 

 
 
 
 
  


