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الحوذ لله الزي أًاس لٌا دسب العلن ّالوعشفح ّأعاًٌا على 

 أداء ُزا الْاجة ّّفقٌا إلى اًجاص ُزا العول
 

ًرْجَ تجضٌل الشكش ّالاهرٌاى إلى كل هي ساعذًا هي قشٌة 
أّ هي تعٍذ على اًجاص ُزا العول ّفً ذزلٍل ها ّاجٌِاٍ هي 

 غضٌل هْلْد: صعْتاخ، ًّخص تالزكش الأسرار الوششف 
الزي لن ٌثخل علٌٍا ترْجٍِاذَ ًّصائحَ القٍوح الرً كاًد 

 .عًْا لٌا فً إذوام ُزا الثحث
إلى كل هي الأصذقاء الزٌي كاًْا عًْا لٌا فً ُزا الثحث 
ّأخص هٌِن تالزكش صذٌقً عثذ الله ّحوْدج ٌّاسٍي ّ 

 .ًصٍشج الزٌي أشكشُن هشج ثاًٍح على كل ها قذهٍْ لٌا
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 إُــــذاء
 

ًا بأكثش هي ٗذ ّقاسٌ٘ا أكثش هي ُن ّعاًٌ٘ا الكث٘ش هي الصعْباث ُّاًحي أبذ

الْ٘م ّالحوذ لله ًطْٕ سِش الل٘الٖ ّحعب الأٗام ّخلاصت هشْاسًا ب٘ي دفخٖ ُزا 

 .عالعول الوخْاض
إلٔ هٌبع الحب ّ الحٌاى جذاٗا العزٗزٗي ّجذحٖ الوجاُذة فٖ سب٘ل العلن  

 الخٖ كاًج خ٘ش سلف لزّجِا فٖ سب٘ل العلن 

إلٔ هٌاسة العلن ّالاهام الوصطفٖ إلٔ الأهٖ الزٕ علن الخعلو٘ي إلٔ س٘ذ  

 .الخلق إلٔ سسْلٌا الكشٗن س٘ذًا هحوذ صلٔ الله علَ٘ ّسلن

إلٔ الٌ٘بْع الزٕ لا ٗول العطاء إلٔ هي حاكج سعادحٖ بخْ٘ط هٌسْجت هي  

 .قلبِا إلٔ ّالذحٖ العزٗزة

 هي أجل ٕءإلٔ هي سعٔ ّشقٔ لأًعن بالشاحت ّالٌِاء الزٕ لن ٗبخل بش 

دفعٖ فٖ طشٗق الٌجاح الزٕ علوٌٖ أى أسحقٖ سلن الح٘اة بحكوت ّصبش 

 .إلٔ ّالذٕ العزٗز

إلٔ هي حبِن ٗجشٕ فٖ عشّقٖ ّٗلِج بزكشاُن فؤادٕ إلٔ أخْاحٖ  

 . ّأخْاًٖ

إلٔ هي سشًا سْٗاً ًّحي ًشق الطشٗق هعاَ ًحْ الٌجاح ّالإبذاع إلٔ هي  

 ّكاى كل هٌا عًْا لصاحبَ علٔ دُشٍ حكاحفٌا ٗذاً ب٘ذ

إلٓسٌذْٗقْحْ٘هلارٗبعذالله،إلٓوٌِْأقشبئل٘وٌشّحٖ ّأعز إلٖ هي ًفس٘ئلٔ 

 .أعز ّأسّع صذٗق 

 .إلٔ عواحٖ ّخالاحٖ اللْاحٖ كي خ٘ش دافع لٖ فٖ ح٘احٖ  

 .إلٔ كل أعواهٖ ّ أخْالٖ الزٗي كاًْا خ٘ش عْى لٖ فٖ ح٘احٖ  

 .إلٔ كل الأصذقاء ّ الأقشباء الزٗي ّسعِن قلبٖ ّ لن ٗسعِن قلوٖ  

إلٔ هي علوًْا حشّفا هي رُب ّكلواث هي دسس ّعباساث هي أسؤ  

ّأجلٔ عباساث فٖ العلن إلٔ هي صاغْالٌا علوِن حشّفا ّهي فكشُن 

 .هٌاسة حٌ٘ش لٌا س٘شة العلن ّالٌجاح إلٔ أساحزحٌا الكشام

 أُذٕ ثوشة جِذٕ  

 

 لمين 



 

 إهــــذاء
 بكم انحب والايثُاٌ، بكم قذسٍت انكهًت وصفائها ،بكم َبضت قهب وتشدد أَفاط

 :أهذي ثًشة جهذي انى 

"واخفض نهًا جُاح انزل يٍ انشحًت " انهزٌٍ قال فٍهًا انشحًاٌ  

إنى كم يٍ كاٌ انحافض و انذافع نهعهى وانذاي انكشًٌٍٍ أطال الله عًشهًا وإنى 

.إخىتً الأعضاء  

إنى صيلائً بانجايعت انزٌٍ سبطًُ بهى اسًى سوابط الأخىة وانصذاقت انى جًٍع 

 اساتزة عهىو تجاسٌت

.واخص بانزكش الأستار انًششف  

.انى جًٍع أصذقائً وأههً ويٍ ٌحب نً انخٍش  

انى كم يٍ عهًًُ حشفا انى كم يٍ أعاًَُ يٍ بعٍذ أو قشٌب حتى وصهت انى 

.يا وصهت انٍه انى كم يٍ ٌقذس انعهى وٌسعى فً طهبه  

.انى كم هؤلاء أهذي ثًشة هزا انعًم انًتىاضع  
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ABSTRACT: 

Tourner sur les procédures de recherche sur le traitement de la recherche inclure ce qui 

Méthodes de promotion disponibles aux organisations d'entreprises à obtenir un avantage 

concurrentiel et les avantages se maintenir. 

Cette recherche vise à étudier l'importance du rôle des éléments du mix promotionnel utilisé 

par l'institution à l'étude en Algérie le marketing et la promotion de leurs produits, et à 

mesurer la perception de l'institution sur la base de l'application de méthodes modernes de 

vers une part de marché de promotion et de développement et obtenir un avantage 

concurrentiel. 

Pour ce faire, la formulation d'un certain nombre d'hypothèses de base, et après la collecte 

d'informations et l'analyse des données par le biais d'un entretien personnel avec les hommes 

de marketing dans l'organisation et à nos résultats, notamment: 

1. La promotion est un moyen de communication entre l'organisation et ses clients et de 

les attirer et de changer leur comportement à l'égard des produits de TMS. 

2. Institution dépendant à l'étude, sur le processus de promotion en tant que médiateur 

entre l'institution et le client 
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